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ABSTRAKT

Cesky abstrakt

Tato bakalaiska prace se zabyva tématem osloveni v medialnim diskurzu. Teoreticka cast
zkouma osloveni jako celek, jeji rizné formy a uziti tykani a vykani. V druhé poloviné
teoretické Casti se prace zamétuje na témata médii, forem masové komunikace, masmédii, a

nakonec také na socialni sit’ YouTube, na kterou navazuje prakticka cast bakalarské prace.

Prakticka cast obsahuje analyzu videi na YouTube od némeckych, ¢eskych a americkych
youtuberd. V analyze je popsano celkem 10 videi na YouTube a kazdé z nich je analyzovéano.
Na zavér bude zjisténo, zda forma osloveni hraje u YouTubert v dnes$ni dobé rozhodujici

roli, zejména u cestovatelskych vlogl, nebo zda se forma osloveni v priibéhu €asu vytraci.

Kli¢ova slova: osloveni, média, YouTube, cestovatelské vlogy.

ABSTRACT
English Abstract

This bachelor thesis deals with the topic of address in media discourse. The theoretical part
examines addressing as a whole, its different forms and the use of nodding and howling. In
the second half of the theoretical part, the thesis focuses on the topics of media, forms of
mass communication, mass media, and finally the social network YouTube, which is

followed by the practical part of the bachelor thesis.

The practical part includes an analysis of YouTube videos from German, Czech and
American YouTubers. In the analysis, a total of 10 YouTube videos are described and each
of them is analysed. Finally, it will be determined whether the form of address plays a crucial
role for YouTubers nowadays, especially for travel vlogs, or whether the form of address is

fading over time.

Keywords: Adressing, media, YouTube, travel vlogs.



ABSTRACT

Deutsches Abstract

Diese Bachelorarbeit befasst sich mit dem Thema der Anrede in medialem Diskurs. Der
theoretische Teil untersucht die Anrede im Allgemeinen sowie die verschiedenen Formen
und den Gebrauch von Duzen und Siezen. In der zweiten Hélfte des theoretischen Teils
konzentriert sich die Arbeit auf die Themen Medien, Formen der Massenkommunikation,
Massenmedien und schlieflich auch auf das soziale Netzwerk YouTube, worauf der

praktische Teil der Bachelorarbeit folgt.

Der praktische Teil enthélt eine Analyse der YouTube Videos von deutschen, tschechischen
und amerikanischen YouTubern. In der Analyse werden insgesamt 10 YouTube Videos
beschrieben und jeweils analysiert. Abschlieend soll ermittelt werden, ob die Anrede fiir
YouTuber, speziell fiir Travel Vlogs, heutzutage eine entscheidende Rolle spielt oder ob die

Anrede im Laufe der Zeit verblasst.

Schliisselworter: Anrede, Medien, YouTube, Travel Vlogs.
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EINLEITUNG

Die folgende Arbeit beschiftigt sich mit dem Thema Anrede im Mediendiskurs, unter dem
man sich vieles vorstellen kann. Daher ist das Thema in einen theoretischen und einen
praktischen Teil gegliedert, in denen es ndher erldutert und analysiert wird. Diese
Bachelorarbeit hat zwei Hauptaufgaben: Das Konzept der Anrede und seine Formen
vorzustellen und besser zu verstehen und auch herauszufinden, ob das Konzept der Anrede,
speziell im sozialen Netzwerk YouTube, noch weit verbreitet ist.

Das erste Kapitel stellt Anrede als allgemeinen Begriff vor und fiihrt uns in den gesamten
theoretischen Teil ein. Néchste Kapitel befassen sich mit den verschiedenen Formen von
Anrede, wie z.B. den nominalen und pronominalen Formen, auf die dann die Frage nach der
Verwendung von Duzen und Siezen im Kontext von Anrede folgt. Die letzten Kapitel des
theoretischen Teils befassen sich mit dem Thema Medien und zeigen auf, wie Medien
klassifiziert werden, in welche Gruppen sie eingeteilt werden und was die verschiedenen
Klassifizierungen bedeuten. Schlielich wird neben Massenkommunikation auch der Begriff
der Massenmedien eingefiihrt, der bei der Betrachtung der Medien nicht vergessen werden
darf.

Das Material, das anschlieend im praktischen Teil analysiert wird, besteht aus Beispielen
aus dem sozialen Netzwerk YouTube, das im letzten Kapitel des theoretischen Teils
vorgestellt wird. Konkret werden auch die Vor- und Nachteile des sozialen Netzwerks
YouTube erldutert und wie es sich von seinem konkreten Gegenstiick TikTok unterscheidet.
Zu Beginn des praktischen Teils wird eine bestimmte Methode zur Analyse von Anrede im
Mediendiskurs erldutert. Es handelt sich dabei um Beispiele aus dem sozialen Netzwerk
YouTube, wo bestimmte YouTuber, die sich mit dem Thema Reisen beschiftigen, analysiert
werden. Der Praxisteil besteht aus drei Hauptkapiteln, die jeweils mit einer kurzen
Zwischenzusammenfassung enden. Als erstes werden vier Beispiele von deutschen
YouTubern untersucht, gefolgt von drei Beispielen von tschechischen YouTubern und
schlieBlich drei Beispiele von amerikanischen YouTubern.

Abgeschlossen wird die gesamte Arbeit mit den Ergebnissen der Analyse und dem Vergleich
aller analysierten Beispiele, um herauszufinden, ob der Begriff Anrede im Mediendiskurs

noch verwendet wird und welche Funktion es hat.
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I. THEORETISCHER TEIL
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1 ANREDE

In Anbetracht des Themas meiner Bachelorarbeit, die Anrede im medialen Diskurs ist,
mochte ich in den ersten Kapiteln meiner Arbeit das Konzept der Anrede diskutieren, welche

Formen es annimmt und wie wichtig es fiir uns heute ist.

1.1 Zum Begriff Anrede

Jeder kann sich unter dem Begriff Anrede viele Moglichkeiten vorstellen. Die Anrede wird
gleich zu Beginn der Kommunikation verwendet und das Konzept der Anrede ist zusammen
mit Gruflformen eines der grundlegenden Mittel der Kommunikation. Laut Metzlers
Sprachlexikon wird sie folgend definiert: ,,Die Anrede stellt den Kontakt zwischen einem
Sprecher (S) und einem Horer (H) her bzw. hilt ihn wihrend der Kommunikation aufrecht
bzw. erneuert ich wiederholt.” (Gliick, Rodel, 2016, S. 43) Einfach gesagt ist es der erste
Kontakt zwischen Gesprichspartnern, der uns ins Gespréch bringt. In jeder Kultur, in jeder
Sprache, gibt es fiir Anredeformen bestimmte Regeln und Merkmalen, aber zusammen sind

sie am hdufigsten verwandt mit: Nomen, Pronomen und Verben.

1.2 Anredeformen

Zu den Anredeformen gehoren Worter und Ausdriicke, die wir als Anrede verwenden. Wie
Spillner in der Anrede und Grufiformen im Deutschen gesagt hat: ,,Form der Anrede sollte
Hoflichkeit und Wertschiatzung ausdriicken.” (Spillner, 2014, S. 175) Dank der
verschiedenen Anredeformen ist die Gesellschaft in Schichten unterteilt, in denen eine kleine
Anderung der Anrede eine Person oder eine Beziehung zwischen Sprachpartnern definieren
kann. Wenn wir also jemanden in ein Gespriach verwickeln wollen, spielen sowohl der
Empfanger als auch die Anrede eine wichtige Rolle. Das Prinzip ist, dass wir zuerst
herausfinden miissen, wer der Empfanger ist, ihn richtig ansprechen und dann ein Thema fiir
die Diskussion vorschlagen. (Spillner, 2014, S. 174-176)

Heutzutage kann fast alles als Anrede betrachtet werden. Zu Beginn eines Gesprichs geniigt
eine einfache Handbewegung, ein Lécheln, ein Kopfnicken, um eine nonverbale Form der
Anrede zu erzeugen. Um den Beginn des Gesprichs zu bereichern, verwenden wir die
verbale Form. Wenn wir uns fiir die verbale Form entscheiden, stellen wir fest, dass ,,Anrede
haufig mit Namensnennung verbunden ist.“ (Spillner, 2014, S. 175) Die Bedeutung der
Verbindung von Anrede mit Namen kann viele Fragen beantworten, zum Beispiel: {iber die

Herkunft einer Person, tiber die Beziehung zwischen Partnern, iiber die Stellung einer Person
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in der Gesellschaft. (Spillner, 2014, S. 174 -176) Dies ist auch bei der Verwendung der
Verbalform der Fall, wenn: ,, Jemanden durch Anrede bei seinem Namen nennen heif3t also,
ihn als Individuum ernst zu nehmen und ihn als Personlichkeit anzuerkennen.* (Spillner,
2014, S. 175) Deshalb unterscheidet man auch zwischen nominale Anrede und pronominale
Anrede, bei denen man schon am Namen erkennen kann, welche Wortart der Form zugrunde

liegt.

1.2.1 Nominale Anrede

Zu den grundlegenden Anredeformen gehdren Nominale und Pronominale Anrede. Wie
bereits angedeutet, ist die nominale Anrede mit Nomen und am hiufigsten mit Vornamen,
Nachnamen und Spitznamen verbunden. Aber auch hier miissen wir die Regeln des
Sprachgebrauchs lernen. Denn wir konnen nicht alle Menschen auf die gleiche Weise
anreden. Wir lernen von klein auf, wie man sich anspricht und verwenden automatisch die
richtigen Formen. Zur Erinnerung: Wenn es um Freunde geht, sprechen wir sie meistens mit
threm Vornamen an, manchmal aber auch mit Spitznamen, die in letzter Zeit populdr

geworden sind, zum Beispiel:
Hallo Adam
Wie war's in der Schule, Kumpel?

Im familidren Umfeld gelten andere Grundsétze, iiber die wir auch nicht lange nachdenken
miissen, weil wir sie von klein auf die gleiche Weise verwenden. Wenn wir unsere Eltern
oder Grofeltern ansprechen wollen, wéihlen wir meist die Anrede Mama/Papa, Oma/Opa.
Hier gibt es eine Verdanderung, denn wir vermeiden es, einen bestimmten Vornamen zu
verwenden. Andererseits, wenn wir Tanten und Onkel ansprechen, wechseln wir zum

Beispiel Tante Anna, Onkel Thomas. (Spillner, 2014, S. 179)

In anderen, formelleren Kreisen, in denen wir betreffenden Personen siezen, gibt es nur eine

korrekte Anrede - Herr/Frau + Familienname. (Herr Bolt, Frau Schwarz)

Dann gibt es Situationen im Leben, in denen wir die bestehenden Anredeformen nicht
verwenden kénnen und die hoheren Formen der Anrede verwenden miissen. Zum Beispiel,
wenn:

- Wir mit einer unbekannten Person handeln - nur eine BegriiBung ohne genaue

Anrede
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- Esum das Arbeitsumfeld, das schulische Umfeld, ... geht - Ansprache nach Funktion,
Stellung, Beziehung (Kollege/in, Professor/in,..)

- Person Titel, Rang besitzt — (Ingenieur, General)

- Es sich nicht um Kontaktkommunikation handelt, sondern um schriftliche
Kommunikation - wir unterscheiden zwischen formeller und informeller
Kommunikation (Sehr geehrte Frau/Sehr geehrter Herr, Liebe/Lieber) (Spillner,
2014, S. 180 — 182)

Allerdings kommt es hdufig vor, dass andere Kulturen beispielsweise andere Sitten haben
und Menschen dann falsche Anrede verwenden, wenn sie zum ersten Mal mit einer anderen
Kultur in Kontakt kommen. Anstatt beispielsweise einen Professor richtig anzureden und
den Titel zu verwenden, gehen sie automatisch zu einfachen Formen iiber, was zu
Missverstdndnissen fithren und die angesprochene Person beleidigen kann. Aber es hingt

von der Art der Person ab, wie sie die Situation angeht.

1.2.2 Pronominale Anrede

Eine weitere Art von Anrede ist die sogenannte pronominale Anrede. ,,Im Deutschen ist der
wichtigste Unterschied in der pronominalen Anrede der Gegensatz zwischen ,du‘ und ,Sie*.*
(Spillner, 2014, S. 176) Diese kurze Spillners Regel hilft bei der Identifizierung von
Personen oder der Bestimmung von Beziehungen. Wie der Begriff schon sagt, handelt es
sich um eine Art von Anrede, bei der Pronomen verwendet werden, deshalb miissen wir also
auf den Unterschied zwischen du und Sie achten. Fiir die Verwendung dieser beiden
Pronomen gibt es eine einfache Regel. Wenn wir uns an eine Person wenden, die wir besser
kennen, sie mit Namen ansprechen und einen freundlichen Kontakt herstellen, verwenden
wir meistens die Form du. Handelt es sich jedoch um einen formellen Kontakt, bei dem kein
tieferer Kontakt hergestellt wird, verwenden wir die Form Sie. Neben der Grundregel, du
und Sie zu verwenden, gibt es weitere Regeln, die beachtet werden miissen. Zum Beispiel
sprechen Erwachsene Kinder, die sie nicht kennen, nicht mit Sie an. Es handelt sich um eine
Beziehung zwischen einem Erwachsenen und einem Kind, bei der der Erwachsene meist die
Form du fiir die wesentlich jiingere Person und das Kind verwendet. Auflerdem handelt es
sich beispielsweise bei einer Arbeitsbeziehung um eine formelle Beziehung und einen
formellen Kontakt, bei dem die Regel der Verwendung von Sie beachtet werden sollte. Es

gibt viele solcher Regeln. Dieses Kapitel soll lediglich das Konzept der pronominalen
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Anrede vorstellen. (Spillner, 2014, S) Bei pronominaler Anrede ist es auch gut, den
Unterschied zwischen Partnerrelationen und zwischen Anredeverhiltnissen zu kennen.
Wir unterteilen die Partnerrelation in zwei Arten: symmetrisch und asymmetrisch. Uber
symmetrische Relation sprechen wir, wenn beide Partner dasselbe Alter, denselben Stellung
in der Arbeit und dieselbe Ausbildung haben. Eine andere Art ist die erwéhnte
asymmetrische Relation, die dadurch gekennzeichnet ist, dass die Partner nicht die gleichen
Eigenschaften haben. (Vorderwiilbecke, 1976, S. 340)
Entsprechend der Verwendung der franzdsischen Formen T und V (fu und vous), ,,die
sozialen bzw. kulturellen Dimensionen von Status und Solidaritit reflektiert.” (Guericke,
2019) Es gibt drei Grundtypen von Anredeverhiltnissen — vollreziprok, teilreziprok, nicht
reziprok. (Guericke, 2019)

,»V reziprok bzw. symmetrisch: Distanz, Formlichkeit, allgemeine Hoflichkeit

(wobei die wahren Machtverhiltnisse oft verschleiert werden)
-V nichtreziprok bzw. asymmetrisch: Achtung, Ehrerbietung, Ergebenheit
- T reziprok: Solitaritit, Bekannheit, Vertraulichkeit, Intimitét
- T nichtreziprok: Herablassung, Demiitigung* (Guericke, 2019)

Der Unterschied zwischen den Formen T und V ist auch hier im Beispiel von Guericke aus
dem Jahr 2019 betriachtlich, wo wir sehen konnen, dass die Form V auch als die oben
erwiahnte Asymmetrie und Symmetrie bezeichnet wird, wihrend die Form T nur ein reziprok
oder nichtreziprok ist. Jede der genannten Formen hat dann ihre eigene Eigenschaft, die oben

erwahnt wurde.

1.2.3 Duzen, Siezen

Dieses Unterkapitel wird eine andere Sichtweise zeigen, wie Anrede in der Praxis
funktioniert und am Ende dieses Kapitels wird den ersten Teil meiner Bachelorarbeit
abschlielen, ndmlich das Konzept von Anrede, seine Formen und seine Verwendung in der
Praxis.

In Praxis gibt es zwei Arten von Pronomen, die wir in Anrede verwenden — du und Sie.
Offiziell werden diese Formen als duzen und siezen nennen. Die Welt entwickelt sich weiter,
und auch wenn die Formen Duzen und Siezen sich dndern, ist es fiir Menschen {iber vierzig
leichter, die richtige Anrede zu wihlen, meint Gliick und Sauer. Jiingeren Menschen
hingegen fillt es oft schwer, die richtige Form zu wéhlen. Die Wahl der falschen Form kann

daher Schlimmeres bewirken, wie zum Beispiel peinliches Schweigen. Da die Anrede der
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erste Kontakt zwischen den Gesprichspartnern ist, kann eine falsche Verwendung gleich zu
Beginn des Gesprichs ungewollt einen falschen Eindruck vermitteln. Es gibt aber auch
Hilfsmittel, die bei der Wahl der Anrede und der Anredeform helfen konnen. Es handelt sich
um aufmerksam und die kleinen Dinge auf den ersten Blick zu bemerken, die von subtiler
Nervositit zu einer selbstbewussten Gesprachsfilhrung fiihren konnen. Ist der
Gespréchspartner eine Frau oder ein Mann? Ist es ein Kind oder ein Erwachsener? Wie ist
die Person gekleidet? Diese und viele andere Fragen konnen kurz vor Beginn des Gespréchs
gestellt werden und fithren zur richtigen Wahl der Anrede. (Gliick, Sauer, 1997, S.125)

Die Frage bleibt jedoch bestehen, wenn Duzen oder Siezen benutzen werden. Die Ratschlige
und konkreten Beispiele, die Besch in seinem Buch Duzen, Siezen, Titulieren: zur Anrede
im Deutschen heute und gestern (1996) geschrieben hat, konnen auch dabei helfen, die
richtige Wahl zwischen Duzen und Siezen zu treffen. Von klein auf wird die richtige Anrede
von unseren Eltern, Lehrern und anderen Personen beigebracht, und das gilt auch fiir die
Wahl zwischen Duzen und Siezen, wobei wir diese beiden Formen in der Regel, ohne
nachzudenken korrekt verwenden. Besch gibt in seinem Buch einige konkrete Situationen
an, die daran erinnern, wann duzen auch als Du-Anrede verwenden. Du-Anrede wird vor
allem bei der Anrede von vertrauten Personen, zum Beispiel Freunden und Familie,
verwendet, aber auch bei der Anrede von Dingen, Tieren und nicht zuletzt bei abstrakten
Begriffen. Zu den umstrittenen Situationen bei der Verwendung der Du-Anrede gehort die
Anrede an Gott. Deshalb betont Besch in seinem Buch, dass auch in dieser Situation des
Duzens bedienen. Der Begriff Duzen liee sich nach seinen eigenen Worten vor allem als
eine Anrede im engeren gesellschaftlichen Kreis beschreiben. (Besch, 1996, S. 7-8)

Auf der anderen Seite erscheint die Form Siezen oder Sie-Anrede. Allerdings kann es bei
der Verwendung der Sie-Anrede zu einigen Unannehmlichkeiten kommen. Besch selbst
erwéhnt in seinem Buch, dass bereits 1968 einige Probleme auftraten, als das Du erweitert
und eine neue Form als Sie-Anrede geschaffen wurde. Aufgrund dieser Anderung fiihrte die
Sie-Anrede oft zu Unsicherheiten im Gebrauch und manchmal zu Missverstdndnissen.
Meiner Meinung nach bestehen diese Probleme jedoch auch heute noch, und die meisten
jingeren Menschen sind sich immer noch unschliissig tiber die richtige Wahl. Als allgemeine
Richtlinie gilt jedoch, dass wir, wenn wir die Person nicht kennen, hauptsichlich die

formellen Formen Anrede bzw. Sie-Anrede verwenden (Besch, 1996, S. 8)
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2 MEDIEN

Mit einem besseren Verstindnis von Anrede konnen wir zu den nidchsten Kapiteln
iibergehen, die sich mit der zweiten Hélfte meines theoretischen Teils beschiftigen —
Medien, Massenkommunikation, YouTube. Die folgenden Kapitel meiner Bachelorarbeit
erkldren die Funktionsweise der Medienwelt, die uns jeden Tag mehr und mehr beeinflusst,
und dank der folgenden Kapitel konnen wir die Mitarbeit von Anrede im medialen Diskurs

in der Praxis, in diesem Fall im praktischen Teil, besser verstehen.

2.1 Definition des Medienbegriffs

Der Begriff Medien bezeichnet die Mdglichkeit fiir eine Person, Informationen zu erhalten.
»Die Medien sind die technische und organisatorische Infrastruktur fiir die
Kommunikation.“ (Hunziker, Peter, 1988, S.15) Es bedeutet auch, dass Sie die Gesellschaft
als Leser, aber auch als Zuhorer und Zuschauer beeinflussen. Heutzutage sehen wir die
Medien iiberall um uns herum und sie beeinflussen uns sehr, deshalb wird unsere Epoche als
das ,,Medien- und Informationszeitalter* genannt. (Schellmann, Baumann, Gléser, Kegel,
2017, S.12)
In der Gesellschaft finden wir Medien im politischen, kulturellen und wirtschaftlichen
Umfeld. In der Kultur befassen sich die Medien beispielsweise mit Bildung, Unterhaltung
und der kulturellen Entwicklung einer Gesellschaft. In der Wirtschaft hingegen geben Sie
Auskunft tiber die wirtschaftliche Lage und liefern die notwendigen Informationen fiir
Verbraucher und Produzenten. Und in der Politik konnen die Medien genutzt werden, um
die politische Sphire zu kritisieren und zu kontrollieren. (vgl. Bundeszentrale fiir politische
Bildung, 2014)
Medien haben eine Vielzahl von Funktionen, aber drei der grundlegendsten sind:

- Informationsfunktion — informiert die Gesellschaft {iber aktuelle Ereignisse im Land

und in der Welt.

- Kontrollfunktion — als vierte Gewalt im Staat bezeichnet (Legislative, Exekutive,
Judikative), durch ihre Funktionen ist in das Staatsgeschehen eingebunden. (Verlag

Jungbrunnen, 2018)

- Mienungsbildungsfunktion — fir Minderheiten und Mehrheiten.
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2.2 Kilassifizierung der Medien

Medien klassifizieren wir:

,,hach technischen Kriterien

- nach der Anzahl der einzusetzenden Medienbausteine
- nach der Rolle im Kommunikationsprozess

- nach dem Grad der Offentlichkeit klassifizieren (Schellmann, Baumann, Gliser,

Kegel, 2017, S. 14)

Klassifikation nach technischen Kriterien

Nach technischen Kriterien unterscheidet man zwischen Primér-, Sekundéir- und

Tertiarmedien.

Primdre Medien — auch Mensch - Medien genannt. Zu den primiren Medien gehéren vor
allem nonverbale Medien, die sich zum Beispiel durch Lachen, Kérperbewegungen und
Mimik duflern.

Sekunddre Medien — Im Gegensatz zu den Primdrmedien werden bei dieser Art von Medien
bereits technische Hilfsmittel eingesetzt. Wir teilen sie in zwei Gruppen ein, wobei die erste
Gruppe, frithere sekundédre Medien, es uns ermoglicht, mit einer Person in Kontakt zu treten,
auch wenn sie weiter entfernt ist. Zu dieser Gruppe gehdren zum Beispiel das Megaphon,
Rauchzeichen oder Trommeln. Die zweite Gruppe nennt sich Sekundéire Medien auf der
Grundlage von Bildern, Schrift und Buchstaben. (Schellmann, Baumann, Gléser, Kegel,
2017, S. 14)

Tertiadrmedien — Im Gegensatz zu den bisher genannten Medien, die allenfalls die
Kommunikation zwischen einigen Dutzend Personen ermdglichen, gibt es eine dritte Art
von Medien, die so genannten Massenmedien, die die Kommunikation zwischen der ganzen
Welt ermoglichen. Sie erscheinen zum Beispiel im Fernsehen, in Biichern, Zeitschriften, in
der Presse und sind heutzutage besonders in den sozialen Netzwerken beliebt. (vgl. Jirdk,

Kopplova, 2006)
Klassifikation nach der Anzahl der einzusetzenden Medienbausteine

Wir klassifizieren die Medien weiter, indem wir sie danach einteilen, welchem Medium sie

zugeordnet sind. Die drei Grundtypen von Mono-, Duale-, Multimedien konnen schon durch
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den Namen andeuten, wie sie in Wirklichkeit funktionieren. (Schellmann, Baumann, Gléser,

Kegel, 2017, S.17)

Deshalb ,,Monomedien betreffen jeweils nur ein einziges Medium wie z. B. Bild, Ton oder
Text.”“ (Schellmann, Baumann, Gléser, Kegel, 2017, S.17) Wie die Begriffe weiterhin
andeuten, werden duale Medien bereits mit mehr als einem Medium verbunden und sind am
hdufigsten in Klédngen auftreten und in ihrer offiziellen Form als audiovisuelle Medien
bezeichnet werden und Multimedia, die im Allgemeinen als Bilder, Grafiken, aber auch
Tone auftreten, konnen wir auch nach eine kurze Definition klassifizieren: ,,Multimedia ist
schlieBlich die Verkniipfung mehrerer Medienelemente auf einer gemeinsamen digitalen

Plattform.* (Schellmann, Baumann, Gléser, Kegel, 2017, S.17)
Klassifikation nach der Rolle im Kommunikationsprozess

Die vorletzte Klassifizierung umfasst zwei Arten von Medien. Die ersten so genannten
Ubertragungs- oder Transportmedien betrachten die menschliche Sprache als Grundstein.
Wenn jedoch selbst die menschliche Sprache die menschlichen Bediirfnisse nicht befriedigt,
konnen wir auch Elemente der Technik nutzen — in diesem Fall zum Beispiel das Internet
oder das Telefon und andere dhnliche Medien. Und auch Speicher- oder Fixiermedien
gehoren zu dieser Art der Klassifizierung. Einfach ausgedriickt handelt es sich dabei um
Medien, die hdufig unsere Aufmerksamkeit erregen, und zu dieser Kategorie zdhlen wir
beispielsweise Bilder, Filmkassetten, Fotos und andere Medien, die uns nur einfallen

konnen. (Schellmann, Baumann, Gléser, Kegel, 2017, S.15)

Klassifikation nach dem Grad der Offentlichkeit
Die letzte Art der Klassifizierung beantwortet die Frage "Wie viele Personen soll die
Nachricht ansprechen?" Deshalb gibt es vier grundlegende Arten der Kommunikation:
- Interpersonale Kommunikation — ,Medien in der interpersonalen Kommunikation
beziehen sich auf die Kommunikation von Mensch zu Mensch, vor allem in der
direkten privaten oder geschiftlichen Begegnung.* (Schellmann, Baumann, Gléser,

Kegel, 2017, S.16)

- Kleingruppenkommunikation — Der Name deutet darauf hin, dass es sich um eine Art

Konversation zwischen einer kleinen Gruppe von Menschen handelt.
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- Organisationskommunikation — Diese Medien werden vor allem in Unternehmen
einsetzen, in denen die Kommunikation zwischen Mitarbeitern und verschiedenen

Teilen der Organisation iiber sie erfolgt.

- Massenkommunikation — eine der heutzutage am hidufigsten verwendeten
Kommunikationsarten, die Fragen der Medien beantwortet. (Schellmann, Baumann,

Glaser, Kegel, 2017, S.16)
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3 MASSENKOMMUNIKATION

Um die Massenkommunikation zu verstehen, wird bendtigt, zundchst die Kommunikation
selbst zu verstehen, weshalb Burkart sechs grundlegende Elemente der Kommunikation

identifiziert hat.

mmmmd  Merkmal Nr. 1: Kommunikation ist ein soziales Phanomen

Die mmmmm)  Merkmal Nr. 2: Kommunikation zielt auf eine Mitteilung ab

sechs
Merkmale
der
Kommuni-
kation s \erkmal Nr. 5: Kommunikation braucht immer ein Medium

ﬁ Merkmal Nr. 3: Kommunikation dient der Durchsetzung
von Interessen

mmmmm)  Merkmal Nr. 4: Kommunikation ist Interaktion

‘ Merkmal Nr. 6: Kommunikation findet Giber Symbole statt
Abbildung 1: Die sechs Merkmale der Kommunikation

(Burkard, 2002, S.201f")

Die Tabelle zeigt also, dass Kommunikation ein klares Ziel hat, nimlich zu kommunizieren,
und dass sie immer mit dem Medium verbunden ist und durch Symbole ausgedriickt wird.
(Burkart, Roland, 2002, S. 20) Anhand der sechs identifizierten Merkmale ist einen
Kommunikationsprozess erstellen, der die Kommunikation in der Praxis besser beschreiben

wird.

Kanal

Abbildung 2: Kommunikation Prozess

(Pospisil, Zavodna, 2010, S.7)

Dieses einfache Modell zeigt den Ablauf des Kommunikationsprozesses. Wie in dem Modell
dargestellt wird, beginnt alles mit dem Kommunikator, der die Nachricht weitergibt. Eine
Nachricht kann als eine beliebige Information, ein Diskussionsgegenstand, aber auch als ein
Symbol, das Informationen enthélt, betrachtet werden. Es ist jedoch wichtig zu wissen, dass
wir nur dann von der korrekten Nutzung des Kommunikationsprozesses sprechen, wenn es
sich um eine absichtliche Ubertragung von Informationen handelt. Die Nachrichten des

Kommunikators erreichen, wenn der Kommunikationsprozess erfolgreich durchgefiihrt
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wurde, den Empfinger iiber einen Kanal wie Telefon, Brief, E-Mail, zum Empfinger, der
die Nachricht oder Symbole auswertet, verarbeitet und fiir sich behdlt oder an andere
Empfinger weitergibt und so selbst zum Kommunikator wird und der Prozess sich

wiederholt. (Pospisil, Zavodna, 2010, S.7)

Dank des festgelegten Kommunikationskonzepts kann leicht definiert die néchste
Komponente, die bereits erwédhnt wurde - der Massenkommunikation.
Nun stellt sich die Frage, was Massenkommunikation eigentlich bedeutet. Der Name deutet
bereits an, dass das Medium bei dieser Kommunikation eine wichtige Rolle spielt, so dass
Massenkommunikation eine eng mit dem Medium verbundene Kommunikation bedeutet.
Die Entstehung der Massenkommunikation wird seit vielen Jahren diskutiert. Bereits in der
Antike konnten wir Elemente der Massenkommunikation finden, zum Beispiel, als
verschiedene Produkte auf den Marktpldtzen beworben wurden, die Anfinge wurden durch
das Aufkommen des Buchdrucks weiter unterstiitzt, und in der ersten Hélfte des 19.
Jahrhunderts sprechen wir oft von einer Zeit, in der sich die Gesellschaft verdnderte. Die
Massenkommunikation trug dazu bei, Informationen in der Gesellschaft zu verbreiten und
die Modernisierung voranzutreiben. (Urban, Dubsky, Murdza, 2011, S. 36-37)
Da die Massenkommunikation eng mit der Nutzung des Internets verbunden ist, gehen
Anfinge der Massenkommunikation auf die Erfindung der Elektrizitét zuriick, die zu seiner
Entwicklung fiihrte, und heute ist es zu einem der meistgenutzten Medien geworden. ,,Zu
den entscheidenden Merkmalen der Massenkommunikation gehdren aulerdem Masse,
Vermittlung und Geschwindigkeit.« ! (Urban, Dubsky, Murdza, 2011, S. 42)
Dartiber hinaus kann ein weiteres Charakteristikum zur Erkldrung des Konzepts der
Massenkommunikation herangezogen werden:

- Es handelt sich um eine Kommunikation, die eine breite Offentlichkeit und

zahlreiche Menschen gleichzeitig informiert.
- Sie nutzt Technologie, um zu funktionieren (Internet, Medien, Radio, ...)

- Sie hat einen einseitigen Charakter - die Massenkommunikation iibermittelt

Informationen, fiir die sie keine Riickmeldung von den Empfingern erwartet

! Ubersetzung von Michaela Filipcova
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- Fehlen einer aktiven Rolle des Publikums - es handelt sich nicht um einen
gegenseitigen Kontakt zwischen Absender und Empfanger (Urban, Dubsky, Murdza,
2011, S.40-41)

Die genannten Elemente dienen dazu, das Konzept der Massenkommunikation besser zu
verstehen. Nach dem theoretischen Teil haben wir also eine bessere Vorstellung. Wir miissen
jedoch auch die Mittel erwdhnen, mit denen die Massenkommunikation im praktischen,

realen Teil des Lebens stattfindet, und das sind die so genannten Massenmedien.

3.1 Massenmedien

Heutzutage sind die Medien im Allgemeinen eines der Werkzeuge, die wir tdglich nutzen
und brauchen. Informationen herausfinden? Quellen verifizieren? Was geschah in der
Geschichte? Wie schreibe ich meine Bachelorarbeit? All diese und viele andere Fragen
stellen wir uns jeden Tag. Und dank der Medien bekommen wir Antworten. Genau wie die
Massenkommunikation haben auch die Massenmedien die gleiche Aufgabe. Informationen
an so viele Menschen wie moglich, die meist als Masse bezeichnet werden, in kiirzester Zeit
zu verbreiten. Die Massenmedien sind eigentlich das Mittel, mit dem wir Zugang zu
unendlich vielen Informationen haben. Und ihr grofler Vorteil ist, dass wir sie heutzutage
fast tiberall finden konnen. (Jirdk, Kopplova, 2009, S. 21 —22)

Generell lassen sich die Massenmedien in elektronische und schriftliche Medien unterteilen.
In letzter Zeit sind die elektronischen Massenmedien in den Vordergrund getreten, aber
wenn wir in die Vergangenheit zuriickblicken, begann alles mit den Printmedien, von denen
die ganze Welt profitiert hat. Zu den bekanntesten Massenmedien gehdren die periodische
Presse, das Radio, das Internet, das Fernsehen, das Mobiltelefon und viele andere Medien,

die wir taglich nutzen. (vgl. Jirdk, Kopplova, 2009)

In dem Buch Uvod do teorie masové komunikace nennt Denis Mcquail (2009) vier
verschiedene Arten, die Massenmedien zu betrachten. Die vier grundlegenden Ansichten
sind:

- mediokulturell

- medio-materialistisch

- soziokulturell

- soziomaterialistisch
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Die erste Ansicht, die medienkulturelle Ansicht, ist vor allem durch die Wahrnehmung von
Inhalten und Informationen sowie Botschaften aus den Medien gekennzeichnet. Eine andere,
medienmaterielle Ansicht konzentriert sich auf Medien, die mit finanziellen und

technologischen Aspekten verbunden sind. Die soziokulturelle Ansicht deutet schon im Titel
darauf hin, dass es um die Funktionsweise und den Einfluss der Medien auf die Gesellschaft
gehen wird. Die zuletzt definierte Ansicht, soziomaterialistisch, die sich nur mit den

letztendlichen Folgen der Medien beschiftigt. (Mcquail, 2009 S. 27-29)

Worte, Sétze, verschiedene Artikel — all das hat in der heutigen Welt enorme Macht. Da
jeder Mensch iiber mindestens eine Art von Massenmedium verfiigt, hat er die Mdglichkeit,
mit anderen Menschen zu sprechen. Im Internet konnen wir unsere Gedanken, Erkenntnisse
und Meinungen austauschen, und es ist leicht, alles zu glauben. Deshalb ist es auch sehr
wichtig, die Grenzen zu kennen und sich nicht in der Nutzung der Massenmedien zu
verstricken. Wir diirfen nicht alles glauben, was wir sehen, und miissen lernen, mit den

Medien umzugehen.
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4 YOUTUBE

Video-Plattform, die 2005 gegriindet wurde heilt YouTube. Eines der bekanntesten
Netzwerke, das tdglich von mehreren zehn Millionen Menschen genutzt wird, ist YouTube.
Die Moglichkeit, durch die eine Person sich selbst, ihr Leben, ihre Hobbys und die Dinge,
die sie gliicklich machen, zeigen kann, heifit YouTube. Aber auch eine Online-Community,
die es uns ermoglicht, mit der ganzen Welt in Verbindung zu treten und die andere Seite der

Welt zu sehen, heillit YouTube.

4.1 Ursprung

Wer hitte gedacht, dass ein minderwertiges Video, das Elefanten zeigt, eine Online-
Plattform ins Leben rufen wiirde, die von Anfang an populér sein wiirde. Vor 17 Jahren
wurde etwas geschaffen, das heute jeder auf der Welt kennt: YouTube. Der Deutsche Jawed
Karim, der zusammen mit seinen Freunden Steve Chen und Chad Hurley die Idee dazu hatte,
war auch fiir den erfolgreichen Start mitverantwortlich. ,,Die YouTube-Griinder waren der
Meinung, dass zwar damals schon viel gefilmt wurde, aber kein Ort existierte, an dem es
geteilt werden konnte. Aus diesem Grund entstand damals YouTube.* (Fricke, Schoppe,
2023) Es dauerte nur anderthalb Jahre, und es kam ein Angebot, das man nicht ablehnen
konnte. Das Online-Unternehmen Google hat beschlossen, die aufstrebende YouTube-
Plattform zu kaufen. Mit einem Angebot von 1,31 Mrd. Euro wurde YouTube am 9. Oktober
2006 verkauft. (Fricke, Schoppe, 2023)

4.2 YouTube versus TikTok

Im Laufe des Betriebs von YouTube entwickelte sich ein Slang, der noch heute verwendet
wird. Die Leute, die so genannte Content fiir uns erstellen — was bedeutet, dass sie
unterhaltsame, informative, lehrreiche und viele andere Arten von Videos machen - werden
YouTuber genannt. (vgl. CT24, 2020) Heutzutage miissen wir jedoch zwischen mehreren
Arten von Online-Erstellern wie Influencern, TikTokern, Vloggern usw. unterscheiden.
TikToker sind in letzter Zeit zu einem groBBen Konkurrenten fiir YouTube geworden. ,,In
letzter Zeit sind einige erfolgreiche Macher zur chinesischen Konkurrenz TikTok
gewechselt. Tatsdchlich hat YouTube begonnen, die Nutzungsregeln strenger durchzusetzen
und die Inhalte genauer zu iiberwachen.” (CT24, 2020) TikTok und YouTube haben eine
Menge Unterschiede, aber auch viele Gemeinsamkeiten. Genau wie bei YouTube werden

hier Videos gemacht, aber viel kiirzer, normalerweise nicht langer als eine Minute. Aber es
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gibt auch eine Verbindung zwischen TikTok und YouTube, bei der eine Person nur einen
kurzen Ausschnitt ihres Videos auf TikTok einstellt und den Zuschauer zu YouTube einladt,

wo er das ganze Video ansehen kann. (vgl. YouTube, TikTok, 2023)

4.3 Nutzer und Zuschauer

Ein weiterer Vorteil der Online-Plattform YouTube ist, dass jeder ein Nutzer oder Zuschauer
werden kann. Es gibt keine Regeln fiir die Identifizierung von YouTube-Nutzern. Kinder,
Jugendliche, Eltern, aber auch unsere Grofeltern, sie alle konnen sowohl Nutzer als auch
Betrachter sein. Wie Miller (2012) in seinem Buch anfiihrt, ist YouTube laut Forschung bei
beiden Geschlechtern beliebt. Etwa 55 % sind Ménner und 45 % sind Frauen. Die meisten
YouTube-Nutzer sehen sich Musik an, aber auch Unterhaltungs-, Sport- und Politikvideos
sind beliebt. (Miller, 2012, S. 35)

Obwohl YouTube ein Online-Netzwerk nur fiir Menschen zu sein scheint, gehdren in
Wirklichkeit unsere vier- und zweibeinigen Freunde zu den beliebtesten Nutzern. Schalten
Sie einfach die Kamera ein, liacheln Sie, und in Sekundenschnelle sind Sie ein neuer Star.
Zu den bekanntesten YouTubern aus der Tschechischen Republik und Deutschland gehoren
zum Beispiel: Kovy, Stejk oder Tary aus der Tschechischen Republik oder
BibisBeautyPalace, Crazy Frog aus Deutschland. (vgl. YouTube, 2023)

4.4 Vorteile

Zu den wichtigsten Vorteilen von YouTube gehoren die zahllosen Mdglichkeiten fiir Nutzer
und Zuschauer, mit der Aullenwelt in Kontakt zu treten, sich in der Online-Community
zurechtzufinden und die AuBlenwelt durch ihre Aktivitdten zu unterhalten, zu helfen und zu
beraten. Vielleicht ist YouTube deshalb immer noch so beliebt in der Gesellschaft, weil es
den Menschen eine virtuelle Umgebung bietet, in der sie tun konnen, was ihnen Spall macht,
und ihr Potenzial entfalten konnen. Es ist ein Ort fiir alle, die der Welt etwas zu sagen haben.
Es ist auch ein Ort flir unsere Lieblingssongs, Rezensionen von Lieblingsfilmen,
Lieblingskochrezepte und so weiter. Einfach gesagt, ein Ort fiir alles und jeden.

In einer so groBBen Gemeinschaft gibt es auch Regeln und Richtlinien, die zu beachten sind.
Es ist in Ordnung, seine Meinung zu duflern, aber alles hat seine Grenzen. So diirfen zum
Beispiel Gewalt, sexuelle Inhalte und dhnliche Dinge, die der Gemeinschaft schaden, nicht
auf YouTube verdffentlicht werden. (vgl. Tembrink, Szoltysek, Unger, 2014)

Fiir alle, denen die kostenlose Online-Version zu unattraktiv ist, gibt es aber auch eine neue

kostenpflichtige Version von YouTube Premium. Diese neue Option bietet eine Reihe von
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Vorteilen fiir die Abonnenten, wie z. B. werbefreie Musikwiedergabe, Videodownloads und
eine sehr attraktive Option fiir die heutige Generation — das Offline-Horen von Musik, ohne

eine Internetverbindung zu benétigen. (vgl. YouTube, 2023)

4.5 Nachteile

Wie viele Vorteile birgt YouTube auch viele Nachteile und Bedrohungen. Eine der grof3ten
Bedrohungen im heutigen Online-Zeitalter sind die so genannten Fake News. Wegen der
Meinungsfreiheit und der schnellen Verbreitung von Informationen und Desinformationen
in der Online-Welt entwickelt sich der Begriff Fake News zu einem neuen Trend. Der aus
dem Englischen stammende Begriff bedeutet frei iibersetzt Falschmeldungen. (vgl. Duden
2023) Fiir die heutige Gesellschaft ist es schwierig, Desinformationen zu erkennen,
insbesondere fiir die dlteren Generationen. Deshalb gilt die Regel: Glaube nicht alles, was
du siehst und liest. Inhalte nicht nur auf YouTube, sondern auf allen sozialen Netzwerken
haben eine grofle Reichweite und konnen leicht viele Menschen beeinflussen. Wir miissen
daher lernen, zwischen wahren und falschen Informationen zu unterscheiden. Der beste
Weg, sich nicht tduschen zu lassen, ist daher, alle Informationen aus vertrauenswiirdigen
Quellen zu iiberpriifen. Der Verlust des Zeitbegriffs konnte als ein weiterer Nachteil von
YouTube eingestuft werden. Sozialnetzwerk Sucht, Prokrastination und eine Vielzahl
anderer Begriffe, die mit Sozialnetzwerk Sucht in Verbindung gebracht werden, nehmen von
Tag zu Tag zu. Bei den unbegrenzten Moglichkeiten der YouTube-Nutzung und den
unzdhligen Videos, die uns téglich locken, kommt es oft vor, dass man die Zeit aus den
Augen verliert und sowohl auf YouTube als auch in den sozialen Netzwerken ganze Tage
verbringen kann. Das ist nicht gut fiir unser soziales Leben, flir unsere Augen, und diese Zeit

konnte besser genutzt werden. (vgl. Tembrink, Szoltysek, Unger, 2014)



TBU in Zlin, Humanwissenschaftliche Fakultit

29

II. PRAKTISCHER TEIL
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5 EINLEITUNG ZUM PRAKTISCHER TEIL

Der praktische Teil meiner Bachelorarbeit besteht aus einer Analyse von YouTube Videos,
wobei ich mich speziell auf den Vergleich verschiedener Formen von Anrede konzentriere.
Die Vorbereitung fiir Analyse begann bereits im theoretischen Teil und jetzt kommt die

konkrete Analyse der Beitrige.

5.1 Korpus

Im praktischen Teil werde ich nicht nur vier Beitrdge von drei deutschen YouTubern
analysieren, sondern auch drei Beitrdge von tschechischen YouTubern und drei
amerikanischen YouTubern. Diese Autoren werden spéter im praktischen Teil vorgestellt.
Auch wenn es drei verschiedene Lénder sind, haben diese Lander doch etwas gemeinsam.
Alle YouTube-Demos werden sich mit demselben Thema befassen, namlich — mit Reisen.
In meiner Bachelorarbeit auch als Travel-Vlogs bezeichnet. Bei jedem Beispiel wird
angegeben, ob die Anrede vorkommt und welche Bedeutung sie in dem jeweiligen Beispiel
hat. AuBBerdem mochte ich darauf eingehen, ob die Anrede heute noch haufig verwendet
wird oder langsam verschwindet. Da die ausgewihlten YouTuber ein gemeinsames Thema
haben, wird es auch interessant sein zu sehen, wie sich die Anrede auf das Reisen, den

Reiseslang und vielleicht sogar die lokale Sprache bezieht.

5.2 Die Travel -Vlogs

Einer der Hauptbestandteile der folgenden YouTube-Ausschnitte sind die bereits erwéhnten
Travel-Vlogs, die ich hier nur kurz erldutern mochte. Wer sich auf Travel-Vlogs
konzentriert, hat viele Mdglichkeiten zu vloggen. Im Allgemeinen konnte man einen Vlog
als ein kiirzeres oder langeres Video beschreiben, das ein bestimmtes Thema, eine Aktivitét,
die Sie wihlen, beschreibt. Bei Reisen kann man z. B. den Verlauf eines Urlaubs oder einer
Reise beschreiben, aber auch Dinge wie die Kosten, die mit einer Reise verbunden sind,
Sehenswiirdigkeiten in einem Land sowie Tipps und Tricks fiir den ndchsten Urlaub. Was
ich an Travel-Vlogs am interessantesten fand, ist, dass man sie auch nutzen kann, wenn man
keine Zeit oder kein Geld hat oder Angst vor dem Reisen hat. Dank YouTubern und Travel-
Vlogs erfahrt er viele interessante Tipps, wie er Geld sparen kann, wohin er reisen kann, und
es 6ffnet ihm neue Tiiren zur Welt. Das Konzept der Travel-Vlogs ist auf der ganzen Welt

verbreitet. Deshalb habe ich mich entschieden, den englischen Begriff zu verwenden, weil
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er fiir alle drei Lénder und alle genannten YouTuber geldufig ist und in diesen Léndern

bereits bekannt ist und verwendet wird. (vgl. YouTube, 2023)
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6 ANALYSE -TEIL1-DEUTSCHLAND

Ich habe beschlossen, die Analyse der Anrede im Mediendiskurs, insbesondere auf
YouTube, in drei Teile zu unterteilen. Als ersten Teil des praktischen Teils meiner
Bachelorarbeit werde ich mit Travel- Vlogs aus Deutschland beginnen. Hier habe ich fiir mir

drei bekannte deutsche YouTuber ausgewéhlt, die sich dem Reisen widmen.

6.1 Life to go

Die erste Analyse betrifft den YouTube-Kanal Life to go des Paares Jessica und Daniel, das
seit 2015 auf YouTube aktiv ist und derzeit 110.000 Follower und 732 Videos (Stand: Mirz
2023) hat. (YouTube, Life to go, 2015) Thr Motto lautet: ,,Du hast Lust auf eine Weltreise,

mochtest die Welt entdecken und Abenteuer erleben? ¥ Dann kommt mit auf unsere

gemeinsame Reise um die Welt und werde Teil der riesigen Life to go Weltreise

Community!“ (YouTube, Life to go, 2015)

Video 1:

Name: WEIHNACHTEN IN THAILAND & Besonderes Weihnachtsfest im Ausland
=1 =1 Chiang Mai | VLOG 589

Sender: Life to go

URL: https://www.youtube.com/watch?v=sPMtbEX2QrY

Gesamtzeit: 16

Thema: Reisen, Thailand, Travel-Vlog

Sprecher: 2 Moderatoren — Lisa und Daniel

Bs.1.

(V.1, R.8)2 D: Hallo aus Thailand und [..]

(V.1l, R.9) J: Guten Morgen und froh Weihnachten

(V.1l, R.10) D: Frohe Weihnachten ihr Lieben, aus Chiang Mai

[...]

Der gesamte Vlog, der 16 Minuten dauert, beginnt mit einer kurzen Einleitung, die aus

Bildern und Videos besteht, und dann kommt die Anrede ins Spiel. Da es sich um einen Vlog

2 Die Abkiirzung V. steht fiir Vlog, R. fiir Replikanzahl
Zum Beispiel, R.8 = 8. Replik in einem Vlog
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aus Thailand handelt, der zu Weihnachten 2022 gefilmt wurde, kdnnen wir in dem Beispiel
die Anreicherung der klassischen Anrede mit der Phrase frohe Weihnachten Lieben
feststellen. Die Autoren haben sich die Weihnachtszeit zunutze gemacht und ihre Zuschauer
auf eine andere Art und Weise anreden.

Wenn wir uns die drei Sétze aus dem Travel-Vlog genauer ansehen, konnen wir feststellen,
dass es einen Wechsel in der Ansprache der beiden Autoren, Sprecher gibt. Der erste begann
damit, dass Daniel den Zuschauern gegeniiber erwihnte, dass sie in Thailand sind, und so
erweiterte er die BegriiBung gleich um diese Information, und bevor er die BegriiBung und
Anrede beenden konnte, trat seine Partnerin Jessica dazwischen. Sie hatte den Zuhorern
bereits mitgeteilt, dass es Morgen ist, und dass dank der konkreten Wahl der Anrede (Guten
Morgen). Am Ende konnte auch Daniel seine Anrede beenden und wiinschte dem Publikum
noch einmal frohe Weihnachten und verwendete sogar Anrede Lieben, was beim Zuschauer
ein angenehmes Gefiihl hervorrufen kann, das mit einer weihnachtlichen Stimmung
einhergeht und dem Zuschauer das Gefiihl geben kann, dem Autor wichtig zu sein.
SchlieBlich fligte er im Satz mit der Anrede bereits die Information hinzu, wo genau er sich
in Thailand befindet und der Vlog konnte weitergehen.

Die Anrede wurde in diesem Vlog korrekt verwendet. Da die Autoren iiber 100.000
Zuschauer haben, miissen wir sie gemeinsam und hoflich griilen. Da sie ihre BegriilBung und
Anrede mit weihnachtlichen Elementen angereichert haben, wurde dem Video eine

weihnachtliche Atmosphire verliehen und der Zuschauer konnte sich auch wichtig fiithlen.

6.2 BackpackingSimon

Wie Simon auf seinem YouTube Kanal angibt: ,,My world trip started back in May 2015 so
I am traveling for quite a while already.“ (YouTube, BackpackingSimon, 2015)
Ein junger deutscher Youtuber, der die Welt bereist, ist ein weiterer Autor, den ich

ausgewahlt habe, um die Anrede zu erforschen.

Video 2:

Name: Crazy Helicopter Wedding in Switzerland?
Sender: BackpackingSimon

URL: https://www.youtube.com/watch?v=haod8trhOo4
Gesamtzeit: 15:02

Thema: Reisen, Schweiz, Travel-Vlog

Sprecher: Der Moderator Simon und seine Freundin Lisa
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Bs.2.
(V.2, R.1) L: Good morning
(Vv.2, R.1) S: Good morning

(V.2, R.2) S: Good morning guys from Switzerland.

Das Videobeispiel aus dem BackpackingSimon Kanal ist ein Beispiel, das auf den ersten
Blick verwirren mag, weil es auf Englisch ist. Der deutsche Autor hat sich fiir seine Vlogs
fiir die englische Sprache entschieden, vielleicht auch, weil er in der ganzen Welt unterwegs
ist und sein Publikum nicht nur aus dem deutschsprachigen Raum besteht.

Der Vlog beginnt mit einer BegriiBung, die dem Betrachter die Tageszeit angibt und so die
ersten Informationen aus dem Video liefert. Nach der BegriiBung kommt der Satz: Good
morning guys from Switzerland, der bereits Anrede und weitere Informationen enthélt. Das
Wort guys kommt aus dem Englischen und bedeutet wortlich iibersetzt Ménner, Herren.
Jemand, der mit dieser Art der Ansprache nicht vertraut ist, konnte zum Beispiel denken,
dass das Video dank des Wortes guys nur fiir das ménnliche Geschlecht bestimmt ist. Guys
wird jedoch vor allem in englischsprachigen Landern im Alltag verwendet und hat sich im
Laufe der Zeit auch in anderen Landern durchgesetzt. Siehe Beispiel Nummer 2. Deshalb ist
bei dieser Form der Anrede zu beachten, dass das Wort im Rahmen einer BegriiBung mit
Anrede mit Leuten iibersetzt werden kann, und so entsteht statt Guten Morgen Heeren,
Mcdinner ein Grufl mit der Anrede Guten Morgen Leute. Und das bedeutet bereits, dass sich

der Sprecher des Vlogs an Vertreter aller Geschlechter wendet.
6.3 Feli from Germany

Ein weiterer Youtuber, der meine Aufmerksamkeit auf YouTube erregt hat, ist Felicia (Feli),
die Autorin des Kanals Feli from Germany ist. Feli ist seit 2017 auf YouTube und ist in
Deutschland und Amerika sehr bekannt. In ihren Videos weist sie insbesondere auf die
Unterschiede zwischen der deutschen und der amerikanischen Kultur hin. (YouTube, Feli
from Germany, 2017) Wie sie auf ihrem YouTube Kanal betont: ,,In my videos, I talk about
cultural differences between America and Germany, things I like and dislike about living
here, and other experiences that I have made during my time in the States.” (YouTube, Feli

from Germany, 2017)
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Video 3:
Name: GERMANY = BAVARIA? Why the Rest of the World Has a False Image of

Germany

Sender: Feli from Germany

URL: https://www.youtube.com/watch?v=SgxGQct-Yao
Gesamtzeit: 15:38

Thema: Reisen, Germany, Strand, Travel-Vlog

Sprecher: Moderatorin Feli

Bs. 3.

(V.3, R.5) F: Hallo, Servus! And welcome back to my YouTube
channel. [..]

Video 4:

Name: ROAD TRIP VLOG - New York, Niagara Falls, Boston, Shenandoah NP
Sender: Feli from Germany
URL:https://www.youtube.com/watch?v=1ILRrcGFXhw&list=PLvemNAGhcEENnhc
22VOWFt31kEBL2UAGc&index=8

Gesamtzeit: 13:19

Thema: Reisen, USA, Roadtrip, Travel vlog

B.4.

(V.3, R.1) F: Hi guys! Greetings from some weird parking lot

with a bunch of shops, Starbuck's, Chipotle, Trader Joe's.

Fiir den letzten deutschen Traveller habe ich mich fiir zwei Beispiele entschieden, weil es
lange gedauert hat, bis ich Anrede gefunden habe. Mit diesen beiden Beispielen wollte ich
zeigen, dass es mehrere YouTube-Kanéle, nicht nur deutsche, gibt, die Anrede iiberhaupt
nicht mehr verwenden. Felicia, kurz Feli, ist eine der Autorinnen, die in den meisten ihrer
Videos nur den GruB3 Hallo, Servus verwendet. Und Anrede habe ich nur in ein paar Videos

gefunden.
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Im ersten Ausschnitt kann sich der Betrachter auf die BegriiBung freuen, wo neben dem
klassischen deutschen Hallo auch der Servus Grufl vorkommt, der fiir informelle
BegriiBungen, meist mit Duzen, verwendet wird. (vgl. Duden, 2023) Was mir am ersten
Ausschnitt gefillt, ist, dass die Autorin zwar den ganzen Vlog auf Englisch spricht, aber
einen deutschen GruB fiir den Zuschauer hinterlésst.

Das zweite Beispiel enthélt bereits eine Anrede, ndmlich guys. Diese Art der Anrede ist
bereits in meinen Recherchen aufgetaucht und bezeichnet die gleiche Bedeutung wie in
Beispiel Nummer 2 (BackpackingSimon).

Ich habe die Verwendung interessanter deutscher und amerikanischer Anreden erwartet. Die
Videos sind sowohl fiir das deutsche als auch fiir das amerikanische Publikum bestimmt.
Und da die Autorin zwei verschiedene Leben vergleicht, hitte sie interessante
Redewendungen aus beiden Landern einbauen kdnnen. Mir geféllt zumindest der Servus
GruB3, der unkonventionell ist, aber das kann man leider nicht von Anrede sagen. Auch hier
habe ich keine interessante Form gefunden, und der Gruf} ist auch hier in den Vordergrund
getreten. Anrede ist auch schon, und es gibt viele Moglichkeiten, sie zu verwenden. Aber
ich denke, es ist einfacher und bequemer fiir die Menschen, nur den Gruf3 zu verwenden, der

einen Teil der Rolle von Anrede erfullt.

6.4 Zwischenzusammenfassung

Ich habe mich zuerst entschieden, die Anrede mit deutschen YouTubern anzugehen. Ich
wihlte den Life to go Kanal, Backpacking Simon und Feli from Germany, um sie
vorzustellen. Alle Kanéle haben dhnliche Eigenschaften. Es sind Kandle, die iiber 100.000
Follower haben, aber auch Kanile, die seit mehr als 6 Jahren in der YouTube-Szene vertreten
sind. Ich muss zugeben, dass es zwar unzihlige Reisekanile auf YouTube gibt, aber es war
schwer, deutsche Kanéle zu finden, die ihre Zuschauer wirklich in ihrer Muttersprache,
Deutsch, ansprechen. Und genau das ist hier passiert, zwei von drei deutschen Kanélen sind
auf Englisch. Bei den Sprechern von Life to go interessierte mich vor allem die Verwendung
der deutschen Sprache. Englisch ist in letzter Zeit immer beliebter geworden, und selbst bei
meiner Recherche konnte ich deutlich sehen, dass Englisch auch bei deutschen Travel-
Youtubern vorherrscht. Life to go hat es geschafft, gleich zu Beginn des Vlogs eine schone
Atmosphire fiir die Zuschauer zu schaffen, dank der warmen Er6ffnung des Vlogs und der

Nutzung der Weihnachtsstimmung.
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Der zweite Autor, Simon, ist ebenfalls ein gebiirtiger Deutscher, der mit seiner Freundin
durch die Welt reist, aber auch hier ist leider keine Spur von Deutsch zu finden. Was die
Anrede betrifft, so gibt es hier eine positive Nachricht, denn es gibt eine Form der Anrede.
Man konnte sie als klassische Anrede bezeichnen, die vor allem in englischsprachigen
Landern verwendet wird.

Im dritten und vierten Ausschnitt ging das Hauptthema meiner Untersuchung, ndmlich die
Anrede, halb unter. Ich habe hier bewusst zwei Beispiele ausgewihlt, weil die Autorin
hauptsdchlich Gruformeln verwendet, aber ich habe auch eine Anrede am Rande gefunden.
Insgesamt hat sie jedoch meine Erwartungen nicht erfiillt, und ihre Beispiele hier beweisen,
dass diese Autorin Griifle statt Anrede bevorzugt.

Allerdings stehen noch zwei weitere Kapitel aus anderen Léndern an, so dass ich hoffe, dass
sich meine Meinung dort dndern wird und ich weitere interessante Anredeformen finden

werde.



TBU in Zlin, Humanwissenschaftliche Fakultit 38

7 ANALYSE - TEIL 2 - TSCHECHISCHE REPUBLIK

Bei den tschechischen YouTubern habe ich lange iiberlegt, welche ich fiir meinen
praktischen Teil auswihlen sollte. So habe ich mich fiir diejenigen entschieden, die sowohl
in der Tschechischen Republik als auch in den umliegenden Léndern unterwegs sind. Im
zweiten Teil des Praxisteils bin ich daran interessiert, welche Anreden die betreffenden
tschechichen Vlogger benutzen und welchen Eindruck diese Anredeformen beim Zuschauer

hinterlassen konnten.

7.1 Erik Meldik

Der erste tschechische YouTuber ist Erik Meldik, der mit seiner Familie zu reisen begann,
insbesondere nach Kroatien, wo sie ein Mobilheim kauften. In diesem Jahr sind sie sogar
nach Spanien gezogen, wo sie ebenfalls verschiedene Orte erkunden, von denen sie dann
Vlogs fiir ihre Zuschauer schneiden. (YouTube, Erik Meldik, 2018) Erik selbst sagt: ,,Dieser
Kanal ist fiir alle, die sich gerne inspirieren lassen und nach Gliick und Erfolg in ihrem Leben

suchen.* ? (YouTube, Erik Meldik, 2018)

Video 4:

Name: Jak se Zije v mobilnim domé na plazi?

Sender: Erik Meldik
URL:https://www.youtube.com/watch?v=YMVeHnNFQ40&list=PLWhMsVPXdm8Y
m6vXDKHrpPO8PJuMiVIQE&index=2

Gesamtzeit: 19:17

Thema: Reisen, Kroatien, Mobileheim, Meer, Vlog

Sprecher: Moderator Erik + seine Familie

Bs.4.

(V.4, R.1) E: Dobré rano

(V.4, R.2) D: Krésné réano

(V.4, R.3) E: Krasné réano, jak to vypadd dneska?
(Vv.4, R.4) E: Uka, jo dneska by to Slo.

(V.4, R.5) E: Dneska by to Slo.

3 Ubersetzung von Michaela Filipcova
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(V.4, R.6) E: Ahoj pratele a kamarddi dneska tady méame takové

videicko [..]

(V.4, R.1) E: Guten Morgen

(V.4, R.2) D: Schoner Morgen

(V.4, R.3) E: Schoner Morgen, wie sieht's heute aus?

(V.4, R.4) E: Zeig mal, ja, heute ware gut.

(V.4, R.5) E: Heute ware gut.

(V.4, R.6) E: Hallo Freunde und Freunde heute haben wir hier

ein kleines Video?® [..]

Die Familie Meldik kiimmerte sich um das wirklich lange und farbenfrohe Intro der ersten
tschechischen Demo und bereitete ithrem Publikum einen tollen Empfang. In der Demo
finden wir eine Menge tschechischer BegriiBungen wie Dobré rano, Hezké rano, Ahoj. Aber
gerade als wir denken, dass nichts mehr kommt, taucht Anrede hier auf. Genauer gesagt, die
Anrede Prdtelé a kamaradi. Diese Anrede wird hauptsédchlich bei Personen verwendet, die
wir kennen und zu denen wir eine enge Beziehung haben. Sie konnte zum Beispiel nicht bei
Personen verwendet werden, die wir zum ersten Mal sehen. Im Deutschen wire die
gebriuchlichste Ubersetzung der Anrede Freunde und Freunde, aber im Tschechischen kann
man zwischen dem Wort Prite/ und Kamardd wiéhlen, die beide Synonyme sind.

Diese Art der Anrede konnte als informell bezeichnet werden und deutet auf eine
freundschaftliche Beziehung zwischen dem Sprecher und dem Publikum hin. Auch bei
Pratelé a kamaradi wird nicht direkt gesagt, wer auf dem Video angesprochen wird. Es
handelt sich in erster Linie um eine Gruppenanrede, so dass alle Geschlechter beim Video
willkommen sind. Es gibt jedoch noch eine andere Form der Anrede in dem Video, die man
auf den ersten Blick libersehen konnte. Es geht um Uka in Replik Nummer vier. Eine etwas
unkonventionelle Anrede, die den Zuschauer nicht direkt anspricht, sondern als Videointern-
Ansprache bezeichnet werden konnte, die das Video-Intro ergénzt.

Die Autoren des Vlogs versuchen, den Zuschauer mit auf ihre Reise durch Kroatien zu
nehmen. Deshalb denke ich, dass es hier die richtige Wahl ist, und gerade bei Videos wie

Vlogs konnen wir diese informellen Formen der Anrede verwenden.

4 Ubersetzung Michaela Filipcova
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7.2 Kovy

Kovy ist ein weiterer tschechischer YouTuber, der vor allem bei der jiingeren Generation
von Tschechen bekannt ist. Er ist seit 2014 auf dem YouTube-Kanal und gehort zu den
bekanntesten YouTubern in der tschechischen Szene. Im Laufe der Zeit hat er seine Arbeit
um Travel Vlogs erweitert, in denen er die Schonheit der umliegenden Lander zeigt,
insbesondere fiir das heimische Publikum. (YouTube, Kovy, 2014) Wie er es ausdriickt:
,Auf diesem Kanal finden Sie Themenvideos, Travel Vlogs, Sketche, Infotainment und
vieles mehr!“® (YouTube, Kovy, 2014) Die folgenden Beispiele zeigen uns eine weitere

Moglichkeit, wie man in einem Travel Vlog anreden kann.

Video 5:

Name: Kovy, Mira, Skotsko!

Sender: Kovy

URL:https://www.youtube.com/watch?v=pa8 AQXcWE3o0&list=PLgSxbNsxxyOKnw0
tVxQIb9WGQKkhUAAPxO&index=2

Gesamtzeit: 13:20

Thema: Reisen, Edinburgh, Schottland, Travel-Vlog

Sprecher: Moderator Kovy und sein Freund Mira

B.5.
(v.5, R.1) K: Zvuky dud se rozléhaji, kde asi miZeme byt?

(v.5, R.2) K: Damy a panové vitejte v Edinburghu.

B.5.
(Vv.5, R.1) K: Die Klédnge von Dudelsdcken hallen nach, wo kdénnten
wir nur sein?

(V.5, R.2) K: Damen und Herren, willkommen in Edinburgh.?®

Auf den ersten Blick féllt auf, dass es eine Verdnderung zu den Vlogs der ersten
tschechischen YouTuber gibt. Kovy verwendet die formale Form von Anrede und vor allem
siezt das Publikum. Manchen mag es so vorkommen, als wéren Vlogs die Videos, in denen

es nicht viele formale Phrasen gibt und der Sprecher hier einfachere, informelle Sprachmittel

5 I::Jbersetzung Michaela Filipcova
6 Ubersetzung Michaela Filipcova
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verwendet, moglicherweise Slang oder Dialekt, weil er, wie man sagt, aus dem Stegreif
spricht. Ich habe diese Beispiele gerade deshalb ausgewéhlt, weil sie sich von den anderen
unterscheiden. Der junge Sprecher, von dem wir annehmen, dass er sich in erster Linie an
ein Publikum seines Alters richtet, verwendet in beiden Beispielen Anrede Damen und
Herren. Meiner Meinung nach hitte ich die Verwendung von Siezen bei einer so jungen
Person nicht erwartet, da wir in der YouTube Szene nicht viel davon sehen. Andererseits
gefillt mir die Reflexion iiber die Verwendung von Anrede und der Betrachter kann dann
fragen, warum hier Siezen verwendet wurde. Bei genauerer Betrachtung des Profils fillt auf,
dass fast alle Videos mit der gleichen Art von Anrede beginnen, und vielleicht hat sich der
Vlogger deshalb entschieden, seine Zuschauer hier auf die gleiche Weise anzusprechen, weil
sie es gewohnt sind und er weil, was sie erwarten. Mir gefillt, wie sich der Zuschauer hier
willkommen fiihlt, weil er nett angesprochen wird, andererseits stellt sich die Frage, ob diese
Form der Anrede die richtige Wahl ist, denn meiner Meinung nach sind die meisten

Zuschauer vor allem aus der jiingeren Generation.

7.3 Kluci z Prahy

Kluci z Prahy ist ein tschechischer Kanal, der den meisten Altersgruppen bekannt sind. In
threm YouTube-Konzept geht es nicht nur um Reisen in andere Lénder, sondern wie der
Name schon sagt, widmen sie sich hauptsdchlich dem Reisen nach und in Prag, wo sie zum
Beispiel Ratschldge zum Sparen geben, Tipps zu verschiedenen Aktivitidten geben und ein
Lieblingsteil der Erkundung Prags ist es, Betriiger zu fangen und verschiedene Teile Prags
zu erkunden, die vielleicht nicht jeder kennt. Nach und nach haben sie ihre Arbeit auf andere
tschechische Stiddte erweitert, wo sie lokale Unternehmen und Sehenswiirdigkeiten
erkunden, weshalb mich ihr Konzept auch fasziniert hat. (YouTube, Kluci z Prahy, 2016)
Deshalb lautet ihr Motto auch folgend: ,,Prag ist sowohl schon als auch hisslich, teuer und
billig. Wir lieben und hassen diese Stadt. Und wir machen Videos iiber. Auf Tschechisch.
Manchmal auch auf Englisch. Aber immer mit einem Licheln im Gesicht.“” (YouTube,

Kluci z Prahy, 2016)

7 Ubersetzung Michaela Filipcova
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Video 6:

Name: Linz — Mé&sto, které nechce turisty

Sender: Kluci z Prahy

URL: https://www.youtube.com/watch?v=rG3qDhJddGY &t=11s
Gesamtzeit: 11:59

Thema: Reisen, Linz, Travel Vlog

Sprecher: Moderator Janek Rubes

Bs.6.
(V.6, R.1) J: Cau! My jsme Kluci z Prahy, no ale dneska jsme

na navstévé v Linzi.

(Vv.6, R.1) J: Ciao! Wir sind Kluci z Prahy, aber heute sind

wir auf Besuch in Linz.®

Fiir den letzten tschechischen Kanal habe ich Travel Vlog aus Linz ausgewihlt. Kluci z
Prahy verwenden die einfache tschechische BegriiBung Cau, dass meist in Begleitung
beriihmter Leute zu finden ist, man konnte es als informellen Gruf} betrachten und es passt
zu den Vlogs. Aus Sicht der Anrede kann Cau als GruB verstanden werden, der zwar keine
Anrede ist, aber oft mit Kombination der Anrede funktioniert. Bevor ich angefangen habe,
Anrede auf YouTube zu erforschen, war meine Meinung, dass die BegriiBung oft in den
Vordergrund gestellt wird, anstatt Anrede, und dieses Beispiel bestdtigt das nur. Das typisch
tschechische Wort Cau begriiBt den Zuschauer im Video, man konnte auch sagen, spricht
thn an, aber auf den ersten Blick nehmen wir es als GruB3. Dieses Beispiel ist also knifflig,
und es kommt darauf an, wie man es betrachtet. Mir personlich kommt dieses Beispiel eher
wie eine BegriiBung vor, und ich habe hier keine spezifischere und ausdrucksvollere Form

der Anrede gefunden.

7.4 Zwischenzusammenfassung

Bei der Recherche zu Travel Vlogs in der Tschechischen Republik war ich tiberrascht, dass
es keine direkten Kandle gibt, die sich nur auf Travel Vlogs konzentrieren, d.h. es gibt sie

zwar, aber sie haben nicht so viele Zuschauer und sind nicht sehr bekannt. Deshalb musste

8 Ausziige iibersetzt von Michaela Filipcova
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ich fiir dieses Kapitel YouTuber auswihlen, die in der Tschechischen Republik fiir andere

Arten von Videos bekannt sind, sich aber auch auf Reisen konzentrieren.

Der erste, den ich fiir meine Analyse gewihlt habe, war Erik Meldiks tschechischer Kanal.
Ich war {iberrascht, wie lang das Intro des Vlogs war, in dem Erik und seine Familie
scheinbar nicht authéren wollten, den Zuschauer zu begriilen und anreden. Hier erschien
Anrede jedoch in einer informellen Form und insgesamt gefiel mir das Intro: Es hatte eine
freundliche Wirkung auf den Zuschauer. Beim zweiten Autor, Kovy, war ich iiberrascht von
der vollig anderen Verwendung von Anredeformen. Auf den ersten Blick wiirde man
meinen, dass Kovy als jiingerer Autor nur Cau und Kluci z Prahy vielleicht Damy a panové
verwendet hitte. Mit Damy a panové verwendet Kovy also eine Form, die meiner Meinung
nach nicht mehr so oft auf YouTube zu finden ist, und hier fragt man sich, ob es nicht eine
bessere Alternative fiir die Wahl von Anrede geben konnte. Vielleicht konnte hier eine
entspanntere oder informellere Form verwendet werden. Zum Beispiel in verschiedenen
Reden, Ansprachen und vielen anderen Situationen hédufig zu finden ist und als formale
Anrede eingestuft wird. Bei den Kluci z Prahy gefdllt mir generell die Idee des Reisens, dass
sie den Zuschauern auch Tipps geben, wie man Geld sparen kann oder dass sie in Prag nach
Betriigern suchen. Was die Art der Ansprache betrifft, so kommt sie hier leider nicht vor. Es
kommt immer das tschechische Cau, eine Einfiihrung und ein kurzer Uberblick dariiber, was
uns im heutigen Video erwartet. Wenn ich aber die Verwendung des Cau bewerten soll, da
sich die Videos in erster Linie an ein tschechisches Publikum richten, finde ich die

Verwendung einer typisch tschechischen BegriiBung durchaus passend.

Im Vergleich zu den deutschen YouTubern gibt es viele Gemeinsamkeiten, die jeweils ihre
eigene Zielgruppe anreden und daher auch jeweils unterschiedliche Formen der Anrede
verwenden. Ich stelle aber auch fest, dass die Anrede immer mehr in den Hintergrund
rlickt, so dass ich hoffentlich im letzten Kapitel, den ich mir anschaue, mehr Anrede als

GruBiformel finden werde.
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8 ANALYSE -TEIL3 - USA

Ich war neugierig auf den letzten Teil meines praktischen Teils. Die Amerikaner verwenden
viele Wendungen, bei der Anrede und BegriiBung und in der Alltagssprache im
Allgemeinen, die dann in anderen Lindern, darunter auch in Deutschland und der
Tschechischen Republik, iibernommen werden. Deshalb habe ich mich gefragt, ob diese
Sdtze auch in Travelvlogs vorkommen werden. Fiir dieses Kapitel habe ich drei YouTube-

Kanéle ausgewdhlt, auf denen ich interessante Formen von Anrede gefunden habe.

8.1 Lost LeBlanc

Ich habe mich zuerst fiir den amerikanischen Kanal Lost LeBlanc entschieden. Der Autor ist
Chris LeBlanc, der seit 2015 auf YouTube aktiv ist. Zusammen mit seinen Freunden reist er
um die Welt und zeigt seinen Zuschauern diese Schonheiten. (YouTube, Lost LeBlanc,

2015)

Video 7:

Name: BUILDING in BALI — My Dream Villa is 50% COMPLETE!

Sender: Christian LeBlanc
URL:https://www.youtube.com/watch?v=6xKCprTdA8&list=UULFt NLJ4McJICyYM-
dSPRo7Q&index=8

Gesamtzeit: 21:13

Thema: Reisen, Travel-Viog

Sprecher: Moderator Chris LeBlanc

B.7.

(v.7, R.1) What's up guys, my name is Christian and right now

I am building my dream home here in Bali.

Wie ich bereits erwdhnt habe, verwenden die Amerikaner Phrasen, die wir in unserer
Sprache oft horen. Der Autor des Vlogs Nummer 7 hat die Wendung What’s up guys
verwendet. Diese Phrase wird in Amerika jeden Tag verwendet und ist eine der
grundlegenden informellen Kontaktphrasen. Wenn wir uns speziell auf die verwendete
Anrede konzentrieren, haben wir das Wort guys. Wenn jemand diese Phrase nicht kennen

wiirde, konnte er denken, dass der Autor des Vlogs nur Mianner anspricht und willkommen
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hei3t, denn iibersetzt bedeutet dieses Wort Ménner, Herren, Kumpeln. Deshalb wird guys
meistens mit anderen Wortern kombiniert, in diesem Fall mit What’s up guys, wodurch sich
die Bedeutung dndert und es frei iibersetzt bedeutet: Wie geht es euch, Leute.

Die Verwendung der Anrede hier scheint mir vollig in Ordnung zu sein. Dies ist ein Vlog,
in dem sich der Autor eine zwanglose Anrede leisten kann. Dieses Beispiel wird am
hiufigsten unter Freunden verwendet, und indem er guys sagt, impliziert er, dass sein Vlog

fiir alle Geschlechter gedacht ist und dass jeder willkommen ist, dies zu tun.

8.2 Ashley Smith

Der zweite amerikanische Kanal, den ich fiir die Analyse von Anrede ausgewéhlt habe,
unterscheidet sich ein wenig von den anderen. Die Autorin ist Ashley, eine Flugbegleiterin,
die ihre Reisevideos iiber Beobachtungen bei ihrer Arbeit ergénzt hat und, wie sie auf ihrem
Kanal sagt: ,,You will also see the days that are filled with exhaustion, delays and cancelled
flights; so fasten your seatbelts and enjoy the view of the “Real Life” of a Flight Attendant!*
(YouTube, Ashley Smith, 2015)

Video &:

Name: S2: “The Real Life” of a Flight Attendant | VLOG 8 | WORKING HOLIDAYS!
Sender: Ashley Smith

URL: https://www.youtube.com/watch?v=VFOLPuBKDdw

Gesamtzeit: 40:32

Thema: Real life von Flugbegleiterin, Reisen

Sprecher: Moderator Ashley

B. 8

(V.8, R.1) Good morning good people and when I say good let's

just say morning

Eine etwas andere Perspektive auf das Reisen bietet das ndchste Beispiel. Der Travel Vlog
spricht den Betrachter mit dem Satz good people an. Der Autor hat nicht vergessen, den
Betrachter in einem Satz zu empfangen, zu griilen und anreden. Guten Morgen, wird am
haufigsten als Gru3 verwendet, der oft am Anfang eines Gespréchs steht und die Tageszeit
angibt. In Verbindung mit der Anrede Good people entsteht ein freundlicher

Willkommensgru3 an den Betrachter und zeigt, dass jede Person im Vlog willkommen ist.
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Meiner Meinung nach wird die Anredeform hier passend verwendet, da dieser Vlog fiir

diejenigen ist, die mehr iiber das Reisen und die Arbeit in einem Flugzeug erfahren mdchten.

8.3 Hopscotch the Globe

Als letzten Kanal fiir den praktischen Teil der Analyse habe ich den Kanal Hopscotch the
Globe von Kristen und Siya ausgewéhlt. Sie sind seit 2010 auf YouTube und haben mehr
als 600 Videos iiber Reisen gemacht. Und wie sie sagen: ,,Want to learn how to live life on
the road or build your dream life in a tropical paradise? You've come to the right place. *
(YouTube, Hopscotch the Globe, 2010) Ich fand es interessant, dass dieses junge Paar eine
ungewoOhnliche Anrede verwendet, die hier noch nicht aufgetaucht ist.

Video 9:

Name: Epic Dogsledding and Fire Coffee (Ilulissat, Greenland)

Sender: Hopscotch the Globe

URL:https://www.youtube.com/watch?v=65LYyDj6 Ac0&list=PLjw5DndRY XlIstiWn1
up-qaJImMDEUDbQHC&index=4

Gesamtzeit: 6:33

Thema: Reisen, Greenland, Dogsledding, Fire Coffee

Sprecher: 2 Moderator Kristen und Siya

B. 9.

(V.9, R.1) S: Good morning adventurers we [..]
(V.9, R.2) K: hh that was a [..]

(V.9, R.3) S: we [..]

(V.9, R.4) K: Good morning

(V.9, R.5) S: that was a really good morning.
(V.9, R.6) K: Good morning adventures!!

Mein allerletztes analysiertes Beispiel ist der Travel Vlog von Kristen und Siya. Die sehr
positive Stimmung ist schon zu Beginn des Videos zu erkennen, aber meine Hauptaufgabe
ist es hier, Formen der Anrede zu analysieren. Auf den ersten Blick sieht man, dass es sich
hier um eine untypische Form der Anrede handelt, die perfekt zu Travel Vlogs passt.

Adventurers spricht den Zuschauer direkt an und macht der Sprecher deutlich, dass das Ziel
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des heutigen Vlogs die Suche nach neuen Abenteuern ist und dieser Vlog fiir Menschen

gedacht ist, die das Abenteuer suchen.

Da es sich bei diesen Vlogs aber um informelle Videos handelt, bei denen man sozusagen
aus dem Stegreif spricht und keine vorbereitete Rede hat, was man gleich zu Beginn dieses
Vlogs sehen kann, konnte man die hier verwendete Sprache auch verstehen. Die zweite
Sprecherin Kristen selbst war etwas verwirrt, wie ihr erster Satz im Vlog hh that was a..
zeigt, sie hatte wohl eine andere Form der Anrede erwartet, aber plotzlich sieht man, dass
ihr die Anrede gefallen hat und sie sie auch verwendet hat. Mir personlich gefillt diese
Anrede, ich kann endlich sagen, dass ich eine Form der Anrede gefunden habe, die mit
Reisen zu tun hat, und das ist es, wonach ich die ganze Zeit gesucht habe. Fiir mich
personlich ist dies die beste und originellste Form der Anrede in den von mir analysierten

Videos.

8.4 Zwischenzussamenfassung

Ich hatte hohe Erwartungen an die amerikanischen YouTuber, weil ich ihre Wendungen auch
manchmal verwende. In Amerika gibt es, anders als in der Tschechischen Republik, mehrere
Hundert, vielleicht sogar Tausende von Travel Youtubern, so dass es schwierig war, nur drei
fiir meinen praktischen Teil auszuwéhlen, aber ich habe versucht, die auszuwéhlen, die ich
am interessantesten fand. Fiir das letzte Kapitel habe ich insgesamt drei Beispiele
ausgewdhlt, in denen ich verschiedene Anredeformen gesucht und recherchiert habe. Ich bin
froh, dass es auch hier immer irgendeine Form der Anrede gab. Meistens handelte es sich
jedoch um einfache Anreden, die die meisten Menschen nicht {iberraschen wiirden, mit
Ausnahme des letzten Beispiels, bei dem es schon eine kleine Verdnderung gab. Wie bereits
bei der letzten Probe erwihnt, war es hier Anrede, die von allen neun Proben am besten zu

den Travel Vlogs passt.

Alle drei Ansprachen haben aber auch etwas gemeinsam. Sie richten sich nicht nur an eine
Einzelperson, sondern an eine Gruppe von Personen und suggerieren damit auch, dass jeder
auf dem Video willkommen ist. Aullerdem haben sie einen freundlichen Charakter, was zu
einem informellen Video wie einem Vlog passt. Meiner Meinung nach werden alle drei
gewihlten Formen korrekt verwendet, und gerade in Vlogs ist diese Art der Anrede zu

finden.
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SCHLUSSBETRACHTUNG

Das Ziel dieser Bachelorarbeit war es, den Begriff Anrede vorzustellen, die Begriffe Medien,
Massen Kommunikation und der Bedeutung von YouTube zu besprechen und die Formen
und Funktionen der Anrede in deutschen, tschechischen und US-amerikanischen Videoblogs

iber das Reisen zu analysieren.

Diese Studie gliedert sich in zwei Teile — in theoretischen und einem praktischen Teil. Im
theoretischen Teil wurde das Konzept der Anrede nur theoretisch untersucht, wo es
interessant war, die verschiedenen Formen von Anrede zu beobachten und eine Vorstellung
von der Verwendung der pronominalen und der nominalen Anrede zu bekommen. Die
Theorie ging auch auf die Thematik Medien ein, wobei eine Erkldrung der Klassifizierung
von Medien, eine Darstellung des Kommunikationsprozesses und nicht zuletzt ein
Verstindnis von Massenkommunikation besprochen wurden. Dank des letzten Kapitels war
es dann moglich, dem praktischen Teil nahtlos zu folgen, da der Begriff YouTube, der eine

der Hauptrollen im praktischen Teil spielt, erklirt wurde.

Eine andere Perspektive auf Anrede ergab sich im praktischen Teil. Hier wurde der
Schwerpunkt auf Anrede in der Praxis gelegt, wobei Anrede an den Travel Vlogs aus dem
sozialen Netzwerk YouTube an konkreten Beispielen gezeigt wurde. Zu den ersten Zielen
des praktischen Teils gehorten die Funktionen und Formen von Anrede, die fiir jedes
Beispiel im Detail untersucht wurden, und fiir jedes Beispiel wurde auch ein Fazit gezogen.
Nach jedem analysierten Kapitel war eine Zwischenzusamennfassung, die dazu diente, die
Analyse fiir jedes Kapitel abzuschlieBen. Damit kommen wir zum zweiten und letzten Ziel
dieser Studie, ndmlich der Frage, ob Anrede noch weit verbreitet ist oder in den Hintergrund
gerdt. Nach den Ergebnissen der Analyse wurde festgestellt, dass in neun von zehn Fillen
Anreden vorhanden waren. Dem ging jedoch eine Beobachtung von Dutzenden von
YouTube Videos voraus, in denen ich keine Anreden gefunden habe, und hier im praktischen
Teil habe ich versucht, diejenigen auszuwihlen, in denen Anrede vorkommt und die man

genauer analysieren kann.

Eine weitere interessante Erkenntnis war, dass in jedem Beispiel eine BegriiBung vorkommt,
manchmal sogar mehrfach und in mehreren Formen. Die BegriiBung stand hier in den
meisten Beispielen im Vordergrund, und zwar aufgrund ihrer Form, aber auch aufgrund ihrer

Originalitédt. Aber auch die Formen der Anrede haben mich angenehm tiberrascht. Es fiel mir
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auf den ersten Blick auf, dass die Deutschen eher englische Anredeformen verwenden, die
Tschechen, die ihre Videos in erster Linie fiir ein tschechisches Publikum machen,
tschechisch, und von den Amerikanern habe ich interessante Anredeformen erwartet, die im
letzten Beispiel vorkamen. Es ist unmoglich zu sagen, welches der drei ausgewéhlten Lander
die beste Anrede verwendet, da jeder YouTuber ein anderes Publikum anspricht,

unterschiedliche Gewohnheiten hat und das verwendet, was fiir sic am natiirlichsten ist.

Insgesamt wiirde ich die Analyse der Anrede im Mediendiskurs positiv bewerten, da sie in
90 % der Videos auftauchte und somit hitte untersucht werden konnen. Gleichzeitig hat sich
meine vor der Analyse gedullerte Vermutung bestitigt, dass der Grufl hiaufiger verwendet,
wird als Anrede und interessantere Formen aufweist. Trotz aller Bemiihungen, Travel Vlogs
zu finden, in denen Anreden benutzt werden, bin ich froh, dass Beispiele gefunden wurden,
in denen es analysiert werden konnte und ich hoffe, dass sie nicht aus der YouTube Szene

verschwindet.
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YouTube: Felicie, 2017, Kanal Feli from Germany, [zit. 2023-03-17] URL:
https://www.youtube.com/@FelifromGermany/featured

YouTube: KOVAR  Karel. 2015. Kanal Kovy. [zit. 2023-03-25] URL:
https://www.youtube.com/@TadyKovy

YouTube: KRAWCZYK Jessica und KRAWCZYK Daniel. 2015. Kanal Life to Go. [zit.
2023-03-17] URL: https://www.youtube.com/@Lifetogo/featured

YouTube: LEBLANC Christian. 2015. Kanal Lost LeBlanc. [zit. 2023-03-21] URL:
https://www.youtube.com/@]ostleblanc/featured

YouTube: MELDIK Erik. 2018. Kanal Erik Meldik. [zit. 2023-03-02] URL:
https://www.youtube.com/@ ViralErik/featured

YouTube: RUBES Janek und MIKULKA Jan. 2020. Kanal Kluci z Prahy. [zit. 2023-03-
16] URL: https://www.youtube.com/@KlucizPrahy/featured

YouTube: SARAH Kiristen. 2010. Kanal Hopscotch the Globe. [zit. 2023-03-26] URL.:
https://www.youtube.com/@hopscotchtheglobe

YouTube: SMITH Ashley. 2015. Kanal Ashley Smith. [zit. 2023-03-16] URL:
https://www.youtube.com/@AshleySmithTV


https://www.youtube.com/@Backpackingsimon
https://www.youtube.com/@TadyKovy
https://www.youtube.com/@ViralErik/featured
https://www.youtube.com/@hopscotchtheglobe
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KORPUS YOUTUBE BEISPIELE

BACKPACKING SIMON. Crazy Helicopter Wedding in Switzerland? [Video]. YouTube.
[zit. 2023-03-20]. URL: https://www.youtube.com/watch?v=haod8trhOo4

FELI FROM GERMANY. GERMANY = BAVARIA? Why the Rest of the World Has a False
Image  of  Germany.  [Video]. YouTube. [zit.  2023-03-17] URL:
https://www.youtube.com/watch?v=SgxGQct-Yao

FELI FROM GERMANY. ROAD TRIP VLOG — New York, Niagara Falls, Boston,
Shenandoah NP. [Video]. YouTube. [zit. 2023-03-17] URL:
https://www.youtube.com/watch?v=1ILRrcGFXhw&list=PLvemNAGhcEENnhc22VOWFt
31kEBL2UAGc&index=8

HOPSCOTCH THE GLOBE. Epic Dogsledding and Fire Coffee (Ilulissat, Greenland).
[Video]. YouTube. [zit.2023-03-26] URL:
https://www.youtube.com/watch?v=65LYyDj6 Ac0&list=PLjw5DndRY XIstiWn1up-
qaJImDEUDbQHC&index=4

KLUCI Z PRAHY. Linz — Mésto, které nechce turisty. [Video]. YouTube. [zit. 2023-03-16]
URL: https://www.youtube.com/watch?v=rG3qDhJddGY &t=11s

KOVY. Kovy, Mira, Skotsko! [Video]. YouTube. [zit. 2023-03-25] URL:
https://www.youtube.com/watch?v=pa8 AQXcWE3o0&list=PLgSxbNsxxyOKnw0tVxQIlb9
WGQKhUAAPxO&index=2

LEBLANC Christian. BUILDING in BALI — My Dream Villa is 50% COMPLETE!
[Video]. YouTube. [zit. 2023-03-02]
URL:https://www.youtube.com/watch?v=6xKCprTdA8&list=UULFt NLJ4McJICyYM-
dSPRo7Q&index=8

LIFE TO GO. WEIHNACHTEN IN THAILAND & Besonderes Weihnachtsfest im Ausland

=1 &) Chiang Mai | VLOG 589. [Video]. YouTube. [zit. 2023-03-17] URL:
https://www.youtube.com/watch?v=sPMtbEX2QrY


https://www.youtube.com/watch?v=haod8trhOo4
https://www.youtube.com/watch?v=65LYyDj6Ac0&list=PLjw5DndRYXlstiWn1up-qaJImDEUDbQHC&index=4
https://www.youtube.com/watch?v=65LYyDj6Ac0&list=PLjw5DndRYXlstiWn1up-qaJImDEUDbQHC&index=4
https://www.youtube.com/watch?v=rG3qDhJddGY&t=11s
https://www.youtube.com/watch?v=pa8AQXcWE3o&list=PLgSxbNsxxyOKnw0tVxQlb9WGQkhUAAPxO&index=2
https://www.youtube.com/watch?v=pa8AQXcWE3o&list=PLgSxbNsxxyOKnw0tVxQlb9WGQkhUAAPxO&index=2
https://www.youtube.com/watch?v=sPMtbEX2QrY
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MELDIK Erik. Jak se Zije v mobilnim domé na plazi? [Video]. YouTube. [zit. 2023-03-02]
URL:
https://www.youtube.com/watch?v=YMVeHnNFQ40&list=PLWhMsVPXdm8Ym6vXDK
HrpP08PJuMiVIQE&index=2

SMITH, Ashley. S§2: “The Real Life” of a Flight Attendant | VLOG 8 | WORKING
HOLIDAYS! [Video]. YouTube. [zit.2023-03-16]. URL:
https://www.youtube.com/watch?v=VFOLPuBKDdw


https://www.youtube.com/watch?v=VF0LPuBKDdw
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SYMBOL- UND ABKURZUNGSVERZEICHNIS
B.  Beispiel

d.h. das heiBt

R.  Replik

S.  Seite

wa.  und andere

V.  Vlog

vgl.  vergleiche

z.B. zum Beispiel

zit.  zitiert

[...] Fortsetzung des Videos
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ABBILDUNGSVERZEICHNIS

Abbildung 1 Die sechs Merkmale der

Abbildung 2 Kommunikation Prozess
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