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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor si pro bakalářskou práci zvolil téma, které neřeší pouze na bázi teoretické, ale současně i na bázi praktické, což mu umožnilo hlouběji nahlédnout do předložené problematiky. Za cíl bakalářské práce si stanovil poskytnout přehled o současné úrovni realizace marketingových komunikací, formách a nástrojích zlínského festivalu Jeden svět se záměrem přinést nové poznatky a návrhy vedoucí k jejich zefektivnění.  Teoretická část je nahlédnutím do oblasti marketingových komunikací a specifik neziskového sektoru (potažmo neziskových organizací) v České republice, což reflektuje výběr odborné literatury. V úvodu analytické části nás autor seznamuje se zvoleným subjektem a cílovými skupinami v obecné rovině, těžiště práce pak spočívá v analýze marketingových komunikací festivalu Jeden svět ve Zlíně. Přesně definuje konkrétní stav v přímé návaznosti na explicitní stanovení cíle práce. Výsledky analýzy v konfrontaci      s vlastními poznatky získanými při realizační fázi festivalu posloužily autorovi v závěrečném shrnutí nejen k verifikaci pracovních hypotéz, ale především k novým návrhům změn, které by měly v budoucnu dále pomoci ke zvýšení povědomí festivalu Jeden svět u zlínské veřejnosti, zejména však u SŠ a VŠ mládeže, slovy autora: „Dosáhnout toho, aby se stal festival žádaným produktem (službou) ve Zlíně.“  Práce je dokladem opravdového autorova zájmu o danou problematikou, o čemž svědčí i přesná aplikace výsledků analytické části v návrhové části práce, oceňuji i autorův kritický pohled. Práce splňuje stanovené požadavky na BP po stránce obsahové i formální.
S jakou odezvou byla Vaše doporučení přijata pražským vedením festivalu Jeden svět a v čem spatřujete případná pozitiva realizace festivalu ve Zlíně v konfrontaci s ostatními regiony? 
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
                  A/výborně
Ve Zlíně dne 16. května 2008





………………………….




                                  podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

