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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	x
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Téma řešení oblasti PR zdravotnických zařízení jako subjektů poskytujících specifické nicméně z hlediska byznysu velmi zajímavé služby, je v současné době moderní a velmi potřebné. Proto oceňuji jeho výběr, a to zejména v době, kdy je fungování nemocnic celospolečenským tématem.

Celá práce je logicky, systematicky a dobře napsána. Praktická část a návrhy řešení podrobně navazují na teoretickou část a provedený marketingový výzkum je zevrubně popsán a tvoří základ návrhů a doporučení. V praktické části nechybí žádný ze základních komunikačních nástrojů. Významně oceňuji to, že součástí je také, byť v základní podobě, oblast krizové komunikace jako specializovaného segmentu PR (str. 38 a 39). 
Pokud se týká navrženého klientského časopisu, před realizací by bylo třeba definovat také finanční náklady, které by jeho vydávání predikovalo. Neztotožňuji se totiž s jednoduchým soudem, že vydávání klientského časopisu bude levnější, než případně i plocha v komerčních médiích (str. 46). Zde by bylo třeba daleko více záměr vydávání časopisu rozpracovat a především určit jeho náklad (počet kusů), formu (především typ papíru a barevnost tisku)  a systém distribuce. Zde také spatřuji jeden z mála nedostatků práce. Autor určuje skupinu potenciálních klientů časopisu až na 33 tisíc, případně dvojnásobnou (str. 40), přitom v návrhu distribuce zmiňuje stojany v nemocnici a také internet. Pokud se zaměříme na papírovou podobu, potom z tohoto předpokladu plyne, že časopis se dostane do rukou jen pacientům nemocnice, případně jejich doprovodům. Bude tak působit v prostředí, kde na primární utváření obrazu bude mít větší vliv řada jiných okolností (přístup personálu, prostory nemocnice, kvalita poskytnuté služby apod.). Tato skupina bude co dopočtu navíc výrazně menší, než autor předpokládá. To je však jediná část, která se dá více rozporovat  a diskutovat.

V práci jsem našel několik chyb a zejména záměnu odborného pojmu (str. 21)
image za identita, i když v tomto případě šlo zajisté o nedopatření, protože autor si rozdílnost těchto pojmů jednoznačně uvědomuje. Nicméně v kombinaci s dalšími to byl důvod pro pouze průměrné jazykové hodnocení jinak velmi dobré práce.
Dotazy:

- Myslíte si, že elektronická verze časopisu bude dostatečně účinná?

- Kolik potencionálních čtenářů zasáhne časopis v případě realizace systému distribuce, který navrhujete.

- Proč predikujete, že časopis bude jednoznačně levnější než plocha v médiích. Na čem to záleží? 
Práci doporučuji 

A - výborně
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne ...............................................
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    podpis oponenta BP

