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Poznámky k vyplňování posudku:
1. U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky; B – splněno kvalitně; C – splněno bez výhrad; D – splněno s menšími nedostatky; E – splněno, ale s výraznými nedostatky; F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Oponent BP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	C
	Komentář se zaměří na: srozumitelnost formulace cílů práce a použitých metod zpracování práce; zhodnocení cílů práce v souladu s tématem práce; zvolené metody a postupy použité pro naplnění cílů práce. 

Cíl bakalářské práce je stanoven jasně a v souladu s tématem bakalářské práce. Studentka definuje i metody použití v bakalářské práci, taktéž v souladu s tématem a se zadáním BP. V rámci cíle teoretické části si studentka stanovila zpracování literární rešerše v oblasti problematiky marketingového mixu. 



	2. Teoretická část práce
	C
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.

Teoretická část je rozčleněna do čtyř stěžejních částí. V první kapitole se studentka stručně věnuje marketingu a jeho obecnému popisu. Následuje kapitola týkající se marketingového mixu. Zde studentka využívá aktuální zdroje, a je zde vidět, v některých částech, i snaha o literární rešerši. 
V následující kapitole si studentka vytváří podklad pro část analytickou, a to formou popisu jednotlivých analýz, konkrétně PEST analýza, Porterova analýza pěti sil, Metoda 7S McKinsey a SWOT analýza. 
Vzhledem k tématu práce je nejasné zařazení kapitoly týkající se marketingového výzkumu. Dá se najít souvislost s dotazníkovým šetřením v analytické části, tím pádem ale měla být kapitola zaměřena pouze na kvantitativní výzkum – dotazování. 



	3. Praktická část práce – analýza
	E
	Komentář se zaměří na: využití poznatků z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatečný popis postupu aplikace metod práce; souhrnné zhodnocení současného stavu; dostatečnou podloženost závěrů analýz; náročnost sběru dat a jejich zpracování. 

V úvodu analytické části studentka představuje organizaci. Následuje část týkající se marketingového mixu. V zadání BP je uvedená analýza marketingového mixu, v analytické části však vidíme pouze popis. U „produktu“ se nabízí zpracovat BCG matici, a studentka tak mohla zjistit, pomocí analytického nástroje, pozici jednotlivých produktů na trhu. To však není a studentka pouze popisuje – z interních materiálů firmy, či webových stránek, jednotlivé produkty, které organizace nabízí. Přidaná hodnota studentky je tedy naprosto minimální. U ceny je situace naprosto stejná. Jediná práce studentky je sestavení ceníku, ten je však přebraný z interních materiálů organizace. Chybí zde cenová strategie, kalkulace atd. Distribuce je taktéž pouze popis, stejně tak komunikace. 
Následuje marketingový výzkum, u metodiky výzkumu je otázné, jak byl dotazník distribuován, není popsáno, jaká metoda sběru dat byla využita. Studentka si nestanovila hypotézy a dotazník není statisticky vyhodnocený. 
Situační analýzy jsou taktéž popisného charakteru, bez osobního přínosu studentky. V teoretické části si studentka zpracovala a připravila podklad pro PEST analýzu, v analytické části je zpracována PESTE analýza. SWOT analýza je taktéž nesprávně zpracována, zejména příležitosti. 





	4. Praktická část práce – řešící / návrhová / výzkumná
	D
	Komentář se zaměří na: návaznost řešící části práce na teorii a na výsledky analýz; podloženost návrhů odpovídajícími argumenty; splnění stanovených cílů. U BP s výzkumným zaměřením je nutno zaměřit se na diskuzi výsledků a jejich zhodnocení.

Návrhy pro zlepšení marketingového mixu jsou detailně zpracovány, avšak chybí zde přehlednost. Studentka mohla zpracovat dle jednotlivých složek marketingového mixu. Z hlediska návrhu rozvozu – studentka navrhuje pořízení automobilu – z dotazníku ale vyplývá, u otázky návrhy na zlepšení (str. 61), že o tuto službu má zájem pouze 7 respondentů, v kontrastu s otázkou „Uvítání možnosti rozvozu“ – kde má zájem 145 respondentů. Otázky jsou špatně formulovány, a i zde vzniká rozdíl v odpovědích. Je tedy otázné, zda pořízení automobilu a nabídka rozvozu by mělo být relevantní doporučení pro organizaci. 



	5. Formální úroveň práce
	C
	Komentář se zaměří na: logickou provázanost textu práce; použití správné terminologie; použití předepsané normy citování zdrojů; odpovídající jazykovou a grafickou úroveň.

[bookmark: _GoBack]Práce bez větších formálních chyb, pouze drobné překlepy. Jednotlivé kapitoly ale vzájemně nenavazují, v analytické části je využita analýza PESTE místo PEST analýzy, situační analýzy mohly být součástí marketingového mixu, ne jako samostatné kapitoly. Navíc, PESTE analýza nesouvisí s tématem bakalářské práce. 





	Závěrečné hodnocení BP*
	D
	[bookmark: _Hlk98164743]Bakalářská práce je zpracována na téma Analýza marketingového mixu ve vybrané společnosti. Obecně je práce na nižší kvalitativní úrovni, v analytické části chybí analýzy, podpůrný marketingový průzkum je bez statistického vyhodnocení, navíc, metodika sběru dat nebyla správně zvolena. 



* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.
Otázky k obhajobě:
1. Jakou metodu sběru dat jste využila ve svém kvantitativním výzkumu? 
2. Představte komisi správně formulovány hypotézy a statistické vyhodnocení. 
3. Jaká je návratnost investic Vámi navrhovaných řešení? 
Práce splňuje kritéria pro obhajobu BP. Práci doporučuji k obhajobě. 
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