Lelkové hodnoceni prace

1. Naro¢nost a originalita tématu prace

Autor diplomové prace si zvolil zajimavé téma zpracovat marketingovy plan firmy, psobici v
oboru elektroakustika a ozvuCovani. Vzhledem k uzké a malo rozsifené specializaci piinasi
toto téma mensi dostupnost informaénich zdroji k praktické ¢asti prace a tim i vySSi naroky
na jejich ziskani.

2. SpInéni cilt prace
Pozadavky zadani diplomové prace 1ze hodnotit jako splnéné ve vSech bodech.

3. Teoreticka ¢ast prace

V teoretické &asti prace je podan piehledny a obsahly rozbor jednotlivych metod
marketingového vyzkumu a obecnych postupt tvorby marketingové strategie, které jsou v
praktické ¢asti prace s ispéchem aplikovany na aktualni podminky vybrané firmy.

4. Prakticka ¢ast prace (analyticka ¢ast)
Je zfejmé, Ze autor prace je se situaci ve zkoumané firmé dobfe obeznadmen a poskytuje ve své

praci vécné a hodnovérné informace jak o firmé samotné, tak o jejim postaveni na trhu ve
vztahu ke konkurenci.

5. Prakticka Cast prace (fesici ¢ast)

Navrzené Casti marketingové strategie vétSinou logicky vyplyvaji z provedeného rozboru a
silnych stranek firmy Rolay. Je tedy pfedpoklad, Ze by se mohly osv&d¢it v praxi. Oponent na
zakladé zkuSenosti ze své vlastni technické a obchodni praxe v oboru elektroakustika souhlasi
s hlavnimi zavéry marketingové strategie, kterou autor prace pro firmu navrhuje. Nékteré dil¢i
vyhrady nebo pfipominky k ndzorim autora tuto skutecnost nijak zdsadn¢ neméni.

6. Formalni Groven prace
Text prace je logicky vystavén a piehledné a srozumiteln€¢ podén. Pfehlednost a nazornost
prace zvySuji pouZité grafy, tabulky a fotografie.

7. Celkové hodnoceni
Zpracovany marketingovy plan pfedstavuje zdafilé vychodisko pro zahdjeni a rozvoj

marketingovych aktivit firmy Rolay v nejbliz§i budoucnosti, na které by vSak mélo navézat i
pravidelné vyhodnocovani u¢innosti planu, jeho korekce a dalsi rozvoj.

Otazky k astni obhajobé
1. Jakymi metodami byste v budoucnu vyhodnocoval u¢innost navrZzené strategie?

2. Planujete navrZzeny marketingovy plan dale rozvijet a jakym zptisobem?

Navrh na klasifikaci diplomové prace: B - velmi dobte
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Stupei hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni: A B C D E FX
1 1,5 2 2,5 3 4

1 [Nérocnosti tématu prace X
2 |Splnéni cili prace X
3 |Teoretické ¢asti prace X
4  |Praktické ¢asti prace X

(analytické ¢ast)
5  |Praktické ¢asti prace X

(Tesici Cast)
6 |Formalni arovné prace X

Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznaéte znakem X) v pfislusné Girovni.

(Obratte, prosim, list a pokracujte v hodnoceni na druhé strané formulate.)




