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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	x
	
	
	


 (Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor si vzal za cíl analyzovat marketingové aktivity zaměřené na boj proti počítačovému pirátství dvou společností, BSA (Business Software Alliance) a Microsoft. V úvodu jasně stanovuje nejen cíle, ale i hypotézu, že počítačové pirátství je jevem, který je široce ovlivněn především cenovou politikou prodejců softwaru a hospodářskou a společenskou situací dané země. Použité zdroje řádně cituje, věnoval bych ovšem větší pozornost formální správnosti.
Autor dále zasazuje pojem počítačové pirátství do právního rámce, z převzatého zdroje dělí uživatele softwaru na skupiny, popisuje metody marketingových komunikací užívaných v tomto boji.

V analytické části se věnuje konkrétním případům, jak která společnost s tímto společenským neduhem bojuje (exemplární tresty, firemní "razie", vypnutí nelegálních operačních systému, a jeden netradiční s prvky guerilla mkt. "stáhni a vypal"). Autor sám provedl dotazníkové šetření (n=200) mezi studenty VŠ, aby zjistil užívání nelegálního softwaru a došel k "nečekaným" závěrům (prosím prezentovat u obhajoby). Autor na závěr práce přikládá i návrh některých změn na základě shrnutí poznatků práce.

Teprve v závěru práce se dozvídáme na základě ekonomicko-hospodářské analýze to, že hypotézu potvrzuje. Ovšem pozor, hypotéza je napsána "dané země", ale v závěru hodnotí pouze počítačové pirátství v ČR a v Číně. Doporučuji u obhajoby vysvětlit, zda-li se jednalo původně o hypotézu týkající se ČR a Čína byla přiložena jako "příklad", protože z komparace ukazatelů ze dvou zemí nelze globalizovat na makroekonomický efekt globálního působení. 
Otázky k obhajobě:

1) Myslíte, že kampaň "stáhni a vypal" je úspěšná a hlavně – měla by se opakovat? 

2) Jak lze z ČR bojovat proti zahraničním serverům nabízející nelegální software? Lze to?

3) Je dominový efekt snižování počítačového pirátství funkční lineárně, tzn. opravdu za každých 10 procentních bodů vzroste nabídka pracovních míst o 1194?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:


A – výborně / B – velmi dobře

Ve Zlíně dne 18. května 2008
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