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Tabulka A — hodnoti ndro&nost tématu, nikoli zpracovani

Hodnoceni naro¢nosti tématu na:

Uroven

nadprimérna|primérné| podprimérna

teoretické znalosti

X

praktické zkusenosti

sbér a zpracovani podkladii a vstupnich dat

ap.)

specifické naroky tématu (originalita, rozsah,
statistické zpracovani dat, interpretace zaver

X
X
X

Tabulka B — hodnoti roveii zpracovini tématu

Kritéria hodnoceni prace:

Uroveil

nadprimérnd

prumérna

podprimérné | nelze hodnotit

splnéni cile prace

X

samostatnost pii zpracovani

X

metodologické kvalita postupu

urover teoretické &asti

prace s literaturou (citace)

uroven analytické ¢asti

L E e

adekvatnost pouzitych metod

uroven projektové Casti

aroven navrhu feSeni (realizace)

bt b

jazykova troven prace

formalni troven (text, grafy, tabulky)

X
X

prehled literatury (rozsah, kvalita)

jiné kritérium (novost, pfinos praxi)

X

Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznacte znakem X) v piislusné arovni.
(Obrat'te, prosim, list a pokracujte v hodnoceni na druhé strané formulafe.)
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Pfipominky a otdzky k obhajobé:

Diplomatka predklada jednu z praci, které ovéfuji, zda a Jjakym zpisobem vefejnopravni
Cesky rozhlas pouziva marketingové postupy, zde zejména ve fézi digitalizace, kdy vstupuje
$ novymi projekty specialnich stanic na stéle $irsi rozhlasovy trh.

Viclava Varekova zpogatku piistupovala k praci spise z pozice rozhlasové redaktorky, tedy
maximalng sdélné (nikoli viak povrchng) s minimalnimi odkazy na zdroje. Postupem ¢asu se
dovedla zorientovat dobfe i v této pro ni odli§né roving marketingu a marketingovych
komunikaci a dopracovat plvodné spise publicisticky pojatou préci tak, Ze splituje zakladni
poZadavky na odbornou kvalifika¢ni préci. Konzultace vyuzivala k prohloubeni pohledu na
zpracovavané téma a mohu tedy hodnotit spolupraci jako velmi dobrou.

Otizky k obhajobg:

1. éesky rozhlas Casto vystupuje v pozici toho, kdo stoji mimo analytické pole
konkurenéniho prostredi rozhlasového trhu. Ve vasi praci s touto tezi polemizujete —
muzete tedy zhodnotit problematiku radia Wave jako mozného konkurenta
soukromych radii?

2. Jak hodnotite roli Rady Ceského rozhlasu pfi rozhodovani o zménach technickych
podminek Ridia Wave?

Névrh na klasifikaci diplomové prace: B —velmi dobie .....

Ve Zlin¢ dne ..17. srpna 2008

podpis vedouciho DP

! Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:

Stupeii klasifikace: A -vyborné | B - velmi dobre C - dobfe D - uspokojivé |
E - dostate¢n& | F - nedostatecns





