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ABSTRAKT 

Písomná �asf: Hlavnou témou tejto bakalárskej práce je zdobnosf a jej podoby po�as 10. 

a 20. rokov 21. storo�ia.  Prvá, teoretická �asf okrem spomínanej témy popisuje aj 

symboliku  a význam zdobenia, najvä�bie trendy v danej oblasti, nové technológie ktoré pri 

zdobení mo~no vyu~if a firmu Preciosa, ktorá sa podie>a na spolupráci tejto bakalárskej 

práce. 

Projektová �asf: Projektovou �asfou je kolekcia tvorená 3 pármi dámskej obuvi a 2 

doplnkami. Streetový materiál tu zjemHujú ~enské prvky vyu~ité v dizajne, ktorý je 

obohatený o aplikácie Preciosa krybtálov. Cie>om je vytvorenie výrazne zdobenie kolekcie, 

ktorá spája ~enskosf pod�iarknutú zdobnosfou spolu so streetovým, pouli�ným btýlom, �ím 

vzniká prepojenie dôle~itých tém v rámci designu obuvi po�as prvých dvoch dekád nového 

milénia. 

 

Klí�ová slova: ~enskosf, zdobnosf, krybtále, streetwear,  

 

 

ABSTRACT 

Written part: The main theme of this bachelor thesis is ornamentation and its forms during 

the 10th and 20th decades of the 21st century. The first, theoretical part, besides the 

mentioned theme, also describes the symbolism and significance of ornamentation, the major 

trends in the field, new technologies that can be utilized in ornamentation, and the company 

Preciosa, which is involved in the collaboration of this bachelor thesis. 

Project part: The project section consists of a collection composed of 3 pairs of women's 

shoes and 2 accessories. Street material is softened here by feminine elements used in the 

design, enriched with Preciosa crystal applications. The goal is to create a significantly 

adorned collection that combines femininity emphasized by ornamentation with street, urban 

style, creating a connection between important themes in the design of footwear during the 

first two decades of the new millennium. 
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ÚVOD 

Táto bakalárska práca popisuje tému ozdobovania obuvi po�as prvých dvoch dekád 21. 

storo�ia. Pribli~uje premenlivý charakter módy nového milénia, akým spôsobom ho 

ovplyvHuje Generácia Z, �i influenceri s Hou spojený. Definuje tie~ obraz ~enstva o�ami 

obuvi spolu s rozmahom pánskej módy posledných dvoch desafro�í a tie~ vysvet>uje 

vytváranie prvých dojmov na základe obuvi. Najvä�biu pozornosf vbak venuje ozdobnosti 

a otázkam z nej vyplývajúcich. Popisuje teda symbolizmus ozdobovania obuvi, jeho úlohu 

pri vyjadrovaní nie len osobných preferencií, ale aj vyobrazenie sociokultúrneho kódu 

a zodpovednosf dizajnéra s tým spojenú. Dizajnér pri ozdobovaní nemá vbak len 

zodpovednosf poznaf význam symbolov, ale aj vplyv dekorácií na >udské vnímanie a pod>a 

toho by mal ku ozdobovaniu pristupovaf. Dominantnou a neoddelite>nou sú�asfou módneho 

sveta v 21. storo�í sú nepochybne rýchlo meniace sa trendy, ktoré udr~ujú dynamiku módy 

na~ive a preto práca pribli~uje postupný vývoj najvä�bích trendov ozdobovania obuvi 

naprie� oboma dekádami. �alej zisfujeme, ~e na vývoji a posune týchto trendov sa z ve>kej 

�asti podie>a aj posun technológií spolu s vývojom >udského myslenia v oblasti morálky 

a etiky. V závere teoretickej �asti práca pribli~uje 2 ve>ké firmy ktoré okrem iného 

sprostredkúvajú ozdobné aplikácie vo forme krybtálov pou~ívané pri zdobení obuvi ve>kými 

módnymi dómami ale aj samostatnými jednotlivcami, pri�om práca zameriava viac 

pozornosf na firmu Preciosa nako>ko ich krybtály sa �alej následne vyu~ívajú v praktickej 

�asti tejto práce.  
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I.  TEORETICKÁ 
ÁST 
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1 MÓDA 21. STORO
IA 

Móda 21. storo�ia sa vyzna�uje vbestrannosfou, obratnosfou a rýchlym vývojom, 

ktorý poháHajú technologické inovácie a sociálne médiá. atvrtá priemyselná revolúcia 

transformovala spôsob, akým si >udia vyberajú oble�enie a vyjadrujú svoj osobný btýl. 

Oproti minulým éram sa móda 21. storo�ia nevia~e na jednotnú estetiku, ale skôr na 

rôznorodosf momentov a trendových bialenstiev ovplyvHovaných sociálnymi médiami, 

zábavou a celebritami. V tomto dynamickom svete sú technologický pokrok a sociálne siete 

formujúcimi silami, ktoré formujú spôsob, akým sa spolo�nosf pozerá na oble�enie a módne 

trendy. [1], [2], [3] Vynález mobilných telefónov a internetu je bezpochyby ve>mi k>ú�ovým 

aspektom tohto storo�ia. Nemo~no poprief, ~e oba tieto spomínané nástroje výrazne 

podporili rýchlosf trendov, masívne ovplyvHovanie a celkovú dynamiku módy dnebných 

dní. Rôzne sociálne siete, weby a aplikácie robia módu dostupnejbou ne~ kedyko>vek 

predtým a viac ne~ podliehajú trendom ich samy ur�ujú.  

Obrázok 1: Príklad obuvi 21. storo�ia [4] 
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V sú�asnej ére sa módny priemysel anga~uje v podpore individuálneho prejavu a h>adania 

identity. aatník nie je len miestom na odzrkadlenie aktuálnych nálad, ale stáva sa priestorom 

na hlboké reflektovanie poh>adov na svet a výrazných �ŕt jedine�nej identity. Odevy, obuv 

a doplnky slú~ia nielen ako estetický prvok, ale aj ako komunika�né médium pre prezentáciu 

koreHov, kultúrneho zázemia a hodnotových základov. Móda sa stala rýchlejbou, 

rozbírenejbou aj cenovo dostupnejbou. Dynamické obmieHanie btýlov sa prispôsobuje 

potrebám strednej triedy. Celkovo vzaté, sú�asná móda je nenahradite>nou sú�asfou 

sociokultúrneho kódu. Dizajnové prvky, extravagancie i nenápadné trendy ponúkajú 

jednotlivcom priestor na osobnú interpretáciu a vyjadrenie. Móda sa tak stala nástrojom pre 

individuálnu kreativitu a sebahodnotenie, vytvárajúc platformu pre emocionálnu 

a intelektuálnu expresiu v období nového milénia. [5], [6] 

1.1 Gen Z a prístup k móde 

Gen Z je mladá generácia ktorá nastúpila u~ po polovici 90. rokov 20. storo�ia po Generácií 

Y a rodila sa do roku 2010, kým na scénu nepribla Generácia Alfa. Ako prví narodení do 

digitálneho veku, títo mladí jednotlivci transformujú nielen spôsob, akým konzumujú módu, 

ale aj samotné trendy a hodnoty spojené s týmto odvetvím. Generácia Z je charakterizovaná 

svojím úzkym vzfahom s technológiám, �o formuje nielen ich sociálne interakcie, ale aj 

spôsob, akým pristupujú k módnej estetike. Sú to globálni ob�ania so silným dôrazom na 

sociálnu zodpovednosf a ekologickú udr~ate>nosf. Táto generácia nie je len spotrebite>om, 

ale aktívnym tvorcom trendov, ktorý ovplyvHuje módne preferencie a postoj k módnej 

scéne. Vo vzfahu k módnemu priemyslu vykazuje Generácia Z vysokú mieru inovácií 

a prijíma nové trendy so zaujatím. Preferencie Gen Z smerujú k produktom, ktoré 

zdôrazHujú hodnoty rovnosti, diverzity a slobody. Zaujímavým aspektom je aj vzfah tejto 

generácie k zna�kovým produktom, kde kvalita stále zohráva k>ú�ovú úlohu, no nebránia sa 

ani investovaf do nových a nekonven�ných módnych zá~itkov. Pri nákupe obuvi, oble�enia 

a doplnkov sa Generácia Z riadi nieko>kými kritériami. Perfekcionizmus, zna�ková 

vedomosf a vysoká módna vedomosf spolu aj s emocionálnym aspektom nákupu sa tak 

stávajú k>ú�ovými faktormi pri formovaní ich individuálneho btýlu. Sú aktívni na sociálnych 

médiách, kde zdie>ajú svoj módny btýl a prispievajú k formovaniu trendov. Generácia Z tak 

nie je len pasívnymi pozorovate>mi módy, ale aktívnymi hrá�mi, ktorí vytvárajú svoj vlastný 

btýl a definujú trendy. S ich dôrazom na hodnoty, rýchlu adaptáciu zmien a online interakcie 

sa stali k>ú�ovým segmentom pre módny priemysel 21. storo�ia. Ich anga~ovanosf vytvára 
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nové paradigmy pre tradi�né zna�ky a prinába nový rozmer individuality a kreativity do 

sveta módy. [7], [8] 

 

1.2 Etické otázky v rámci módneho priemyslu v 21. storo�í 

V priebehu druhej dekády 21. storo�ia sa móda kone�ne za�ala pribli~ovaf k svojmu 

vedomiu a jej predstavitelia, vrátane návrhárov, modeliek a podnikate>ov, za�ali 

spolupracovaf s cie>om pozitívne ovplyvnif svet. Etická prax sa zameriava na kultúru 

reklamy a najmä na problematiku vyu~ívania detských modelov na propagáciu 

predpubertálnej sexuality v reklamnej módnej fotografii. Táto prax nesie so sebou nielen 

kozmetickú funkciu, ale aj deformuje sociálne hodnoty a postoje. Sú�asne sa za�alo viac 

diskutovaf aj o etických aspektoch nosenia ko~ubín, ktoré priamo súvisia s ne>udským 

a barbari ~ujúcim zaobchádzaním so zvieratami. Tieto otázky reflektujú rastúcu snahu módy 

presadif sa ako odvetvie, ktoré má zodpovednosf vo�i spolo�nosti a ~ivotu. [11] 

Obrázok 2: Gen Z a prístup k móde [9] Obrázok 3: Gen Z a módna obuv [10] 
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1.3 Influenceri a ich vplyv na sú�asný postoj k móde 

S rozvojom sociálnych médií vznikla nová kategória osobností, ktoré majú výrazný vplyv 

na módnu scénu a správanie ich nasledovate>ov. Títo jednotlivci, známi ako influenceri, sa 

stali k>ú�ovými postavami v rámci formovania módnych trendov a bírenia inbpirácie. [7] 

Influenceri získavajúci ve>ký nasledovate>ský základ, najmä medzi príslubníkmi Generácie 

Z, majú dnes schopnosf ovplyvHovaf nielen módny btýl, ale aj ~ivotný btýl ich fanúbikov. 

Ich prífa~livý obsah, �i u~ ide o oble�enie spolu s obuvou a doplnkami, farby alebo 

materiály, formuje vkus a preferencie ich fanúbikov. Zohrávajú tak k>ú�ovú úlohu v procese 

formovania módnych trendov. Ich schopnosf kombinovaf a prispôsobovaf rôzne módne 

prvky ovplyvHuje nároky ich skladovate>ov na oble�enie. Týmto spôsobom sa stávajú 

katalyzátorom tvorivosti a sebavedomia, preto~e fanúbikovia nachádzajú inbpiráciu 

v jedine�ných btýloch a kombináciách, ktoré influenceri prezentujú. Predstavujú nový 

fenomén v módnej sfére 21. storo�ia a o�akáva sa, ~e táto dynamika bude pokra�ovaf 

a ovplyvHovaf spôsob, akým >udia konzumujú módu v digitálnom veku. [7]  

Dnebných influencerov by sme tak mohli prirovnaf ku hviezdam filmového plátna 20. 

storo�ia. Svojím spôsobom vtedajbie herecké hviezdy boli tie~ influencermi svojej doby. 

Taktie~ mali schopnosf ovplyvnif a pobláznif masy od btýlu odievania a obúvania a~ po 

ú�esy a zostrihy vlasov. Dnebná doba vymenila filmové plátna za displeje nabich telefónov 

a hrdinov z celove�erných filmov za vzory zo stories a reels na Instagrame �i TikToku apod. 

1.4 Obraz ~enstva v 21. storo�í z pohľadu obuvi  

Po�as celej histórie bola obuv mocným symbolom ~enskosti, �asto pou~ívaná na 

zvýraznenie fyzických vlastností a posilnenie spolo�enských o�akávaní. Avbak 21. storo�ie 

sved�í o významnej zmene v vnímaní ~enskej obuvi. Zatia> �o vysoké podpätky zostávajú 

základom mnohých ~enských batníkov, zaznamenala sa rastúca akceptácia birbej bkály 

btýlov, vrátane tenisiek �i nízkych topánok. Táto zmena mô~e byf pripisovaná nieko>kým 

faktorom, vrátane rastúcej ú�asti ~ien na aktívnom ~ivotnom btýle, vzrastajúceho významu 

neformálnych dress codeov a rastúceho dôrazu na pohodlie a osobný výber. Výraz ~enskosti 

bol v priebehu histórie plynulým konceptom, formovaným kultúrnymi normami, 

spolo�enskými o�akávaniami a individuálnym vyjadrením. V 21. storo�í sa tento obraz stal 

�oraz komplexnejbím a mnohotvárnejbím, odrá~ajúcim rozmanitosf ~enských skúseností 
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s rastúcim dôrazom na seba prezentáciu. Odvá~nejbie dizajny, nekonven�né materiály 

a kombinácia mu~ských a ~enských prvkov sa stali �oraz be~nejbími. To odzrkad>uje 

rastúcu ochotu ~ien spochybHovaf tradi�né predstavy o ~enskosti a vyjadrovaf svoju 

individualitu prostredníctvom svojich módnych výberov. Obuv a doplnky zohrávajú 

významnú úlohu pri vyjadrovaní ~enskosti, slú~ia ako vizuálne symboly btýlu, osobnosti 

a identity. [12], [13], [14] 

Vstupom do za�iatku novej éry sa ~eny za�ali cítif silnejbie a za�ali viac presadzovaf svoje 

presved�enie, ~e ich prejavy mô~u nájsf odznenie v sociopolitických kruhoch moci. Aj kvôli 

tejto skuto�nosti sa na po�iatku objavil módny trend smerujúci k maskulinizovanej forme 

dámskej módy, ktorá sa pohybovala na hranici androgýnie. Zaujímavým javom bolo 

paralelné vzniknutie obrazu transgenderizmu s nárastom záujmu o publikácie zaoberajúce 

sa tématikou queer. V dnebnej kultúre prebieha neustále a nekone�né h>adanie variácií na 

tému, ktorá ~enám predstavuje mierne nové obrazy samých seba. Okolo roku 2006 priblo 

vbak k doh>adnému prehodnoteniu koncepcie nového, sebavedomého obrazu ~eny. Jej 

konzistentné a nenútené btýlovanie, ktoré dokázalo dosiahnuf správnu rovnováhu medzi 

mu~skými a ~enskými prvkami, ponúkalo riebenia pre to, v �om sa ~eny cítili pohodlne. 

Poh>ad na silnú ~enu sa ale za�al viac zameriavaf na jej vznebenosf ne~ na agresivitu 

a dodnes sa tento prístup dr~í v popredí. Avbak 21. storo�í je obraz ~enskosti v obuvi 

a doplnkoch dynamický a neustále sa vyvíjajúci koncept. [15] 

 

1.5 Prvý dojem na základe obuvi od staroveku a~ po 21. storo�ie 

Obuv nie je len praktickým doplnkom odevu, ale predstavuje aj významné vyjadrenie 

jednotlivcov, nesúce neverbálne signály a komunikujúce informácie o ich osobnosti. 

V sú�asnej dobe, kedy prvý dojem hrá k>ú�ovú úlohu, topánky mô~u ovplyvnif subjektívne 

posúdenie a relatívne presné odhady o veku, pohlaví �i príjme nosite>a. [16] 

Obuv bola v~dy dôle~itou sú�asfou >udského odievania a plnila nielen praktickú funkciu 

ochrany nôh, ale aj symbolickú funkciu vyjadrenia spolo�enského statusu, identity a rodovej 

príslubnosti. Poh>ad na ~enu a mu~a sa v priebehu histórie menil a vyvíjal a s ním aj typ 

obuvi, ktorú nosili avbak zvyk prezentovaf sám seba pomocou obuvi pretrváva u~ tisícro�ia. 

Napríklad v starovekom Egypte boli sandále výhradne symbolom statusu a bohatstva �i u~ 
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boli vyrobené z papyrusu, usne alebo zlata. Zatia> �o po�as éry antického Grécka sa sandále 

pou~ívali ako be~ná obuv pre oba pohlavia. Obyvate>ov vybbej vrstvy od ni~bej tu 

odde>ovalo hlavne zdobenie sandálov �i u~ drahokamami alebo drahými kovmi. Zvlábf 

kategóriou boli aj sandále pre bportovcov obsahujúce hroty. Po�as obdobia stredoveku obuv 

tie~ pevne definovala spolo�enské postavenie a nosenie obuvi ur�enej pre vybbiu triedu 

spolo�ensky ni~bie postavenými spoluob�anmi bolo prísne zakázané, a v prípade porubenia 

aj trestané. V tomto období sa za�ala rozlibovaf dámska a pánska obuv. }eny nosili obuv 

s okrúhlou bpi�kou, zatia> �o mu~i inklinovali k noseniu bpicatých topánok nazývaných 

soulier à la poulaine . Ich postavenie v spolo�nosti bolo v tomto prípade definované práve 

d;~kou bpice topánok. �albím stredovekým trendom, ktorý hne� na prvý poh>ad dokázal 

priradif svojho nosite>a k vybbej spolo�nosti boli Chopines. Vyzna�ovali sa mimoriadne 

vysokou platformou, ktorá sa tebila ob>ube v 16. a 17. storo�í. Nosili ich mu~i aj ~eny, avbak 

stali sa symbolom statusu a bohatstva najmä pre ~eny z vybbích spolo�enských vrstiev. [17] 

 

 

 

 

 

 

Obrázok 4: Chopine z modrého hodvábneho zamatu ozdobne vybívaný kovovou nifou, 

tzv. dracounem. Pôvod z Talianska r. cca 1590–1600. Dnes sa nachádza v Metropolitnom 

umenia v New Yorku. [18] 
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V Benátkach, centre módy a obchodu tej doby, boli chopines neoddelite>nou sú�asfou 

benátskeho imid~u. Výbka platformy sa líbila, pri�om najvybbie platformy dosahovali 

a~ 50 cm. Jedným z najznámejbích nosite>ov tejto obuvi bol francúzsky krá> =udovít XIV., 

ktorý ich pou~íval na zvýbenie svojej výbky a pôsobenie impozantnejbím dojmom. Jeho 

zá>uba v tejto extravagantnej obuvi ovplyvnila módu v celej Európe a prispela k popularite 

chopines medzi mu~mi z krá>ovských a b>achtických rodov. Aj ke� boli chopines 

nepraktické a ich nosenie bolo niekedy nebezpe�né, symbolizovali krásu, bohatstvo a moc. 

[17], [19] 

V období 19. storo�ia za�ala obuv viac rozlibovaf symbol ~enskosti a mu~nosti. Dámska 

obuv bola charakteristická úzkymi topánkami na podpätkoch, ktoré sfa~ovali chôdzu 

a symbolizovali ~enskosf, sexualitu a prípadnú krehkosf. Zatia> �o páni svoju silu 

a mu~nosf dávali najavo robustnou ko~enou obuvou. Obuv prebla zmenou v 20. storo�í na 

pohodlnejbiu a funk�nejbiu pre obe pohlavia. }eny za�ali nosif nohavice a lodi�ky, zatia> �o 

mu~i nosili tenisky a mokasíny. V tomto období sa zároveH za�ala aj stieraf hranica medzi 

pánskou a dámskou obuvou a pribla na scénu unisex obuv, ktorá sa stala populárnou a obe 

pohlavia za�ali nosif podobné typy obuvi. [20] 

Dnes, v 21. storo�í predstavuje obuv tie~ výrazný symbol módnej identity a je jedným zo 

základných prostriedkov komunikácie o osobnosti nosite>a. Samotný dizajn dnes u~ 

spolo�enské postavenie striktne nedefinuje, obuv sa stala formou sebavyjadrenia a >udia si 

ju vyberajú pod>a svojho individuálneho btýlu a preferencií. Stále vbak v�aka nej vieme u~ 

na prvý poh>ad odhadnúf niektoré vlastnosti jej nosite>a. Extrovertní jednotlivci preferujú 

viac farebné topánky, vyjadrujúce ich ~ivú osobnosf. Osoby s vybbím príjmom zas �astokrát 

uprednostHujú luxusné zna�ky nie len kvôli ich kvalite, ale aj pre prezentáciu sociálneho 

postavenia.  Nie len výber obuvi ale aj zaobchádzanie s Hou spolu so starostlivosf, ktorá je 

jej poskytovaná tie~ napovedia mnohé o nosite>ovi. Topánky sú teda aj dnes dôle~itým 

prvkom módneho prejavu v rámci spolo�enských tried a kultúrneho kontextu. Tento druh 

behaviorálneho odkazu poskytuje nepriame náznaky o >u�och, prispievajúc k formovaniu 

prvých dojmov a subjektívnych posúdení. [21], [15] 
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2 ZDOBENIE OBUVI V 10. A 20. ROKOCH 21. STORO
IA 

Ozdoba sa definuje ako "krásna, ozdobená vec". V renesan�nej ére L. B. Alberti 

konceptualizoval ozdobu ako prídavný prvok, ktorý prispieva k celkovej estetickej hodnote. 

Jung zas zdôraznil, ~e ozdoba zahŕHa vlastnosti, ktoré napomáhajú dosahovaniu krásy 

prostredníctvom vnábania poriadku do priestoru. Navybe, ozdoba, ktorá tvaruje celkový 

obraz diela, pôsobí ako stimul pre diváka a vizuálny podnet pre prirodzenú >udskú tú~bu po 

vyjadrení krásy. V podstate dekoratívnosf predstavuje vytvorenie �albieho poriadku vo 

vizuálnej kráse prostredníctvom nových foriem a prispieva k zvýbeniu vizuálnej 

atraktívnosti vonkajbieho tvaru. [22] 

 

2.1 Úvod k ozdobovaniu obuvi v novom tisícro�í 

Zdobenie, prostredníctvom doplnkov a ozdôb, sa v oblasti módy stalo výrazným spôsobom, 

ako nositelia stelesHujú krásu, zdôrazHujú svoje postavenie a vyjadrujú osobný btýl. V rámci 

módy je termín "ozdoba" viazaný na dekoratívne prvky, ktoré zdôrazHujú a pridávajú 

estetickú hodnotu a vizuálnu atraktivitu obuvi, odevom a ostatným doplnkom. Zdobenie 

Obrázok 5: Haute Couture krybtálmi 
zdobená obuv od dizajnéra Christopjera 

Kane-yho v spolupráci so zna�kou 
Crocs (2016) [23] 

 

Obrázok 6: Výrazne zdobená obuv 

perlami a krybtálmi na platforme od 

dizajnérky Simony Rocha v spolupráci 
so zna�kou Crocs (2023) [24] 
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v móde dnes jednozna�ne predstavuje fascinujúci aspekt, ktorý nielen~e zdôrazHuje vizuálnu 

stránku obuvi a doplnkov, ale aj komunikuje jedine�ný príbeh nosite>a. Je to proces, kde 

estetika a identita sa spájajú, tvoriac dynamický jazyk, ktorý ovplyvHuje spôsob, akým 

vnímame a komunikujeme v rámci módnej kultúry. Odborný poh>ad na túto problematiku 

nám umo~Huje lepbie pochopif hlbbie vrstvy zdobenia v móde a jeho vplyv na individuálnu 

i kolektívnu identitu. Patrí sem mno~stvo foriem dekorácií, ako sú napríklad vybívanie, rôzne 

potla�e �i ru�né ma>ovanie, komponenty z plastu, dreva aj z kovu, rôzne korálky spolu aj 

s na~ehlovacími kamienkami (hotfix), ozdobné kombinovanie najrôznejbích materiálov, 

rôzne povrchové úpravy �i pou~itie zaujímavých výrezov, ktoré sa integrujú do obuvi 

s cie>om obohatif jej vizuálny dojem. Zdobenie je dynamickým prvkom, ktorý neustále 

formuje a obnovuje módny priestor. Tieto prvky majú význam aj v rámci kultúrnych, 

spolo�enských a nábo~enských komunít, �o ich robí dôle~itým aspektom komunikácie 

a seba reprezentácie. Stáva sa ale aj formou umeleckého vyjadrenia, ktoré transcenduje 

praktický ú�el obuvi, odevu a doplnkov. Ozdobené predmety, hoci mô~u plnif rovnakú 

funkciu ako ich nezdobené ekvivalenty, nesú so sebou dodato�ný význam a vyjadrujú 

individualitu nosite>a. Móda, ako zlo~itý jazyk seba reprezentácie, si vy~aduje pozornosf 

a starostlivosf. Nedbalé nosenie módy a dekorácií mô~e viesf k nesprávnym dojmom 

a vnímaniu osobnosti nosite>a. [25], [26], [27], [28] 

Obrázok 7: Výrazne zdobené tzv. slingback od zna�ky Mach & Mach  [29] 
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2.2 Dekoratívne prvky a zodpovednosf dizajnéra 

Dekoratívne doplnky predstavujú v oblasti módy a dizajnu k>ú�ové faktory, ktoré 

ovplyvHujú dekoratívne efekty a ich implementáciu v rámci módy. Tieto doplnky neslú~ia 

len na zdobenie, ale majú výrazný vplyv na charakter vnímania zo strany dizajnéra aj 

príjemcu. Ich úloha siaha za hranice vizuálnej atraktivity, preniká toti~ do formovania 

osobnosti a ur�uje motivácie a emocionálne tendencie jednotlivcov v rámci vyberania si 

materiálov a ozdôb, ktoré nesú. Vo vbeobecnosti platí, ~e dekoratívne tvary, hoci sa líbia, 

podliehajú jednotným fyzikálnym zákonom, ktoré vysvet>ujú, ako vnímaf veci tvoriace 

akýko>vek dizajn. Aj nepravidelné javy a tvary podliehajú takmer v~dy ur�itému poriadku 

a ich existencia zvä�ba nie je náhodná. Dekoratívne prvky  v móde sú prostriedkom na 

zvýbenie hodnoty obuvi aj ostatných produktov, spojujúc funk�né a estetické aspekty spolu 

so sociokultúrnym podkladom. Ich realizácia vy~aduje pou~itie rôznych techník 

a dizajnérov, ktorí pracujú na výbere mechanizmov a ozdobných návrhov v súlade 

s vekovými aj záujmovými skupinami a pohlavím. [30] 

Dekoratívne doplnky a pohyblivé vzory majú zásadný vplyv na myse> príjemcu a mô~u 

upriamovaf pozornosf na konkrétnu �asf. Dizajnér je zodpovedný za porozumenie fázam 

tvorby, materiálovej a technickej rozmanitosti dekorácií, ktoré sú kompatibilné s daným 

materiálom, módnym trendom a cie>ovou skupinou. Dekorácie sa líbia v závislosti od btádia 

tvorby  a preto bolo dôle~ité dosiahnuf harmonický vzfah. Umelecká a technická pohoda 

dizajnéra je nevyhnutná pre správne testovanie a dosiahnutie funk�ných a estetických cie>ov 

dekorácií. Dekoratívne doplnky sú k>ú�ovým elementom v komplexnom procese vnímania, 

kde ich výber a implementácia formujú individuálnu i kolektívnu identitu v rámci módnej 

kultúry. [30] 

2.3 Symbolizmus v ozdobovaní obuvi 

Symbolizmus v móde sa vzfahuje na význam alebo asociácie vyvolané daným produktom. 

Dekoratívny dizajn stimuluje vizuálne a senzorické vnímanie a poskytuje návrhy súvisiace 

so symbolickými tvarmi a farbami. [31] 
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2.3.1 Symbolizmus v Africkej móde 

Symbolické posolstvá interpretované pomocou módy sú pre >udstvo neoddelite>nou 

sú�asfou u~ dlhé veky. Typickým príkladom boli a sú odevy pochádzajúce z územia Afriky. 

Ich charakteristickou �rtou sú bpecifické vzory a farby, ktoré v tejto kultúre zohrávajú ve>mi 

dôle~itú úlohu. Aj napriek tomu, ~e pôvodne je tu patrná absencia symbolizmu v obuvi 

a vlastne aj obuvi ako takej, slú~ia africké symbolické odevy dodnes ako ve>ká inbpirácia 

pre mnohých dizajnérov. [32] 

Vzory a rozmanitá farebnosf sú tu viac ne~ len dekorácia. Ka~dý symbol v tejto kultúre toti~ 

koreluje s ur�itým nábo~enským, politickým alebo historickým presved�ením. Napríklad 

~lté, oran~ové a �ervené pruhy na tkaninách tu predstavujú slnko, oheH a krv. Fialové, modré 

a zelené pruhy symbolizujú oblohu, vodu a plodnosf. atvorcové vzory sú spájané 

s predkami, ktorí ich pou~ívali na pochovávanie krá>ov. Cikcaky predstavujú blesk, zatia> 

�o priame a diagonálne �iary predstavujú dá~�, rieky a potoky. Symbol ryby predstavuje 

bfastie a hojnosf. Dôle~itú rolu tu zohráva aj to, akým spôsobom sú ozdobné tvary 

vyobrazené a v akých pozíciách sa medzi sebou nachádzajú. Napríklad kruh symbolizuje 

slnko. Tri plné kruhy v trojuholníku predstavujú tri skupiny >udí, ktorí navzájom ~ijú v mieri 

a harmónií. Jeden ve>ký kruh obklopený mnohými malými predstavuje deti a jedine�ný 

vzfah, ktorý mô~e maf iba rodi� a diefa. Kruh tvorený malými btvor�ekmi znamená zdravie 

a rodinu. atvorec so btyrmi bodkami vo vnútri predstavuje Zem a btvorec s piatimi bodkami 

predstavuje vesmír. Päf btvorcov usporiadaných do krí~a predstavuje svetové strany. [32] 

Medzi ob>úbený ozdobný prvok Afri�anov mô~eme zaradif aj mub>ové korálky z ktorých 

vytvárali ozdobné sukne, plábte, pokrývky hlavy a dokonca aj topánky. Farby a vzory 

korálkových výbiviek odlibovali kmene od seba a btýly zdobenia oble�enia rozlibovali >udí 

pod>a pohlavia, veku a sociálneho postavenia. [33] 

Jedným z príkladov inbpirovanou africkou kultúrou a jej symbolmi nájdeme v jarnej kolekcii 

houte couture od Jeana Paula Gualtiera z roku 2005. 
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2.3.2 Symbolika v ľudovom odievaní  

Zdroj symbolického ozdobovania mô~eme nachádzaf aj v odeve a obuvi nabich vlastných 

predkov. Dekoratívnosf je jedným z najvýznamnejbích aspektov slovanských krojov. 

Prejavovala sa v bohatom vyu~ívaní farieb, vzorov, výbiviek a doplnkov, ktoré mali nielen 

estetickú funkciu, ale aj symbolický a sociálny význam. Dekor v podobe ornamentov, 

výbiviek a amuletov symbolizoval ochranu pred zlými duchmi a chorobami. Tie~ mal za 

úlohu posilHovaf rôzne pozitívne vlastnosti svojho nosite>a. Farebnosf odevu a dekoru na 

Hom plnila taktie~ dôle~itú rolu. Zvolené farby toti~ prezentovali stav a vek svojho nosite>a 

a zároveH prezrádzali príle~itosf na ktorú sa �lovek obliekol – práca, obrad, sviatky. V�aka 

symbolom a farebnosti krojov sa dalo relatívne presne ur�if z akého regiónu pochádzajú. 

Pou~ité vzory a motívy výbiviek vychádzali bu� z jednoduchých geometrických vzorov, 

pri�om ich vzájomným zoskupením a kombinovaním vznikali bohaté ornamenty, alebo 

vyobrazovali prírodu vo forme zvierat �i rastlín a tým symbolizovali vlastnosti s nimi 

spojené. Niekedy po�as 16. a 17. storo�ia sa na Slovensko dostali talianske vzorníky ktoré 

za�lenili renesan�né motívy ako napríklad klin�eky, tulipány, strapce hrozna, kohúty, pávy, 

jelene �i postavy Adama a Evy medzi ob>úbené formy dekora�ných námetov. [35] 

Obrázok 8: Model inbpirovaný africkými prvkami z Haute 

Couture kolekcie Jean Paula Gaultiera Jar/Leto 2005 [34] 
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Výbivka na krojoch sa pôvodne pou~ívala na funk�né ú�ely. Zdobila miesta, ktoré spájali 

�asti kroja a spevHovali sa okraje, aby sa nerozstrapkali. Vznikal jednoduchý ornament, 

ktorý sa �asom rozvíjal do vä�bích plôch. Neskôr sa objavil aj druhý typ výbivky, ktorý mal 

dekoratívny charakter a svojím dizajnom odde>oval medzi sebou jednotlivé regióny a niesol 

v sebe ich symbolické odkazy. [35] 

=udia v tomto období boli úzko spätí s prírodou a jej priamym vplyvom na ~ivot. Pre 

oby�ajného vidieckeho �loveka bola príroda silným a �asto aj jediným esteticky podnetným 

priestorom, ktorý mu okrem fa~kej práce poskytoval aj rozptýlenie zmyslov. Významnú 

úlohu pri udr~iavaní harmonického vzfahu �loveka a prírody a následného výberu motívov 

na ozdobné výbivky zohral aj rozvoj >udového lie�ite>stva a vplyv samotných lie�ivých 

rastlín, ktoré sa vyskytujú vo vo>nej prírode. Ako príklad mô~eme uviesf ob>úbený motív 

kvetu bípovej ru~e. Na nabom území  sa vyskytuje hojne na pastvinách, krovinatých stráHach 

a na okrajoch lesov. Táto rastlina bola ob>úbeným motívom u~ u starých Grékov a Rimanov, 

kde sa ozna�ovala za kvet Venube. Symbol bípky v >udovej ornamentike je spojený aj 

s cirkevnou symbolikou, kde �ervená ru~a symbolizuje preliatie Kristovej krvi a biela zas 

nepobkvrnenosf Panny Márie. [36] 

2.3.3 Symbolizmus v zdobení v sú�asnej móde 

Módne produkty v rátane obuvi mô~u aj dnes �astokrát niesf nejakú myblienku 

symbolickým spôsobom. V 21. storo�í sa tento symbolizmus vyvinul tak, aby sa dal zachytif 

sú�asnými trendami a hodnotami. Dizajnéri dnes za�leHujú birokú bkálu motívov a techník 

na vytvorenie topánok, ktoré sú esteticky príjemné a preniknuté hlbbím významom. 

Obrázok 9: Folkórne bohato zdobené �epce [36] 
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Konkrétne dekoratívne dizajny mô~u byf ikonami, ktoré vyjadrujú klasické, luxusné, 

romantické, historické alebo futuristické prvky. Okrem toho dekoratívne dizajny zvybujú 

hodnotu produktu a vytvárajú nové módne siluety. Preto prijímanie dekoratívnych dizajnov 

zalo~ených na symbolike mô~e prispief k udr~iavaniu hodnoty produktu. Ke� sa móda bude 

na�alej vyvíjaf, obuv vyu~ívajúca symboliku bude pravdepodobne dôle~itou a vplyvnou 

sú�asfou priemyslu, odrá~ajúc neustále sa meniacu >udskú identitu a vyjadrovanie sa. Medzi 

príklady sem mo~no zaradif zvieracie motívy spájané so symbolom daných zvieracích 

vlastností, kultúrne symboly vyjadrujúce nie len kultúrnu identitu a dedi�stvo ale aj prípadné 

duchovné spojenie. �alej sem tie~ patria ozdoby ktoré na základe asociácií symbolizujú 

rôzne politické postoje, prípadný protest alebo hlásenie sa k aktivizmu. Okrem �albích 

mnohých treba ebte ur�ite spomenúf osobné ikony a popkultúrne odkazy, pomocou ktorých 

sa v ére sociálnych médií a popkultúry obuv �asto pou~íva na vyjadrenie osobných záujmov 

a príslubností. Hviezdne celebrity, hudobníci a fiktívni hrdinovia mô~u byf na topánkach 

predstavení ako spôsob, ako ukázaf fanúbikovskú základHu alebo stelesnif konkrétnu 

osobnosf. [37], [38], [39], [15] 
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3 TRENDY A ICH POVAHA V 21. STORO
Í 

Trendy v obuvi nového milénia sú zrete>ne vbestranné, flexibilné, prispôsobujúce sa 

neustálym zmenám a technologickému pokroku. Ozdobovanie obuvi v dnebnom storo�í 

jednozna�ne prekra�uje rámec be~nej obuvi a stáva sa ~ivým vyjadrením identity 

v globalizovanom svete. Trendy nie len v obuvi reflektujú potrebu individuálneho výrazu 

a kladú �oraz vä�bí dôraz na udr~ate>nosf. Toto obdobie prinába zlomový moment, kedy 

módne trendy nie sú len o oble�ení a obuvi, ale o vytváraní vizuálnej kultúry, ktorá formuje 

nabu identitu a spája nás s kolektívnym poh>adom na svet. [40], [15] 

Dynamika módy, neustále prenikaná novými btýlmi a vplyvmi, podlieha cyklom mód, ktoré 

sú formované komplexnými sociokultúrnymi faktormi a pokrokmi v oblasti technológií. 

Transformácie v oblasti módy reflektujú nielen subkultúrne vplyvy, ale aj schopnosf 

reinterpretácie minulosti v súlade so sú�asnými vkusmi. Vývoj módnych trendov je 

poháHaný nielen sociálnymi vymedzeniami, ale aj skúsenosfami s produktmi 

a preferenciami spotrebite>ov. Globálna povaha módy rýchlo reaguje na trendy 

prostredníctvom fenoménu „fast fashion“1, reprezentovaného zna�kami ako Zara a H&M. 

Prediktívna analýza v oblasti módy je nielen fascinujúca, ale aj strategicky zodpovedná, 

ke�~e tieto prognózy zásadne ovplyvHujú dlhodobé a krátkodobé strategické rozhodnutia 

v módnom priemysle. Nie je len nástrojom v rukách odborníkov, ale prostredníctvom svojho 

vplyvu na rozhodovacie procesy prispieva k formovaniu podoby celého odvetvia. Je 

základným prvkom pre udr~anie konkurencieschopnosti a aktuality v rámci rýchlo sa 

meniaceho módneho priemyslu. [41], [42] 

 

3.1 Najvä�bie trendy v ozdobovaní obuvi v 21. storo�í  

21. storo�ie po�as svojich prvých dvoch dekád obsiahlo rôznorodé trendy dekorovania 

obuvi, ktoré pohltili nadbencov módy. Tu sú niektoré najvýraznejbie z nich: 

 

 
1 Fast fashion - lacné oble�enie, ktoré rýchlo vyrábajú maloobchodníci na masovom trhu v reakcii na najnovbie 
trendy 
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3.1.1 Aplikácie vo forme korálok, flitrov �i 
krybtálov (Skoré 2000-ky): 

Skoré 2000-ky priniesli nárast popularity obuvi 

v nablýskanom btýle. Ozdobené a trblietajúce sa 

topánky sa tak stali popredným trendom za�iatku 

nového tisícro�ia. Obuv bola zdobená krybtálikmi 

�i inými kamienkami, flitrami, trblietkami 

a �albími ligotavými ozdobami, �o im dodalo 

nádych glamouru, teda dojem blahobytu, 

elegantnosti a dokonalosti. [43] 

 

 

 

3.1.2 Nity v rôznych prevedeniach (Stredné 2000-ky):  

V strede 2000-cich rokov pribli na scénu nity a im podobné napodobeniny. Pou~ívali sa 

v rôznych tvaroch aj ve>kostiach, zvä�ba v typickom kovovom prevedení. 
i u~ to boli 

�lenkové topánky alebo �i~my po koleno,  táto forma zdobenia pridávala obuvi ostrý 

a rebelský nádych spolu s ur�itým punkový prvokom. [41] 

 

 

 

Obrázok 10: Versace sandálky na 
podpätku zdobené hotfix kribtálikmki 

z kolekcie Jar/Leto 2000 [44] 

Obrázok 11: 
i~my zdobené nitmi od zna�ky El Dante z obdobia 2000-cok [45] 
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3.1.3 Strapce a anúrky (2010-ky): 

Pou~ívanie strapcov a bnúrok sa stalo 

populárnym dekora�ným prvkom, 

ktorý sa obzvlábf rozvinul okolo roku 

2010. Tento módny trend priniesol do 

obuvi bohémsky inbpirovaný 

estetický vzh>ad, ktorý vdýchol obuvi 

pocit hravosti a ~ivosti. Trend nebol 

len o ozdobách; predstavoval aj 

kultúrny posun pridávajúci obuvi 

bmrnc a zdôrazHujúci jej pohyb. 

Vyu~itie tohto trendu bolo obzvlábf 

ob>úbené pri sandálovom type obuvi. 

[42]  

 

3.1.4 Kovové Akcenty (2010-ky): 

Kovové detaily, vrátane zlatých a strieborných akcentov reprezentovali hlavne vbestranný 

dizajn. Po�as desafro�ného obdobia medzi rokmi 2010-2020 sa stali �astými a be~nými 

v rôznych druhoch a btýloch obuvi. 
i u~ zdobili tenisky, topánky na podpätku alebo 

baleríny, pou~itie kovových prvkov dodalo obuvi nádych barmu a sofistikovanosti. Dizajnéri 

experimentovali s rôznymi textúrami a povrchovými úpravami, �ím vytvorili dynamické 

prelínanie svetla a lesku. Kovový trend nielen~e zvýbil vizuálnu prífa~livosf topánok, ale 

tie~ odzrkad>oval sú�asný estetický btýl v súlade s modernými vnímaniami 21. storo�ia. 

V dôsledku toho sa kovové akcenty stali charakteristickým znakom, ilustrujúcim, ako sa 

topánky vyvinuli z pôvodne výlu�ne funk�ného prvku na expresívne a trendové doplnky 

v rozmanitom prostredí sú�asnej módy. [47] 

Obrázok 12: 
lenkové �i~my zdobené 
strapcami od zna�ky Burberry z roku 2015 

[46] 
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Obrázok 13: 
i~my zdobené kovovými akcentami od Alexandra 
McQueena z roku 2013 [48] 
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3.1.5 Robustné Platformy (2010-ky a~ 2020-ky):  

Tento trend nabral na sile od roku 2010 po rok 2020. Robustné platformy za~ili po�as tohto 

obdobia renesanciu z ktorej vlastne aj �erpajú. Kombinácia odvá~nych platforiem a rôznych 

detailov na ich dizajne vytvorila jedine�nú fúziu drsnosti a elegancie. V dôsledku toho sa 

tento trend stal symbolom moderného prístupu k móde, kde sa topánky zmenili na nosite>né 

umenie a posúvali hranice tradi�ného dizajnu obuvi v dynamickej módnej scéne 21. storo�ia. 

[17] 

 

Obrázok 14: 
i~my na vysokej 
platforme od Marca Jacobsa 

z kolekcie Jar/Leto 2017 [49] 

Obrázok 15: Obuv na vysokej zdobenej 

platforme od zna�ky Prada z kolekcie Jar/Leto 

2013 [50] 
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3.1.6 Zvieracie Vzory (2010-ky a~ 2020-ky): 

Dobre známy trend zvieracích vzorov za~il medzi rokmi 2010 a 2020 svoj pozoruhodný 

návrat. Tieto vzory boli be~né pri zdobení topánok, od bportovej obuvi a~ po vysoké 

podpätky. Zvieracie vzory, ako leopardie, hadie, zebrie a mnohé �albie, pridali k obuvi 

odvá~nu a exotickú dimenziu, �o vytvorilo vizuálny efekt, ktorý rezonoval s >u�mi, ktorí 

h>adali odvá~ny a btýlový vzh>ad symbolizujúci divokosf a nespútanosf. [51] 

 

Obrázok 16: Lodi�ky zdobené leopardími vzormi 
od zna�ky Halpren z kolekcie Jar2013 [52] 
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3.1.7 Perie a Ko~ubiny (2010-ky a~ 2020-ky): 

V 21. storo�í sa zdobenie topánok perím 

a ko~ubinou stalo luxusným a extravagantným 

trendom, ktorý ponúka hmatate>nú a okázalú 

estetiku. Perie a ko~ubina boli pou~ité na 

zdobenie rôznych druhov obuvi, od topánok po 

sandále a podpätky. Tento trend symbolizuje 

odklon od tradi�ných materiálov, �ím sa do 

dizajnu obuvi zaviedli pocit glamour a znamená 

tie~ odklon od minimalistických prístupov 

a oslavuje textúru a dekadenciu. Prvky tohto typu 

nielen~e dodali extravaganciu, ale tie~ vytvorili 

senzorický zá~itok pre nosite>a.  [53]  

 

 

Obrázok 18: Sandálky na podpätku zdobené perím 
od zna�ky Yves Saint Laurent z kolekcie Jar/Leto 

2018 [55] 

Obrázok 17: 
i~my zdobené  
dvojfarebnou ko~ubinou od zna�ky 

Miu Miu z Parí~skeho Fashion 
Weeku v roku 2017 [54] 
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3.1.8 Transparentné Detaily (2010-ky a~ 2020-ky): 

Po�as posledných uplynulých rokov sa vyu~itie prieh>adných detailov v dizajne obuvi 

stalo pozoruhodným trendom, ktorý priniesol modernú a futuristickú estetiku. 
íre alebo 

transparentné materiály, vrátane PVC a vinylu, sa po�as uplynulej dekády �asto 

pou~ívali ako dekora�né prvky v obuvi. Tento trend vytváral moderný a futuristický 

estetický dojem. Prieh>adnosf sa stala symbolom inovácií a sú�asného dizajnu v birbom 

kontexte pouli�nej a neformálnej módy. Prieh>adné detaily nielen~e dodali topánkam 

elegantný a futuristický nádych, ale tie~ umo~nili kreatívny experiment s farbami 

a vzormi. Prieh>adné prvky �asto poskytovali poh>ad do vnútra topánky, pri�om 

odha>ovali technológiu alebo jedine�né dizajnové prvky. Tento trend je príkladom toho, 

ako sa módny svet 21. storo�ia ujal nekonven�ných materiálov a predefinoval hranice 

tradi�nej obuvi. [56] 

 

 

 

Obrázok 19: Lodi�ky zdobené riasením transparentného 
zvrbkového materiálu od zna�ky Giorgio Armani z kolekcie 

Jar/Leto 2019 [57] 
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3.1.9 Prispôsobenie a Personalizácia (2010-ky a~ 2020-ky): 


ím viac sa blí~ime k roku 2020, tým rastie aj dôraz na dekoratívne prispôsobenie 

a personalizáciu, �o umo~Huje jednotlivcom prispôsobif svoju obuv tak, aby odrá~ala ich 

jedine�ný btýl. Zna�ky prijali koncept personalizácie, pri�om umo~Hujú spotrebite>om 

prispôsobif si rôzne prvky svojich topánok, od farby a materiálov, cez rôzne ozdoby a~ po 

detaily ako logotypy alebo monogramy. Personalizácia sa stala nástrojom sebavyjadrenia, 

pri�om obuv premenila na plátno pre individuálnu kreativitu. Nejde len o to nosif pár 

topánok; ide o to vytvorif si jedine�nú identitu prostredníctvom osobných dizajnových 

rozhodnutí. Táto tendencia odrá~a posun v preferenciách spotrebite>ov smerom 

k individualizovanejbím a výraznejbia formám módy. [56] 

 

; 

 

Obrázok 20: Tenisky od zna�ky New Balance 

s personalizovanou úpravou [58] 
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3.1.10 Udr~ateľné Ozdoby (2020-ky):  

V priebehu posledných rokov nabrala na dôle~itosti udr~ate>nosf. Významným trendom 

v oblasti dekorácie obuvi sa tak po roku 2020 stala integrácia udr~ate>ných ozdôb, ktorá 

odrá~a rastúce povedomie o environmentálnych problémoch v módnom priemysle. 

Udr~ate>né ozdoby zahŕHajú pou~itie ekologických materiálov, recyklovaných látok a eticky 

získaných prvkov na ozdobenie topánok. Od recyklovaného plastu po organické a prírodné 

materiály si udr~ate>né ozdoby kladú za cie> zní~if ekologický odtla�ok obuvi. Módny 

priemysel 21. storo�ia prechádza paradigmatickým posunom smerom k zodpovednejbím 

a udr~ate>nejbím praktikám a udr~ate>né ozdoby v dizajne obuvi sú príkladom tohto 

záväzku k zelenbej a etickejbej budúcnosti pre tento priemysel. Trend odrá~a rastúci dopyt 

po ekologicky betrných mo~nostiach a zdôrazHuje, ~e móda mô~e byf v modernej dobe 

btýlová a udr~ate>ná zároveH. [59] 

3.1.11 Hightech Ozdoby (2020-ky): 

Fúzia módy a technológií, známa ako "hightech móda," dnes u~ be~ne generuje inovácie 

v oblasti nosite>ných technológií, inteligentných odevov, obuvi aj doplnkov. Tieto pokro�ilé 

technologické výdobytky �asto vy~adujú komplexnú spoluprácu medzi módnymi dizajnérmi 

a odborníkmi v elektronike, softvérovom vývoji a hardvérovom in~inierstve. Nosite>ná 

technológia nie je len ozdobným a estetickým prínosom, ale poskytuje aj rozbírenú 

funk�nosf. Pokia> ide o dekoráciu, vysokotehnologické topánky �asto obsahujú minimálne 

ozdoby nako>ko samotná technológia plní �astokrát aj ozdobnú funkciu. Ozdobovaf týmto 

spôsobom obuv je mo~no napríklad pomocou dizajnových systémov samo upínania alebo 

vyu~itím LED osvietenia. [60], [61], [62], [63] 
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3.2 Vzostup pánskej módy 

Expanzia pánskej módy predstavuje jedno z najvýraznejbích a finan�ne najúspebnejbích 

módnych trendov. Od roku 2000 zaznamenala pánska móda zvýbenú vidite>nosf na 

prehliadkových mólach, v fotografických sériách a médiách. Tento trend neovplyvnil len 

pánske kolekcie, ale viedol aj k prejavu mu~skosti v ~enských kolekciách a naopak. Od 

prelomu milénia vstúpila pánska móda do nového obdobia, pri�om aj tu trendy dekorácie 

odrá~ajú rastúci dôraz na sebavyjadrenie, individualitu a udr~ate>nosf. Mu~i teraz vítajú birbí 

sortiment btýlov a za�leHujú jedine�né detaily do svojej obuvi, ktoré odrá~ajú ich osobné 

chute a preferencie. Ke� sa technológia bude na�alej vyvíjaf, mô~eme o�akávaf, ~e 

v nadchádzajúcich rokoch sa objavia ebte inovatívnejbie a personalizovanejbie trendy 

dekorácie ur�ené pre pánov. [65] 

K>ú�ové trendy dekorácie pánskej obuvi v 21. storo�í: 

Obrázok 21: 
Obuv na podpätku s ozdobným svetlom od zna�ky Nicholas 

Kirkwood z kolekcie Jar/leto2019 [64] 
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• Textúra a vzor: Pánske topánky sú dnes zdobené rôznymi textúrami a vzormi, ktoré 

vytvárajú zmysel vizuálneho záujmu a h;bky. Ob>úbenými materiálmi sú zamat, 

velúr a patinová ko~a, zatia> �o kvetinové a geometrické vzory sú medzi 

najvyh>adávanejbími vzormi. [66] 

• Metalické akcenty: Metalické prvky, ako zlato, striebro a bronz, sa stali �oraz 

ob>úbenejbími ozdobami pánskej obuvi. Tieto akcenty dodávajú luxusný 

a sofistikovaný vzh>ad, najmä formálnej obuvi. [67] 

• Ozdoby a lemy: Pánske topánky sú dnes zdobené rôznymi ozdobami a lemami, 

vrátane perál, korálikov, trsov a rias. Tieto detaily dodávajú obuvi osobnosf a bmrnc. 

[68] 

• Farebné detaily: }iarivé farby, �asto v neo�akávaných kombináciách, sa teraz 

pou~ívajú na zdobenie pánskej obuvi. Tento trend odrá~a rastúcu popularitu 

odvá~nej a expresívnej módy. [69] 

 

Obrázok 22: Pánska obuv typu mule 

zdobená florálnou látkou, kovovou 
prackou a ko~ubinou od zna�ky Gucci 
z pánskej kolekcie v roku 2016 [70] 

Obrázok 23: Pánske topánky zdobené 
krybtálikmi od zna�ky Louis Vuitton 

z pánskej kolekcie Jar/Leto v roku 2024 

[71] 
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3.3 Streetwear a obuv v 21. storo�í 

Pôvod streetwearu je otázny, ke�~e zahŕHa prvky surfovej, skateovej a hip-hopovej kultúry. 

Nie je to len módne hnutie, ale ~ivotný btýl podporujúci individualitu, slobodu prejavu a anti-

autoritný postoj. Prvýkrát sa streetwear prejavil v mláde~níckych subkultúrach po druhej 

svetovej vojne. Dnes, v 21. storo�í tvorí u~ neoddelite>ný základ aktuálneho módneho sveta. 

Nie je to len módny trend; predstavuje tie~ talent, vábeH, vyjadrenie identity nosite>a a víziu 

odlibovaf sa. Predovbetkým je to módne hnutie pre mladých, ktorí svojím btýlom vyjadrujú 

svoje záujmy, kultúrnu identitu, scenáre mestského ~ivota a filozofiu „urob si sám.“ Dnes 

u~ aj bpi�kové zna�kové topánky od zna�iek ako Gucci, Proenza Schouler a The Row získali 

kultový status v móde pouli�ného 

btýlu, pri�om obzvlábf ob>úbené sú 

�i~my nad kolená, mohutné 

mokasíny a minimalistická obuv 

typu Mary Jane. V prípade dát zo 

sociálnych sietí je uli�ná móda 

dominantne hlavným prúdom a niet 

sa teda divif vysokému záujmu 

tvorif v tomto btýle. Povaha uli�nej 

módy sa neustále vyvíja, presúva sa 

od osobnej ku kolektívnej, od 

regionálnej k globálnej a od 

sociálnehej k politickej. [72], [40], 

[15] To platí aj o ozdobovaní 

streetwearovej obuvi, ktoré sa 

v praxi nevyhýba ~iadnemu 

z vybbie spomenutých spôsobov 

ozdobovania. 

 

Obrázok 24: Tenisky zdobené krybtálikmi od 
zna�ky Gucci z 2018 [73] 
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3.3.1 Podpätky v spojitosti so streetwearom 

Historicky vysoké podpätky, vzniknuté v starovekom Egypte a neskôr popularizované 

v stredoveku v Európe, boli primárne spojené s formálnymi udalosfami a pova~ované za 

nevhodné na ka~dodenné nosenie. V 20. storo�í sa vysoké podpätky stali viac dostupnými 

a získali popularitu ako módny prvok v 50. a 60. rokoch. V 80. a 90. rokoch, s vzostupom 

streetwearu, doblo k zmenám v móde smerom k le~érnejbiemu a pohodlnejbiemu oble�eniu, 

pri�om vysoké podpätky neboli be~ným javom v tomto ~ánri. Avbak v rámci neustáleho 

vývoja streetwearu, ktorý integruje prvky z rôznych kultúr a módnych období, sa vysoké 

podpätky stali odvá~nym doplnkom aktuálnej scény. Kombinácia vysokých podpätkov 

a streetwearu mô~e pôsobif nepravdepodobne, avbak dizajnéri ju za�lenili do ~ánru rôznymi 

spôsobmi. Návrhári vytvorili hybridný dizajn tenisky a �i~my s vysokými podpätkami, 

spájajúc pohodlie tenisiek s eleganciou podpätkov. Tieto topánky sa �asto vyzna�ujú 

výraznými farbami, detailmi a niekedy aj robustnou podobvou, �ím reflektujú btýl 

streetwearu a aj napriek pôvodnému spojeniu s formálnym btýlom majú vysoké podpätky 

v kontexte streetwearu nieko>ko výhod. Okrem toho, ~e pridávajú eleganciu 

a sofistikovanosf ka~dému outfitu, opticky tie~ predl~ujú nohy a vytvárajú elegantnú siluetu, 

�o mô~e pôsobif lichotivo a zvýbif sebavedomie nosite>a. V streetwearovej scéne mô~u tak 

vysoké podpätky pridaf odvá~ny a výrazný nádych k inak le~érnemu outfitu. Otvárajú tak 

mo~nosti na experimentovanie. [74], [75], [76]  

       

    

 

 

Obrázok 25: Tenisky na vysokom ihlovom 

podpätku  od zna�ky Privileged [77] 

 

Obrázok 26: Tenisky na vysokom ihlovom 

podpätku  od zna�ky Christian Louboutin [78] 
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Obrázok 27: aportové sandále na 
vysokom podpätku zna�ky Fendi 

z kolekcie Jar/Leto 2019 [79] 

  

Obrázok 28: 
Streetové denimové sandále Osona na 

podpätku so btucHami zdobené nabívacími 
krybtálmi od zna�ky Cape Robbin [80] 

  

Obrázok 29: 
Streetové lodi�ky od zna�ky Givenchy 

z New Yorkského Fashion Weeku z jary 

2016 [81] 

  

Obrázok 30: 
Streetové denimové lodi�ky D-Venus 

Pocket od zna�ky Diesel [82] 
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3.4 3D tla� a jej vyu~itie v obuvníckom priemysle 

Charakteristiky prehnanosti, dekoratívnosti a geometrie sa stávajú základnými prvkami, 

ktoré vytvárajú nové estetické dimenzie v oblasti obuvi v 21. storo�í. V tomto novom svete 

ozdobovania obuvi nám technológia 3D tla�e otvára dvere k nekone�ným mo~nostiam 

a inováciám, ktoré menia spôsob, akým vnímame a nosíme topánky. 3D tla� tie~ prinába 

novú dimenziu k zdobeniu topánok, �o umo~Huje vytváranie zlo~itých dizajnov, vzorov 

a textúr, ktoré boli predtým nepraktické alebo nemo~né dosiahnuf tradi�nými výrobnými  

metódami. 3D tla�iarne mô~u hladko integrovaf dekoratívne prvky do konbtrukcie topánky, 

�ím pridávajú osobný dotyk a vizuálnu prífa~livosf. Okrem toho, 3D tla� umo~Huje pou~itie 

birokej bkály materiálov, od ~iarivých farieb a~ po kovové povrchové úpravy, �ím sa 

rozbirujú estetické mo~nosti. Hyperrealistické tvary vytvárajú vizuálnu stimuláciu 

a vyvolávajú zvedavosf oh>adom tvorivých zámerov dizajnéra. Tým sa otvára priestor pre 

subjektívne interpretácie a nové významy, �ím sa ozdobovanie obuvi stáva nielen vizuálnym 

prejavom, ale aj intelektuálnou hrou. Tento prístup nie je len o estetike, ale aj o vytváraní 

nových foriem ozdobovania, ktoré oslovujú zmysly a pohybujú sa mimo be~ných hraníc. 

Mo~no tvrdif, ~e snaha dizajnérov vyhnúf sa jednotnému poh>adu a experimentovaf 

s hybridizáciou rôznych konceptov vedie k vytváraniu nových formalizmov v oblasti 

ozdobovania obuvi, �ím sa posúva hranica medzi umením a módou, a 3D tla� pri tom slú~i 

ako dôle~itý, priam prelomový nástroj. [15],  [21] 

Svetovo uznávané zna�ky, ako sú Iris Van Herpen, Chanel alebo Alexander McQueen si tie~ 

osvojili 3D tla� nielen pre oble�enie, ale aj pre doplnky, vrátane �iapok a topánok, �ím nám 

ukazujú, ~e technológia mô~e preh;bif náb poh>ad na ozdobovanie obuvi.  V sú�asnej dobe 

sledujeme trendy v technológii 3D tla�e, ktoré smerujú k tomu, aby túto inovatívnu 

technológiu urobili dostupnejbou, jednoduchbou a prívetivejbou pre be~ného pou~ívate>a. 

S podporou vládnych politík sa trh s 3D tla�ou rozbiruje, �ím sa zvybuje dopyt po tejto 

revolu�nej metóde tvorby. [83] Aj �eský dizajnér Oldrich Voyta za�lenil do svojej práce túto 

technológiu a tým výrazne prispel o jej povedomí v rámci 
eskej republiky. Pomocou  3D 

tla�e vytvoril okrem iného aj podpätky pre inaugura�né lodi�ky prvej dámy 
eskej republiky 

Evy Pavlovej. [84]  
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Obrázok 31: 3D tla�ená obuv od návrhárky Iris Van Harpenz kolekcie Wilderness 

Embodied [85] 

  

Obrázok 32: 3D tla�ené mimozemské lodi�ky od zna�ky Alexander McQueen [86] 
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3.5 Udr~ateľnosf v módnom priemysle  

Módny priemysel dnes �oraz viac uznáva dôle~itosf udr~ate>nosti a etických postupov. 

Aplikované vedy majú rozhodujúcu úlohu pri vyvíjaní ekologicky betrných materiálov, 

zlepbovaní výrobných procesov a meraní environmentálneho a sociálneho vplyvu módy. 

Iniciatívy zamerané na udr~ate>nosf mô~u ovplyvnif nielen návrh, ale aj marketingové 

stratégie módnych zna�iek. Od roku 2006 zaujala ekologická móda ove>a birbie publikum. 

Stala sa ob>úbenou témou pre be~né aj odborné �asopisy, webové stránky, bpeciálne 

podujatia, vzdelávacie inbtitúcie a podniky. Narastajúca starosf o udr~ate>nosf a etické 

praktiky v módnom obchode viedla k nástupu ekologických a sociálne zodpovedných 

zna�iek. Spotrebitelia si sú dnes viac vedomí environmentálneho a etického dopadu svojich 

módnych volieb, �o núti firmy prispôsobovaf svoje obchodné stratégie týmto po~iadavkám. 

Výskumníci skúmajú nové spôsoby tvorby textílií z obnovite>ných zdrojov, ako sú vlákna 

na báze rastlín a biologicky odbúrate>né materiály. Inovácie, ako je bio-fabrikovaná ko~a 

Obrázok 33: Kabelka a inaguara�ná obuv pre prvú dámu 
eskej republiky Evu 

Pavlovú s 3D tla�eným podpätkom od �eského dizajnéra Oldricha Voyty [87] 
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a laboratórne pestovaný hodváb, ponúkajú udr~ate>né alternatívy k tradi�ným materiálom, 

ako je useH a pravý hodváb. Udr~ate>né procesy farbenia dnes zas zni~ujú spotrebu vody 

a chemický odpad. Okrem toho materiáloví vedci pracujú na vývoji textílií s vylepbenými 

vlastnosfami, ako sú ochrana pred UV ~iarením, odvádzanie vlhkosti a antimikrobiálne 

vlastnosti, �ím zlepbujú funkcionalitu oble�enia. Snahu zni~ovaf odpad sa nám dnes darí aj 

v�aka technológií u~ vybbie spomínanej 3D tla�e. Táto technológia zni~uje odpad tým, ~e 

umo~Huje presné vyu~itie materiálu a umo~Huje výrobu na po~iadanie, �ím sa zní~i potreba 

ve>kých skladov. Aplikované vedy zas majú podiel na vývoji recykla�ných technológií pre 

módu. Procesy ako chemická recyklácia mô~u rozlo~if textílie na ich základné komponenty, 

ktoré sa potom mô~u pou~if na vytváranie nových látok. Týmto sa podporuje koncept 

kruhovej módy, kde sú materiály znovu pou~ité a recyklované, �ím sa redukuje závislosf od 

prírodných zdrojov. [88], [65] 

3.5.1 Ekologický prístup v dizajne 

V dnebnej spolo�nosti reagujú jednotliví návrhári na túto globálnu otázku prijatím 

zodpovednejbej metodológie návrhu, ktorá mô~e byf formulovaná v rámci existujúcej 

technológie. Ich práca sa odzrkad>uje udr~ate>nou praxou v oblasti rozvoja textílií, 

minimalizácie odpadu z látky, výrobných metód, starostlivosti a likvidácie, pri�om kladie 

dôraz na inovatívny výskum pre vývoj nových produktov. Ve>ké spolo�nosti výrobcov 

obuvi a iných módnych kategórií si vybudovali úspebnú zna�ku aj tým, ~e prijali eko-návrh 

ako ú�innú marketingovú stratégiu. Nike napríklad recykluje pou~ité gumové tenisky na 

povrchy detských ihrísk. Zatia> �o niektorí návrhári recyklujú staré produkty alebo 

pou~ívajú len organické materiály, iní sa zaujímajú viac o integritu dizajnu a trvajú na 

evolúcii myblienky skôr ne~ na odpovedaní na konzumné po~iadavky.  [15] 

3.5.2 Dekorovanie obuvi udr~ateľným spôsobom v 21. storo�í 

Módny priemysel je �oraz viac pod drobnoh>adom pre svoj environmentálny dopad 

a obuvnícky priemysel nie je výnimkou. Výroba obuvi �asto zahŕHa pou~ívanie bkodlivých 

chemikálií, likvidáciu ve>kého mno~stva odpadu a získavanie materiálov z neudr~ate>ných 

zdrojov. V reakcii na tieto obavy sa �oraz viac rozvíja trend udr~ate>ného dizajnu obuvi, 

vrátane udr~ate>ných metód dekorácie. Na zdobenie obuvi je mo~né pou~if nieko>ko 

udr~ate>ných materiálov bez toho, aby bola ohrozená ich odolnosf. [15] Patria sem: 
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• Recyklované materiály: Recyklované plasty, textílie a kovy je mo~né premenif na 

pútavé ozdoby pre obuv. [89],  Napríklad recyklované plastové f>abe je mo~né 

narezaf a vytvorif z nich náplH do 3D tla�iarne. [90] 

• Alternatívy na rastlinnej báze: 
oraz viac sa do popredia dostávajú usne vyrobené 

z rastlín. Niektoré z nich sú vyrobené udr~ite>nejbím spôsobom, niektoré menej, 

avbak v oboch prípadoch tieto materiály nedisponujú ve>kou odolnosfou �i dlhou 

~ivotnosfou v porovnaní s klasickou ~ivo�íbnou usHou. Stávajú sa ale aj napriek 

tomu zaujímavou alternatívou a stojí za to spomenúf napríklad  polymér podobný 

usni vyrobenú z húb, korku �i polymérneho materiály nazývanú Vegea vyrobenú 

z hrozna, jeho bupiek a stopiek ktoré sú odpadom pri výrobe vína. Zo zvybkov jab;k 

poznáme alternatívu nazývanú Appleskin, z kaktusov alternatívu Desserto 

a z vlákien ananásových listov je materiál Piñatex. [91] 

Ve>mi zaujímavý je aj materiál Malai, ktorý je vyrobený z úplne organickej 

a udr~ate>nej bakteriálnej celulózy, pestovanej na po>nohospodárskom odpade 

pochádzajúcom z kokosového priemyslu v ju~nej Indii. Tento materiál za�al ako 

výskumný projekt Zuzany Gombobovej zo Slovenska a Susmitha Chempodilu 

z Keraly, teda juhu Indie a zo~al ve>ký úspech. Jeho nevýhodou je vbak jeho 

~ivotnosf, ktorá je v priemere 4-8 rokov. [92] 

• Upcyklované materiály: Sú staré gombíky, bperky alebo dokonca rozbité hra�ky, 

sa dajú premenif na jedine�né a personalizované ozdoby na obuv. Tento prístup 

nielen~e zni~uje odpad, ale dodáva obuvi aj nádych kreativity a individuality. [93], 

[94] 

• Vegánske usne: Pojem „vegánska useH“ ozna�uje materiál pripomínajúci klasickú 

zvieraciu useH, avbak jeho zlo~enie je bez ~ivo�íbneho obsahu. Sna~í sa tak 

eliminovaf neetický prístup k zvieratám a v >u�och vyvoláva dojem, ~e ide 

o ekologickú alternatívu klasickej zvieracej ko~e. Syntetické materiály pou~ité pri 

jeho výrobe sú �asto neudr~ate>né. V procese sa tie~ �asto  pou~íva biroká bkála 

chemikálií a fosílnych palív. Be~ne pou~ívané látky ako polyuretán �i 

polyvinylchlorid  mô~u dokonca viesf k zdravotným problémom pre �loveka. Obavy 

vyvolávajú aj zmäk�ovadlá, ktoré obsahujú. Okrem toho vegánska ko~a nie je ani 

biologicky odbúrate>ná. [91] 
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Klamlivú popularitu alternatívnych usní teda mô~eme pova~ovaf za formu 

greenwashingu. Tento pojem ozna�uje prefíkaný akt marketingu, ktorý ozna�uje 

proces sprostredkovania falobného dojmu o tom, nako>ko sú produkty spolo�nosti 

betrné k ~ivotnému prostrediu. Ide o klamlivú praktiku, ktorá podporuje 

zavádzajúci dojem, ~e politika, praktiky, produkty alebo slu~by sú udr~ate>nejbie, 

ne~ v skuto�nosti sú. Pojem „greenwashing“ prvýkrát zaviedol environmentalista 

Jay Westerveld v roku 1986. Vyplynulo to z jeho kritickej eseje, ktorá zdôraznila 

iróniu hnutia „save the towel“ v hoteloch. Greenwashing  hoci ozna�enie vegan si 

vä�bina spotrebite>ov spája s udr~ate>nosfou, v prípade usní to bohu~ia> 

neplatí. Ka~dý, kto chce skuto�ne ~if udr~ate>ne, by si preto mal presne zistif, aký 

je výrobný proces a zvá~if, ktorý variant usne sa viac hodí k jeho osobným 

hodnotám. [95] 

 

https://www.ispo.com/taxonomy/term/7376
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4 ZDOBENIE OBUVI POMOCOU KRYaTÁLOV – SWAROVSKI 
A PRECIOSA 

Zdobenie obuvi pomocou krybtálov Swarovski a Preciosa je spôsob, ako pridaf bmrnc, luxus 

a originalitu k be~nej �i bpeciálnej obuvi. Tieto krybtály sa pou~ívajú rôznymi spôsobmi - 

od jemného a decentného zdobenia a~ po výrazné a extravagantné vzory. Pri zdobení 

topánok mô~u byf krybtály aplikované ru�ne alebo pomocou bpeciálnych technológií na 

lepenie alebo vsádzanie do materiálu. 
asto sa umiestHujú na bpi�ku topánok, na podpätky, 

popruhy alebo okraj podobvy, vytvárajúc tak výnimo�ný a ~iarivý dizajn. Tento spôsob 

zdobenia topánok je ob>úbený medzi návrhármi módnych domov aj medzi jednotlivcami, 

ktorí si ~elajú pridaf osobitný nádych luxusu a btýlu svojim topánkam 

4.1 Swarovski 

Spolo�nosf zalo~il v roku 1895 v Rakúsku Daniel Swarovski s vábHou pre inovácie 

a s cie>om vytvorif "diamant pre ka~dého", �ím revolucionizoval výrobu kribtá>u 

elektrickým strojom na jeho brúsenie, umo~Hujúc presnejbie a ~iarivejbie brúsy. Swarovski 

je známy svojou divíziou Swarovski Crystal Business, ktorá sa zameriava na kribtá>ové sklo, 

bperky, hodinky, módne doplnky, ako aj na Swarovski Optik - výrobu optických nástrojov, 

a Tyrolit - výrobu brúsnych, píliacich a vŕtacích nástrojov. S dlhou históriou spolupráce 

s módnymi návrhármi ako napríklad Coco Chanel, Christian Dior, Jimmy Choo 

a hollywoodskymi návrhármi kostýmov, Swarovski sa stal synonymom luxusu a elegancie 

v kribtá>ových výrobkoch. Sídlo spolo�nosti vo Wattens v Rakúsku hostí Swarovski Crystal 

Paradise, a firma zamestnáva viac ako 29 000 >udí po celom svete s pribli~ne 3 000 

predajHami v 170 krajinách. Príbeh spolo�nosti Swarovski je príbehom inovácie, spolupráce 

a neustálej snahy o brilantnosf, v�aka �omu sa stala household name spájanou s luxusnými 

kribtá>ovými výtvormi. [96] 

 

4.2 Preciosa 

Preciosa je renomovaný výrobca kribtá>u a dizajnérska spolo�nosf s bohatou históriou 

a globálnou prítomnosfou. Spolo�nosf Preciosa bola zalo~ená v 
eskej republike v roku 

1848 a od svojho vzniku je priekopníkom v umení remeselného spracovania kribtá>u. 

Neustále posúva hranice dizajnu a inovácie a v sú�asnosti je uznávaná za jedného 
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z popredných výrobcov luxusných kribtá>ových výtvorov na svete. Dedi�stvo Preciosa je 

hlboko zakorenené v remeselnej výrobe. Po celé generácie odovzdávali skúsení remeselníci 

svoje znalosti a odbornosf svojim nasledovníkom. Spolo�nosf je známa svojimi 

prepracovanými dizajnmi, dôslednosfou pri dodr~iavaní detailov a neoblomnou oddanosfou 

kvalite. Ka~dý kus kribtá>u Preciosa je ru�ne opracovaný, lebtený a zdobený, v�aka �omu 

je vizuálne ohromujúci a nádherne vyhotovený. Preciosa vyvinula vlastné procesy na 

vytváranie jedine�ných foriem, textúr a farieb kribtá>u, �ím sa odlibuje od svojich 

konkurentov. Táto firma presahuje svoje �eské korene. Spolo�nosf vytvorila globálnu sief 

distribútorov a partnerov, ktorí obsluhujú rôznorodú klientelu, vrátane luxusných módnych 

zna�iek, architektonických firiem a náro�ných jednotlivcov na celom svete. Kreácie 

Preciosa zdobia interiéry prestí~nych hotelov, kasín a súkromných rezidencií, �ím dodávajú 

týmto ve>kolepým priestorom nádych elegancie a sofistikovanosti. [97], [98], [99] 

V posledných rokoch Preciosa prijala udr~ate>nosf ako základnú hodnotu, aby zabezpe�ila, 

~e jej operácie sú environmentálne zodpovedné a spolo�ensky uvedomelé. Spolo�nosf 

zaviedla rôzne iniciatívy na zní~enie svojho environmentálneho dopadu, vrátane vyu~ívania 

recyklovaných materiálov, optimalizácie spotreby energie a podpory zodpovedných 

postupov pri získavaní zdrojov. [100], [101] 

Preciosa nadviazala partnerstvá s renomovanými umelcami z rôznych oblastí, vrátane 

dizajnérov módy, bperkárov a architektov. 
o sa módneho priemyslu týka, ur�ite treba 

spomenúf spoluprácu so zna�kami Jimmy Choo, Christian Louboutin, Dior a Manolo 

Blahnik. Tieto spolupráce priniesli jedine�né a o�arujúce výtvory, ktoré ukazujú 

vbestrannosf Preciosa kribtá>u a jeho schopnosf plynule sa integrovaf do rôznych 

umeleckých výrazov. Spolo�nosf si tie~ uvedomuje dôle~itosf podpory talentov a rozvíjania 

inovácií, aktívne sa zapája so btudentmi a dizajnérmi prostredníctvom mentoringových 

programov a súfa~í. Program spolo�nosti "Crystal Designers Lab" poskytuje za�ínajúcim 
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dizajnérom kribtá>u príle~itosf spolupracovaf s odborníkmi spolo�nosti Preciosa, získaf 

praktické skúsenosti a rozvíjaf svoje kreatívne schopnosti. [102], [103] 

  

Obrázok 34: Preciosa luster Joy, Life & Light v Miláne [104] 

Obrázok 35: 
lenkové �i~my De Allerduurste od Manola Blahnika v spolupráci 
s firmou Preciosa [105] 
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5 DEKORÁCIA TOPÁNOK V 1. DEKÁDE 21. STORO
IA 

Rok 2000 a~ 2010 priniesol rozmanité trendy v oblasti dekorácií obuvi, ktoré odrá~ali 

eklektický2 a trendový charakter desafro�ia. K>ú�ovými trendami tejto dekády boli: 

• Metalické akcenty: Topánky zdobené metalickými odtieHmi, ako je zlato, striebro 

a bronz, vy~arovali honosný a sofistikovaný vzh>ad. Tento trend bol obzvlábf 

ob>úbený pre plesové topánky a výrazné kúsky. 

• Zvieracie vzory: Zvieracie vzory, vrátane leoparda, zebry a hada, dodali obuvi 

nádych divokosti a exoticizmu. Od topánok po tenisky zvieracie vzory priniesli 

trendy nádych do ka~dodenného nosenia. 

• Masívne podobvy: Masívne podobvy, ktoré boli �asto prehnané, získali v roku 2010 

na význame. Tieto topánky ponúkali odvá~ny a retro vzh>ad, ktorý robil vyhlásenie 

na móle aj mimo neho. 

• Kamienky a trblietavé ozdoby: Krybtáliky, flitre a �albie trblietavé ozdoby 

premenili topánky na o�arujúce doplnky. Tieto ozdoby pridali nádych luxusu 

a extravagancie k rôznym btýlom, od le~érnych tenisiek a~ po formálnu obuv na 

podpätkoch. 

• Farebné detaily: }iarivé farby, �asto v neo�akávaných kombináciách, vniesli do 

obuvi hravý a energický nádych. Od neónových odtieHov po odvá~ne vzory farebné 

detaily dodali topánkam osobnosf a bmrnc. [106], [107], [108] 

 
2 Eklektický – �erpajúci z rôznych cudzích vzorov, diel alebo starbích období a kombinujúci ich medzi sebou  
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6 DEKORÁCIA TOPÁNOK V 2. DEKÁDE 21. STORO
IA 

Dvadsiate roky 21. storo�ia sved�ia o neutíchajúcej náklonnosti k rôznym dekoráciám 

obuvi, pri�om trendy sa vyvíjali tak, aby odrá~ali meniaci sa kultúrny krajinný ráz. K>ú�ové 

trendy zahŕHajú: 

• O~ivenie retro btýlu: O~ivenie retro btýlov, najmä zo 70. a 90. rokov, ovplyvnilo 

dekoráciu topánok. Platformové sandále, masívne tenisky a gladiátorské sandále sa 

vrátili, �asto s modernými twistmi. 

• Výrazné ozdoby: Masívne a pôsobivé ozdoby aj na�alej dominujú dizajnu topánok. 

Nadrozmerné refaze, kreatívne bnurovanie a hravé strapce dodávajú topánkam 

nádych extravagancie a individuality. 

• Udr~ateľné dizajny: Trendy obuvníctva betrné k ~ivotnému prostrediu nabrali na 

obrátkach, pri�om zna�ky za�lenili do svojich návrhov udr~ate>né materiály 

a postupy. Upcyklované látky, recyklované komponenty a rastlinné náhrady ko~e 

transformujú obuvnícky priemysel. 

• DIY úprava}⁵~: Personalizácia a DIY úprava sa stali �oraz populárnejbie, �o 

umo~Huje jednotlivcom vyjadrif svoju individualitu prostredníctvom svojej obuvi. 

Od vybívania a aplikácií a~ po úpravu bnúrok a podobiev, DIY projekty vdýchli obuvi 

nový ~ivot. 

• Technicky vylepbené dizajny: Technologické pokroky v~dy ovplyvHovali a v~dy 

ovplyvHovaf budú spôsoby dekorovania obuvi. LED svetlá, Bluetooth pripojenie 

a adaptívne materiály menia spôsob, akým topánky fungujú a interagujú s nosite>om. 

[109], [110], [111] 
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7 POROVNANIE DEKORÁCIÍ TOPÁNOK NAPRIE
 DEKÁDAMI 

Porovnenie dekorácií topánok v rokoch 2010 a~ 2019 a 2020 a~ 2029 odha>uje pozoruhodné 

posuny a kontinuity. Existuje nieko>ko podobností medzi technikami zdobenia pou~ívanými 

v 10. a 20. rokov nového tisícro�ia. Obe dekády toti~ prijali birokú bkálu btýlov dekorácií, 

ktoré sa medzi sebou prelínajú. To odrá~a a potvrdzuje meniace sa chute a trendy doby. 

Spolo�ne sa tieto obdobia sústre�ovali na odvá~ne, expresívne dizajny, ktoré prezentujú 

individualitu a kreativitu. Avbak, mo~no tu vnímaf niektoré k>ú�ové rozdiely. 

V 10. rokoch 21. storo�ia bol vä�bí dôraz na tradi�né techniky zdobenia, ako sú farba, 

textilné aplikácie a korálky. Dvadsiate roky vbak za~ili ebte birbie spektrum ozdobovania, 

s vä�bím dôrazom na retro o~ivenia, udr~ate>né postupy a DIY úpravu. 3D tla� a digitálny 

dizajn umo~Hujú dizajnérom vytváraf ebte viac komplikované a personalizované dizajny, 

zatia> �o upcyklácia a udr~ate>nosf pomáhajú zni~ovaf environmentálny dopad odvetvia 

módy. 

Celkovo vzaté, zdobenie obuvi stálepokra�uje vo vývoji a stáva sa sofistikovanejbím. Ako 

sa objavujú nové technológie a trendy, mô~eme o�akávaf ebte viac inovatívnych a pútavých 

dizajnov v nadchádzajúcich rokoch. 
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II.  PRAKTICKÁ 
ÁST 
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8 ODRAZ A OBRAZ DOBY 

Praktickou �asfou tejto bakalárskej práce je kolekcia tvorená troma pármi obuvi dámskej 

obuvi na podpätkoch. Okrem dominantnej ozdobnosti prinába kolekcia aj kombináciu btýlov, 

v snahe priblí~if charakter prvých dvoch dekád 21. storo�ia. Jednotlivé modely sú 

inbpirované aktuálnymi trendami a charakteristickými prvkami kombinovaných btýlov, 

ktoré tu navzájom prepájam s modernými organickými tvarmi pou~itých na podpätkoch. Tie 

sú vytvorené pomocou modernej technológie 3D tla�e, �ím zároveH predstavujú schopnosti 

a benefity spomínanej technológie. Touto kolekciou komunikujem svoje subjektívne 

vnímanie ~enstva a doby, do ktorej som sa narodila, v ktorej som vyrástla a v ktorej ~ijem.  

Doby, kedy mnohé ~eny aj napriek zbesilému tempu ~ivota a vysoko kladeným nárokom 

stále zdobia tento svet a zároveH rady prijmú to, �o skráb>uje ich vlastné ~ivoty. Dizajnovým 

prevedením reflektujem tie~ vnútornú silu tých ~ien, ktoré aj napriek vbetkému �o sa ich 

sna~í pomyselne potrhaf si stále udr~ujú svoju vnútornú �istotu, �ím ~iaria aj navonok. 

Vizuálnou formou tak vyjadrujem krásu aj problémy, ktoré sama ako ~ena subjektívne 

vnímam z odrazu a obrazu doby prvých dvoch desafro�í nového tisícro�ia. Zdie>am 

ozdobnosf v jej rozmanitých podobách a ne�akaných kombináciach. 

 

 

8.1 Kombinácia btýlov – streetwear v glamour prevedení 

Jedno z dominantných  postavení v rámci btýlov obuvi po�as 10. a 20. rokov 21. storo�ia 

jednozna�ne obsadzuje streetwearová obuv, ktorú bli~bie popisujem v teoretickej �asti tejto 

práce. Nako>ko tento btýl mnohými svojimi vlastnosfami prezentuje charakter nového 

tisícro�ia, vybrala som si nieko>ko jeho �ŕt ktoré svojím vizuálom vyjadrujú moje vlastné 

pocity a myblienky z uplynulých dvoch dekád. Myslím tým hlavne tú tvrdbiu, drsnejbiu 

energiu. Zatia> �o pôvab, eleganciu, luxus a výraznú ~enskosf pridávam do svojej práce 

pomocou glamour btýlu. 

Názov tohto btýlu pochádza zo slova „glam“, �o formálne znamená „extravagantne okázalý 

pôvab“. Jeho etymologický význam pochádza zo akótska z 18. storo�ia ako variant 

bkótskeho „gramayre“, �o znamená magické kúzlo, schopnosf robif veci prífa~livými. Dnes 

toto slovo vyjadruje zmysel pre tajomstvo, drámu, luxus a o�arujúca ~ena 21. storo�ia je 

vbetkým tým. Stretnutie s Hou pravdepodobne urobí trvalý dojem. Glam ~ena je toti~ plná 



UTB ve Zlíně, Fakulta multimediálních komunikací 55 

 

divokosti, avbak napriek tomu elegancie, sebavedomia a sily a spolu s luxusom 

a sofistikovanosfou. [112]Tento módny btýl je o vytváraní ohromujúceho dojmu so silnou 

dávkou sexepílu a mno~stvom pútavej, trblietajúcej sa módy. Vy~aruje auru elegancie a 

opulentnosti, ktorú charakterizujú luxusné materiály, avantgardné odevy, sofistikované 

siluety, výrazné bperky a zdobené detaily. Oslavuje rafinovanú estetiku, ktorá stelesHuje 

pôvab a sofistikovanosf. [113] 

Táto na prvý poh>ad mo~no ne�akaná kombinácia kontrastuje dva svety, medzi ktorými sa 

nejedna ~ena tejto doby u~ ocitla. Kolekcia tak zachytáva a vyobrazuje ka~dodenné preká~ky 

a snahu silných ~ien aj napriek nim zachovaf si svoju výnimo�nosf a �istotu, �o so sebou 

nesie ur�itú dramatickosf a svojím spôsobom extrémizmus. 
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9 ZVOLENÁ FAREBNOSe 

Pre túto kolekciu som sa rozhodla vyu~if primárne bielu farbu. Je síce pova~ovaná za 

neutrálnu farbu, no aj v�aka tomu má jedine�né postavenie vo farebnom spektre a zahŕHa 

selý rad symbolických interpretácií. K jej výberu ma motivovali práve tieto jej 

charakteristiky: 

Biela je úplne reflexná. Prebúdza otvorenosf, rast a kreativitu. Nie je mo~né sa za Hu skryf, 

preto~e umocHuje vbetko, �o jej stojí v ceste. Biela je tie~ farbou ochrany a povzbudenia, 

ktorá ponúka pocit pokoja, pohodlia a nádeje, pomáha zmiernif emocionálne rozrubenie. 

Vytvára pocit poriadku a efektívnosti, je to skvelá pomôcka, ak si potrebujete uprataf ~ivot. 

Biela ponúka vnútornú o�istu a pre�istenie vabich myblienok, emócií a v kone�nom dôsledku 

aj vábho ducha, osvie~uje a posilHuje celý váb energetický systém. Okrem dobre známej 

�istoty a nevinnosti prezentuje tie~ ukon�enie nejakého cyklu, zmenu a nekone�ných 

mo~ností pre rast a nové za�iatky. Tým dávam najavo moje vlastné ukon�enie bakalárskeho 

btúdia a zároveH tým v kolekcii prezentujem mo~nosf vytvorenia zmien a vysnívaného 

nového za�iatku v~dy, ke� sa ~ena obuje a vyjde von. Taktie~ tým komunikujem jej osobný 

rast a �isté pohnútky, ktoré ju vedú k u~ spomínanej zmene. [114], [115] 

�albím dôvodom výberu tejto farebnosti je jej nad�asovosf. V~dy bude pôsobif prífa~livo 

a zároveH sa dr~í ruku v ruke spolu s nad�asovosfou pou~itého denimu. Biela tie~ 

sprostredkúva eleganciu, sofistikovanosf a ve>akrát aj luxus, �o zas pod�iarkuje vlastnosti 

glamour btýlu. �albou jej vlastnosfou, ktorá zavá~ila pri jej výbere v rámci tejto práce je jej 

jednoduchosf, �ím necháva vyniknúf pou~ité dekorovanie, krásne odrá~a odlesky pou~itých 

krybtálikov a nepôsobí pri tom gý�ovo. 
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10 SPRACOVANIE OZDOBNOSTI KOLEKCIE A POU}ITÉ 
MATERIÁLY 

V celkovom looku dekoru kolekcie zohráva ve>kú dôle~itosf potrhaný vzh>ad bielej 

rif>oviny. Ten som docielila prvotným narezaním a následným �albím pobkodením 

materiálu na ru�nej brúske. Vzniknuté diery som zdanlivo zacelila druhou vrstvou materiálu, 

ktorou som podbila hornú, rozstrapkanú vrstvu. Toto zámerné pobkodenie zvrbkového 

materiálu slú~i ako jeden z dekora�ných prvkov. V snahe následne vykontrastovaf roztrhaný 

look som obvodové okraje upravila pomocou vyu~itia elegantnej francúzskej lemovky 

z ov�ej, �i~e skopovicovej usne v rovnakej farbe. Lem, aj ke� pôsobí elegantnejbie ne~ 

neupravené rif>ovinové okraje je zámerne birbí, �ím tvorí viac bportový – teniskový vzh>ad. 

Jemne a zaujímavo tak zdobí obvodové okraje. Najvä�bou a najviac nosnou ozdobnou 

�asfou sú vbak jednozna�ne krybtálové korálky od firmy Preciosa. Tie sú jednotlivo 

popribívané k zvrbkovému materiálu a vytvárajú hlavný „wau efekt“ celej kolekcie. Ich 

ozdobnosfou je okrem ich tvaru aj svetlo, ktoré v sebe lámu a odrá~ajú. V neposlednom rade 

mô~eme za sú�asf dekoratívneho dizajnu taktie~ pova~ovaf aj podpätky, ktoré som 

nadizajnovala na mieru pre ka~dý pár obuvi zvlábf. Ich jedine�ný dizajn bol inbpirovaný 

modernou organickou streetovou architektúrou a okrem ich aerodynamických tvarov je ich 

ozdobnou sú�asfou aj to, ~e pre�nievajú do priestoru mimo hranu stielky, �ím tvoria 

nezvy�ajný dekoratívny bpic v oblasti päty. Ich realizáciu umo~nila práve technológia 3D 

tla�e, v�aka ktorej som do svojej práce mohla zakomponovaf aj podobvy s vnútornou 

ozdobnou btruktúrou. Ozdobné elementy teda vyu~ívam naprie� celou kolekciou. 

10.1 Zdobenie Krybtálikmi Preciosa 

Najdominantnejbím ozdobným elementom kolekcie je korálková výbivka tvorená 

krybtálikmi Preciosa. Tie sú jednotlivo popribívané tak, aby zvýrazHovali dynamickosf 

konkrétnych strihov a zároveH vytvárali lichotivú siluetu na danej �asti nohy. Ka~dému páru 

obuvi som nimi najviac vydekorovala velcro pásky, takzvané suché zipsy, ktoré sú na husto 

vybité dvoma druhmi krybtálových korálikov. Jemné, prieh>adné korálky tvoria vä�binu 

zdobenia, ktoré je miestami zvýraznené vä�bími krybtálikmi mand>ového tvaru v kovovom 

lô~ku. Jemnejbie kamienky zároveH na ka~dej obuvi zdobia jednu �asf obvodového okraja, 

z ktorého sa plynulo rozpty>ujú po zvybku obuvi. V�aka bielej farbe zvrbkového materiálu 

sa vzniknuté farebné odrazy lomu svetla krásne vynímajú a dodávajú kolekcii neoby�ajný 

a autentický vzh>ad. Oba druhy krybtálikov sú toti~ transparentnej farby, �ím fungujú 



UTB ve Zlíně, Fakulta multimediálních komunikací 58 

 

v symbióze so zvybkom obuvi. Rôzne farebné odtiene tu nachádzame len v�aka svetlu, ktoré 

krybtáliky v svojich zabrúsených hranách lámu a osvecujú tým obuv, ktorú zdobia. 

 

10.2 Denim – zvrbkový materiál 

Denim je jednou z najznámejbích látok na svete. Je populárny naprie� národnými a 

kultúrnymi hranicami. Z látky, ktorá bola v�aka svojej odolnosti pôvodne ur�ená na 

pracovné odevy 19. storo�ia sa v 50. rokoch 20. storo�ia stal módny hit prinábajúci 

mladistvú vzburu. Od tých �ias si rif>ový textil pevne dr~í svoju ob>ubu birokej verejnosti 

a dnes je nespochybnite>ne jedným z pilierov pouli�nej módy, ktorý sa pýbi bohatou 

históriou. Táto robustná látka sa neustále znovuobjavuje a stáva sa plátnom pre nad�asové 

sebavyjadrenie v mestskej kultúre, ktoré dodáva bmrnc. Dnes denim ponúka birokú bkálu 

mo~ností. V�aka výberu jeho hrúbky, farby, ozdobnosti, prípadnému roztrhaniu ale aj 

výberu samotného produktu na ktorom je denim pou~itý vieme ovplyvnif celkový dojem 

z tejto textílie. Jedným z charakteristických aspektov denimu je jeho schopnosf rozprávaf 

svoj príbeh cez jeho vlastné pobkodenie, ktoré ve>akrát robí módny kúsok ebte 

zaujímavejbím a autentickejbím.  Prezentuje tak tie~ ur�ité rebelstvo a schopnosf 

individuálneho prejavu. To sú dôvody, kvôli ktorým som si tento materiál zvolila pre svoju 

kolekciu. Ako som u~ vybbie zmienila, vlastnoru�ne som denim pobkodila najprv no~om 

a následne ru�nou brúskou. Pobkodenú vrstvu som podbila druhou vrstvou, tentokrát u~ 

nepobkodenej textílie. Tým som vlastne podlo~ila vzniknuté diery, �ím som vytvorila viac 

dojem btruktúrovanej rif>oviny, ne~ samotných dier. Ka~dé odreté miesto na obuvi v mojej 

kolekcii má okrem ozdobného charakteru tie~ za cie> charakterizovaf cestu ich 

potencionálnej nosite>ky, ktorá nemusí byf v~dy >ahká no aj napriek tomu sa dá byf na nej 

pevný a odolný. Tie~ som si tento materiál zvolila kvôli jeho trvácnemu postaveniu nie len 

v pouli�nom btýle, �o dokazuje jeho nad�asovosf a zároveH symbolizuje schopnosf 

prispôsobif sa neustále meniacej sa dobe, pri�om si uchováva svoju prífa~livosf. 
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10.3 Useň – Materiál pou~itý na francúzskom lemovaní, vkladacích 
stielkach a podbívkach 

Ka~dý pár obuvi obsahuje 3 druhy usní, ktoré som pri práci pou~ila. Bielu skopovicu som 

aplikovala  na vytvorenie lemovaných okrajov, ktoré farebne súvisia s denimovým 

materiálom pou~itým na zvrbkoch. Druhou pou~itou usHou je za~ehlená prasacia useH  

v odtieni telovej farby, ktorá plní funkciu podbívky. Dôvodom tejto farebnosti je snaha 

vyhnúf sa prípadnému pofarbeniu poko~ky, nako>ko je celá kolekcia navrhnutá do teplých 

dní a primárne ur�ená na nosenie naboso. ZároveH táto farba svojim odtieHom nejak 

nenarúba farebnosf bielych zvrbkov a je tie~ menej náchylná na zabpinenie od potu. 

Poslednou, trefou pou~itou usHou je lesklá lakovaná kozinka v rovnakej farebnosti ako 

podbívka, avbak jej prevedenie je na luxusnejbej úrovni a práve preto som ju pou~ila do 

vidite>ných miest z vnútra obuvi - teda ako vkladacie stielky zdobené bielym usHovým 

pásikom obsahujúcim �íselné meno daného páru. 
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11 PODPÄTKY Z 3D TLA
E 

Vytvorenie 3D tla�ených podpätkov a podobiev dodalo mojej kolekcii moderný, nezvy�ajný 

a výrazne autentický vzh>ad. Ich dizajn prezentuje tie~ mo~nosti tejto technológie, ktoré 

umo~nili vytvorif inak len fa~ko vyrobite>né organické tvary. Na úvod tohto procesu bolo 

potrebné získaf 3D scan pou~itých foriem – kopýt. Tieto scany som si nechala vyhotovif na 

Fakulte Aplikovanej Informatiky na Univerzite Tomábe Bati. Po získaní týchto súborov som 

v softvérovom programe Nomad Sculpt vymodelovala po~adované tvary jednotlivých 

podpätkov a po pár skúbkach som ich následne nechala vytla�if na Technologickej Fakulte 

nabej univerzity. Na podpätky som pou~ila materiál filament PLA vo farbe Crystal Clear, 

ktorý je vyvinutý bpeciálne pre potreby 3D tla�e. Jedná sa o ve>mi tvrdý materiál, ktorý sa 

vyrába z kukuri�ného bkrobu a neobsahuje ropu, v�aka �omu je ekologicky odbúrate>ný. 

Pätníky a podebve tejto kolekcie sú vytla�ené z filamentu Flexfil v takmer toto~nom 

farebnom odtieni. Tento druh filamentu sa vyrába z flexibilného polyuretánového vlákna 

a vyniká vlastnosfami ako pru~nosf a skvelá odolnosf proti oderu. 

 

 

Obrázok 36: 3D sken kopyta 
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Obrázok 37: 3D sken kopyta 2 

 

 
 

Obrázok 38: 3D podpätky  
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MOODBOARDY 

 

Obrázok 39: Moodboard 
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11.1 Prvotné návrhy 1 

 

Obrázok 40: Prvotné návrhy 
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11.2 Prvotné návrhy 2 

 

 Obrázok 41: Prvotné návrhy 2 
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11.3 Finálne návrhy  

Obrázok 42: Finálne návrhy 
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12 MODEL 888 

Prvým párom kolekcie sú nazúvacie b>apky, tzv. mules. Obsahujú   Zapínacím popruh cez 

priehlavok, ktorý slú~i ako prvok spevHujúci nohu a jeho ve>kosf je nastavite>ná v�aka 

velcro páskom, teda v�aka takzvanému suchému zipsu. ZároveH je tento dielec 

najvýraznejbie zdobenou �asfou celej obuvi. Zvrbková �asf dr~iaca prsty je vykrojená do 

tvaru písmena V, �o tvaruje prífa~livú líniu ~enskej nohy. ZároveH prífa~livú a bik ~enskosf 

zdôrazHuje aj bpica vytvarovaná do bpicatého tvaru. Táto �asf je zdobená tie~, avbak u~ 

jemnejbím a redbím umiestnením korálok. Obuv je na stredne vysokom plnom podpätku 

a tým si pripisuje jeden z aktuálnych trendov tohto roku (r. 2024).  
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Druhý pár z kolekcie je tvorený obuvou lodi�kového typu, ktorý v sebe vbak okrem lodi�ky 

kombinuje aj prvky tenisky. Tým tento pár dosahuje kontrast a zároveH neobvyklé 

prepojenie klasickej ~enskosti s typickými prvkami bportového streetového btýlu. Lodi�ky 

toti~ obsahujú vysoký jazyk so zapínaním pomocou nastavite>ného velcro páska, �ím 

zdôrazHujú svoj charakter bportovej elegancie. Najviac dominantné zdobenie je aj na tomto 

páre obuvi zrovna na tomto mieste. �albím dekora�ným aspektom je výrez na vonkajbej 

strane zvrbku, ktorého okraj je po celom obvode zdobený krybtálikmi. Tie od tohto výrezu 

plynulo a jemne zdobia zvybok obuvi. Výrazná pred;~ená, zdvihnutá a predimenzovaná 

bpica tu pod�iarkuje silne dramatický a extravagantný dojem.  
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14 MODEL 333 

Tretím a zároveH posledným párom  obuvi sú vysoké letné �i~my nad kolená vychádzajúce 

z rybárskych �i~iem. Majú otvorenú bpicu aj pätu. Ich prednú �asf pozd;~ celej nohy zo 

zadnej strany prichytávajú velcro pásky, ktoré sa opakujú naprie� celou kolekciou a v�aka 

ktorým je zaru�ené, ~e obuv v~dy dokonale sadne svojmu nosite>ovi. Zdobenie krybtálikmi 

sa v tomto páre výrazne nachádza práve po celej zadnej strane, �i~e po spomínaných 

páskoch. �alej som tu zdobenie umiestnila po ploche páskového dielca, ktorý dr~í prsty, po 

obvode obvodového okraja na výraznom výreze cez priehlavok a tie~ po obvode horného 

okraja na stehne, �ím vytvárajú efekt  jemných podväzkov a pôsobia tak primerane drzo no 

aj tak vkusne. 
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ZÁVER 

V zhrnutí touto prácou pribli~ujem význam a vývoj dekoru obuvi prvých dvoch desafro�í 

21. storo�ia. Vysvet>ujem tým re� ozdobovania obuvi, ktorá ke� ju pochopíme rozpráva 

o sebe viac ne~ sa na prvý poh>ad zdá. Komunikuje s nami toti~ nie len o danej dobe a dianí 

vo svete ale reflektuje tie~ nabe osobné presved�enia,  pocity �i náb sociokultúrny kód.  

Praktickou �asfou tejto bakalárskej práce zdie>am svoje vlastné vyjadrenie pocitov 

z obdobia dvoch dekád do ktorých som sa narodila a vyrástla v nich.  Predstavujem vlastný 

poh>ad na ozdobovanie obuvi v nejednej jeho podobe a vyjadrujem tak krásu, ktorú sama 

vidím vo svete a ktorú chcem ukázaf �alej ostatným. 

Osobne som sa v�aka tejto práci výrazne posunula v ka~dom mo~nom aspekte. Okrem 

rozbírených remeselných zru�ností som rozbírila aj svoje teoretické vedomosti v�aka �omu 

som viac porozumela obuvi tohto storo�ia. Som schopná vnímaf jej súvislosti 

a interpretovaf jej odkazy. Taktie~ som spoznala nové technológie v�aka ktorým sa moje 

obzory výrazne rozbírili a viem, ~e pomocou nich budem môcf moju prácu obohacovaf aj 

na�alej. 
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