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ABSTRAKT

Diplomova prace se zabyva tématem vertikalniho formatu obrazu v soucasné videotvorbe¢.
V teoretické Casti se vénuje definicim formatu obrazu, historii formatu obrazu, trendu
vertikdlnich videi. V analytické Casti autor porovnava vystupy stejného zdrojového
materialu do vice format videa. V projektové ¢asti demonstruje ziskana data na vlastnim

dile autora.

Kli¢ova slova: vertikalni format, video, vliv videa

ABSTRACT

The diploma thesis deals with the topic of vertical image format in contemporary video
production. In the theoretical part, it deals with definitions of the image format, the history
of the image format, and the trend of vertical videos. In the analytical part, the author
compares the outputs of the same source material into multiple video formats. In the project

part, he demonstrates the obtained data on the author's own work.

Keywords: vertical format, video, video influence
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UVOD

V digitadlnim véku se média a zpisoby, jakymi konzumujeme obsah, neustile
vyvijeji. Jednim z vyznamnych trendd, ktery ovlivnil tvorbu a distribuci videi na internetu,
je nartist popularity vertikalniho videa. Vertikdlni video, které je charakteristické svym
formatem na vysku, kopirujicim obrazovky mobilnich telefont, se stalo nedilnou soucasti
socialnich médii a internetové komunikace. JelikoZ se jednd o pomérné novy format, ktery
zatim neni pfili§ popsany v odborné literatute, rozhodl jsem se pravé pro toto téma ke své
diplomové praci. Myslim si, Ze se jedna o zajimavou oblast, ktera ma do budoucna veliky

potencial rastu a povazuji za dilezité se o ni vice zajimat.

Ma diplomova prace si tedy klade za cil primarné zjistit, jaky ma vliv vertikalni
format obrazu na tvorbu soucasnych videi. K tomu jsem si v uvodu polozil nékolik
vyzkumnych otazek: Lze odvypravet vertikalnim videem stejnou myslenku jako klasickym
Sirokouhlym videem? Jak ovliviiuje vertikalni format délku, velikost zabérit a pohyby kamery
ve videu? Jaké vyhody a nevyhody prindsi strih vertikalnich videi? Lze komponovat video,

aby bylo vyuzitelné jak v standartnim, tak vertikdalnim formatu?

Déle by tato prace méla pomoci rozsitit povédomi o problematice vertikalnich videi,
jelikoz se mi nepodafilo dohledat zadné zminky této tématiky ani ve vysokoskolskych
odbornych pracich z poslednich nékolika let. V neposledni fadé by méla porovnat a zjistit

rozdily mezi vertikalnim a klasickym videem.

Diplomové prace se obecné zamétfuje na zkoumdni vlivu vertikdlniho videa na
soucasnou tvorbu videi a jeho praktické vyuziti ve svéte digitalniho videa, konkrétné reklam.
V teoretick¢ C€asti popisuje struénou historii riznych formath videa, jejich vyhody a
nevyhody, zplsoby jejich pofizeni a postprodukce. V analytické ¢asti porovnava vertikalni
a klasické Sirokouhlé video na tfech riznych kategoriich, které reprezentuje vzdy jedna
vertikalni a jedna Sirokothla reklam. Touto ¢asti si zdroveil odpovida na vyzkumné otazky
polozené v ivodu. V projektové ¢asti poté prace demonstruje ziskand data na vlastnim dile

autora, ve kterém z jednoho materidlu vytvaii jak vertikalni, tak klasicky format videa.
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I. TEORETICKA CAST
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1 FORMATY VIDEA

Historie filmu sahé az do konce 19. stoleti, kdy byly filmy povazovany za novou formu
umeéni a zabavy. Vétsina filmi v té¢ dobé byla nato¢ena ve formatu 4:3, ktery byl tehdy
,Sirokouhlym* formatem, ale vyznamné se lisil od vertikalniho formatu, ktery dominuje
naSemu digitadlnimu prostfedi dnes. S nastupem televize se Sirokothly format staval
standardem pro zobrazovani obrazu. Otazka, jaky format je pro divaky pfirozenéjsi, byla
dlouho zkoumana v kontextu kinematografie a televizniho vysilani. Pomér stran v obraze se

v historii nékolikrat zmeénil.

Jan Mukarovsky ve své knize Studie I zdlraznuje, Ze filmovy prostor je pfimo vdzan na
dvojrozmérnou plochu a je omezen jejim rdmem. Oproti divadelnimu vystoupeni, které je
trojrozmérné a herci v ném jsou Zivi a zfetelné¢ odliSeni od nezivého okoli, kdeZto na
filmovém platné se v zabérech sherci jedna o pouhé soucdsti promitaného obrazu

celkového.!

., Platno je ohranicené ctyrmi stranami a plochou. Za témito hranicemi filmovy svet
neexistuje. Vnitini plochu vsak zapliuje tak, aby neustale vznikala predstava mozZnosti

prolomeni téchto hranic. ‘*

Rudolf Arnheim ve své knize The Art of Perception: An Introduction to Gestalt
Psychology pojednéava o propojeni psychologie a umeéni, a zkouma zde to, jak lidé vnimaji a
chapou vizualni strukturu. Autor vysvétluje zdkladni principy Gestalt psychologie, ktera
zdlraziuje diileZitost vnimani celkovych vzorcl a struktur spise neZ jednotlivych prvki.?
Jeho text popisuje tendenci lidi domyslet si vzorce na zdklad€é podobnosti. To nabizi otazku
k zamyslenti, jestli si podle této logiky lidé mohou domyslet naptiklad i zbytek zabéru, pokud

pouzijeme ofez do jiného formatu.

! MUKAROVSKY, Jan, Studie I, Brno: Host, 2000, s. 444 ISBN: 80-86055-91-4

2 LOTMAN, Jurij Michajlovi¢, Semiotika filmu a problémy filmovej estetiky, 2. vydani, Slovensky filmovy
ustav, 2008, s. 99, ISBN: ISBN 978-80-85187-51-9

> ARNHEIM, Rudolf, Gestalt and Art, A Psychological Theory, Rakousko: Springer Verlag GmbH, 2003,
ISBN: 978-3211288641
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1.1 Vnimani obrazu s prichodem Sirokothlého filmu

Pomeér stran (v anglictin€ aspect ratio) je ,,Ciselny vzorec, ktery popisuje vztah Sirky
obrazku k jeho vysce. Skidda se ze dvou cisel oddélenych dvojteckou, prvni cislo oznacuje
Sirku obrazku a druhé jeho vysku. Napriklad pomér stran 1,33:1 znamenad, Ze Sirka obrazku
Jje 1,33krat vétsi nez velikost jeho vysky.«*

A

V dnesni dobé se jako standartni, masové rozsifeny format obrazu chape pomér stran
16:9, pfipadné jemu velmi podobné — napt. 16:10. Tento pomér stran ma naprosta vétSina
modernich televizorii, pocitaCovych monitorti a raznych jinych digitdlnich zobrazovacich

zafizeni, se kterymi se béZzny ¢lovek setkava ve svém kazdodennim Zivoté.

Pokud se bavime o ,Sirokotthlém* formatu ve filmu, je nejCastéji tento pojem
vztahovan k pomeéru stran 1.85:1 a také 2.39:1. Tyto formaty jsou vyuzivany specificky pro
filmy ur¢ené do kin a vznikly pfedevs§im proto, ze se filmovi tviirci historicky snazili o
odliSeni od klasického 4:3 televizniho formatu. Jako pfedchiidce mizeme povazovat format

1,375:1 (tzv. Academy ratio), ktery vznikl v USA na ptelomu 20. a 30. let minulého stoleti.

V této praci se vSak zabyvam predevsim videi zaméfenymi pro masova média, socialni
sit¢ a internet. Proto bych si dovolil filmové formaty v této praci opomenout a veskeré dalsi
zminky ,,Sirokouhlého* €1 ,,standartniho Sirokého* formatu obrazu budu referovat k poméru

stran 16:9.

1.2 Historie vertikalniho formatu videa

Filmovy obraz byl vzdy zaméfeny do §irSiho formatu a ménil se s postupem ¢asu do
stale SirSiho, ¢imz projevoval ,,dominanci Sirokého rozméru. Argumentem pro tento format
byl fakt, ze lidské o¢i jsou polozeny vedle sebe, jejich svaly jsou zvyklejsi sledovat pohyb
v horizontalnim sméru, a tak je pro Siroké lidské zorné pole pfirozenéjsi sledovat obrazovku
na $itku. Oproti tomu se zase objevily argumenty, Ze malifské obrazy a jiné grafické uméni

byly historicky velmi ¢asto ve formatu na vysku’.

* Adobe, The importance of aspect ratio in modern filmmaking, Online, dostupné z:
https://www.adobe.com/creativecloud/video/discover/aspect-ratio.html [cit. 2024-01-30]
3 David Bordwell, Paolo Gioli’s Vertical Cinema, Online, 8/2009, dostupné z:
https://www.davidbordwell.net/essays/gioli.php [cit. 2024-03-26]



https://www.adobe.com/creativecloud/video/discover/aspect-ratio.html
https://www.davidbordwell.net/essays/gioli.php
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O prosazeni vertikalniho formatu ve filmu se snazil napt. Sergei Eisenstein uz ve 30.
letech minulého stoleti. Ve své ptfednasce ,,Dynamic Square®, kterou prednesl 17. zati 1930
v Hollywoodu na setkani Technicians Branch of the Academy of Motion Picture Arts and
Sciences®, tvrdi o 4:3 rozméru, Ze je pievzaty ze zapadniho svéta z akademického malitstvi,
a tudiz nema opodstatnéni v ptirodé. Argumentuje tim, Ze napiiklad v Asii byl historicky
vertikalni format daleko vice zastoupeny — ptfedev§im v starodavnych Cinskych svitcich,
nebo japonskych dfevotezech. Tvrdi, Ze vertikalni rozmér pfindsi Gplné stejné moznosti jako
jeho protéjsek, Siroky format. Dokonce prohlasil, Ze ,,Po 30 let jsme spokojeni s tim, Ze jsme
vidéli vyloucenych 50 procent kompozicnich moznosti’ (prelozeno autorem diplomové

prace).

1.2.1 Narust popularity vertikalnich videi

v

S masovym rozsifenim mobilnich telefoni a pfistupem k rychlému internetu na
pielomu tisicileti se zménil 1 zplisob, jakym lidé konzumuji a sdileji obsah. Zejména poté,
co Apple uvedl na trh svlij prvni Iphone (2007) a jehoz uspéch nasledovali i ostatni vyrobci
telefoni. Mobilni telefony se brzy staly hlavnim zafizenim pro pfistup k internetu a
socialnim sitim, kviili jejich kompaktnim rozmériim a jednoduchému pouziti v kazdodennim
zivote. Lidé jednoduse zacali ve své kapse nosit ,,okamzity ptistup k internetu®. Této zmény
v chovani spotiebitelli si postupné zacaly vSimat i firmy vlastnici socialni sit¢, coz vedlo k
narustajici podpoie vertikalniho videa, které se ptirozené¢ hodi pro pohodIné prohlizeni na

vertikalné konstruovanych mobilnich obrazovkéach.

Socidlni sité, jako jsou Instagram, Snapchat a TikTok, hraly klicovou roli v
popularizaci vertikdlniho videa. Tyto platformy uz v dnesni dobé& uptednostiiuji vertikalni
format videa a vytvareji prostfedi pro rychlé sdileni a interakci s obsahem. V roce 2022 podle
statistik vyuzivalo socilni sit€ vice nez 4.74 miliardy lidi na celém svété a celkové se toto
¢islo zvysilo oproti roku 2021 0 4,2 %°. Tento trend ma obrovsky vliv na tvorbu obsahu pro
socidlni média a marketingové kampan¢. Firmy si to stale vice uvédomuji, a proto zacinaji

filmafum zadavat ¢im dal vice zadani na tvorbu vertikalnich videi. Zaroven uZivatelé

% JANCOVIC, Marek, Format Matters, SCHNEIDER, Alexandra a VOLMAR, Axel, Meson Press, 2019,
ISBN: 978-3-95796-155-6

7 David Bordwell, Paolo Gioli’s Vertical Cinema, Online, 8/2009, dostupné z:
https://www.davidbordwell.net/essays/gioli.php [cit. 2024-03-26]

8 Stacey McLachlan, 85+ Important Social Media Advertising Statistics to Know, Online, 6.4.2023, dostupné
z: https://blog.hootsuite.com/social-media-advertising-stats/ [cit. 2024-03-28]
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nataceji do tohoto formatu, jelikoz by byli konkurenéné znevyhodnéni, kdyby se trendu

vzepteli a vydavali obsah v Sirokothlém formatu.

Neni tomu tak davno, co velké firmy vlastnici socialni sit¢ ptidaly podporu vertikalni
videa. Naptiklad Youtube ptidal podporu pro ,nestandartni formaty* videa az v druhém
pololeti roku 2018 pro svlij webovy prohlize¢ (pro 10S aplikaci jiz v prosinci piedchoziho
roku a pro Android aplikaci v bieznu 2018). Do té chvile se videa v jiném formatu nez
klasické 4:3 a 16:9 zobrazovaly s cernymi pruhy po stranach a tim sledované video zbytecné

zmen$ovaly.’

1.2.2 Ctvercova videa na internetu

Zvlastnim hybridem mezi 16:9 a 9:16 videem muiZeme vnimat i tzv. étvercovd videa
(nejastéji ve formatu 1:1 nebo 4:5). U tohoto rozliSeni je vyhodou, Ze je diky svym
symetrickym rozmérim vhodny jak pro vertikélni, tak Siroké zobrazeni. Zaroven se prilis
neodliSuje od tradicniho 4:3 televizniho formatu, na ktery byla naSe spolecnost jesté

donedavna velmi zvykla.

Co se tyCe vyuziti, nejvice ¢tvercova videa vyuzivaji socidlni sit¢ jako je Twitter, ¢i
Instagram a Facebook. Zde se ¢tvercova format vyuzivaji zejména pro propagaci reklam,
které uzivateli zobrazuji pii ,,scrollovani“ hlavni strankou s pfispévky. Hlavnim argumentem
pro vyuziti ctvercového formatu oproti tomu Sirokouhlému je fakt, ze na displejich

mobilnich telefont je video ve étverci mozné zobrazit vétsi pti zachovani poméru stran.'”

°Devid Hardin, YouTube starts supporting Square, vertical videos on desktop through dynamic player, Online,
1.8.2018, dostupné z: https://medium.com/@devidhardin/youtube-starts-supporting-square-vertical-videos-
on-desktop-through-dynamic-player-b269bce 19bfd [cit. 2024-03-28]

101 evitate, How to Shoot Square Video Format: A Simple Guide, Online, dostupné z:
https://levitatemedia.com/learn/shoot-square-video [cit. 2024-03-26]



https://medium.com/@devidhardin/youtube-starts-supporting-square-vertical-videos-on-desktop-through-dynamic-player-b269bce19bfd
https://medium.com/@devidhardin/youtube-starts-supporting-square-vertical-videos-on-desktop-through-dynamic-player-b269bce19bfd
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2 LZE ODVYPRAVET STEJNOU MYSLENKU VERTIKALNIM I
KLASICKYM VIDEEM?

Pti pohledu na obrazovku mobilniho telefonu v porovnani se Sirokouhlym displejem
naptiklad na stolnim pocitaci, mize urcité kazdého napadnout otdzka: Lze viibec v riznych
formatech odvypravét stejnd myslenka? Podle mého nazoru ano, v tomto se piiklanim
k Eisensteinovi. V&fim, Ze format a rozliSeni videa jsou jen nastrojem pro interpretaci
myslenky a jako tvlirci bychom méli vyuzivat pravé ten nejefektivnéjsi zpiisob (a format),

jak danou véc zobrazit.

Kazdy format ma své vlastnosti a ty s sebou nesou urcit¢ vyhody, ale 1 uskali. Pro
nékteré situace miize byt vhodnéjsi pouzit vertikalni format, ale u jinych naopak piijde vhod
Siroky format. Krom samotného typu zabérovadni musime brat v potaz také to, na jaké
platformé¢ bude vysledek piehravan. V nasledujicich podkapitolach se zamyslime nad

problematikou jednotlivych formatu.

2.1 Vyhody a nevyhody Sirokouhlého videa

Z logiky véci vyplyva, ze nejvyhodnéj$i vyuziti Sirokothlého videa je pravé na
zafizenich s Sirokothlymi displeji (televize, stolni pocita¢, notebook, reklamni bannery).
Oproti jinym formatim ndm umoziuji sledovat daleko §irSi plochu obrazu, vidime vice

okolniho prostfedi ve scéné.

Nevyhoda Sirokého videa vSak nastava ve chvili, kdy se jej pokusime zobrazit na
zafizeni s vertikalnim formatem displeje. V tomto piipadé mame na vybér 2 moznosti: bud’to
video ponechat v ptivodnim forméatu, zmensit jej, aby se zobrazilo celé a prostor pod a nad
nim nechat vypInény ¢ernymi pruhy (tzv. pillarbox'!). Tim se viak pfipravime o zhruba dvé
tietiny zobrazovaci plochy. Nebo miiZzeme video po stranich ofiznout, aby naplnilo obraz

cely. Ale tim samoziejmé ztratime spoustu informaci ze zabéru.

2.2 Vyhody a nevyhody vertikalniho videa

U vertikdlnitho videa se ukazuje nejvétsi vyhoda pii vyuziti na zafizeni s timto

formatem obrazu (typicky mobilni telefony, vertikalni reklamni obrazovky ve vylohéch,

' CHANDLER Gael, Cut by cut, 2. vydani, Michael Wiese Productions, 2012, s. 42, ISBN:
9781615930906
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pouli¢ni bannery atd.). Sice nemizeme vidét tolik prostoru po stranach, ale pro nékteré
objekty (vCetné lidské postavy), je vlastné vertikalni zobrazeni idealni, jelikoz ndm dovoluje
vyuzit maximalné plochu displeje v podobném tvaru jako je objekt na zabéru — napt. jidlo,

podlouhl¢ produkty, lidé...

Nevyhodné je sledovani pohybujicich se objektl, které sice vidime pies celou
obrazovku, ale pravé kvuli vertikdlnimu vyfezu je obtizngjsi sledovat okolni prostiedi,
kterym se objekt/ postava pohybuje. Také nékteré predméty maji pfirozené tvar vhodné;jsi

spiSe na vertikalni zobrazeni.

Pokud chceme vertikalni video zobrazit na Sirokouhlé obrazovce a zachovat ptitom
jeho velikost bez ofezu, vznikaji nam po stranach ¢erné pruhy bez obrazovych dat (tzv.

letterbox!?).

2.3 Zpusoby porizeni videa za u¢elem stfihu do riznych formati

Pokud planujeme zpracovavat audiovizualni vystupy do vice formatt, urcité je vhodné
s tim pocitat uz ve fazi planovani. Jako téméf u kazdého zanru ve filmatském odvétvi, Cas
vénovany preprodukci ndm mnohondsobné pomiize usettit Cas v postprodukci. Proto je
vhodné potizovat material v nejlepsSim mozném formatu, ktery nam urychli a zefektivni praci
s materidlem ve stfizné. Nicméné zpusobti, jak k tomuto pofizeni materidlu existuje vice, a

prave timto se zabyva nésledujici podkapitola.

2. CHANDLER Gael, Cut by cut, 2. vydani, Michael Wiese Productions, 2012, s. 42, ISBN:
9781615930906
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Obrazek 1: ukazka rtiznych zplsobi pofizeni videa pro jiné formaty z praxe autora
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2.3.1 Vertikalni video ze Sirokotihlého zdroje

Nejzékladnéjsim zplsobem, jak pofizovat materidl je natoCit jej do nativniho
Sirokouhlého formatu, ktery kamera vyuziva. Pokud vime, Ze vystup budeme zpracovavat
do vertikélniho i Sirokouhlého formatu, mizeme jednoduse video natolit se stfedovou

kompozici a ve vertikalnim formatu pouze udélat ofez na vysku.

U nékterych kamer ¢i zatizeni je 16:9 1 pomér stran jejiho Cipu, takze vyuZijeme
celou plochu snimace. Vyhodou oproti natoceni Cist¢ do vertikalniho formatu je vétsi
svoboda pii pfekomponovani zdbéru, pokud nam naptiklad sledovany objekt/ postava vyjela
mimo sttedovou kompozici. Nevyhoda je poté to, ze se ofezem piipravujeme o rozliSeni ve
vertikalnim formatu. Pfi tomto typu ofezu nam zlstava nejméné informaci (zobrazenych
pixeld). To mize predstavovat problém zejména pii nahrani do niz§iho rozliSeni (naptiklad
FullHD), kdy mtze byt ztrata kvality viditelnd i na relativné malé obrazovce mobilniho

telefonu.

2.3.2 Vertikalni video nato¢ené primo ve vertikalnim formatu

Pokud vime, ze budeme primarné tvofit vystup videa do vertikalniho, piipadné
¢tvercového formatu, jevi se jako nejjednodussi moznost natocit material uz ve formatu na
vysku. Timto zplisobem vyuZijeme nejvetsi mozné vertikalni rozliSeni, protoze nemusime

délat zadné ofezy. !*

Neékteré moderni zafizeni (zejména telefony a bezzrcadlovky) jiz pocitaji s moznosti
nataceni vertikalniho videa a automaticky tomu pfizptisobi grafické rozhrani. Informace o
natoceni videa vertikaln¢ se uklada i do metadat souboru, takze pti prehrani nato¢eného

videa se spousti jiz ve vertikalnim formatu a neni tfeba jej ru¢né otacet o 90 stupiitl.

Specificky problém pak nastava pti rozhodnuti udé€lat vystup z vertikalniho videa do
Sirokothlého formatu. V tomto pfipadé madme znaéné omezené moznosti. Plati zde stejné
principy jako u pfedchoziho zplisobu, ofezem se piipravime o velkou ¢ast zobrazovanych
pixell,, a navic se zabé&r ve vertikalnim formatu komponuje daleko hiife napft. pti Svenku do

stran.

13 Adobe, Vertical videos for social media, Online, dostupné z:
https://www.adobe.com/creativecloud/video/discover/vertical-videos.html[cit. 2024-03-30]
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2.3.3 Vertikalni a Sirokouhlé video natoéené ve ¢tvercovém formatu

Podle mych a mnohych jinych zkuSenosti se jako nejvyhodnéjsi zptsob potfizeni
materialu jevi natocit jej do ¢tvercového formatu. Mnoho kamer dnes disponuje moznosti

tzv. Open-gate modu, kdy je vyuzita celd plocha snimace v poméru stran 3:2, ¢i 4:3 apod.

To nam umoziuje jednak pofidit material v nejvysSim mozném rozliSeni, kterého je
dané kamera schopna dosdhnout, ale také jednoduseji délat vytezy jak do vertikdlniho, tak
do Sirokouhlého vystupu. Jak muzeme vidét na nésledujicim obrazku, idedlni je drzet
sttedovou kompozici, s objektem/ postavou uprostied zab&ru. Nutné je také pocitat s FOV'4,
ktery se po ofezu zmensi, a proto je tieba planovany zabér natocit v Sirsi velikosti zabéru —
napt. nato¢ime-li celek v ctvercovém formatu, vystup na ofezu miize byt nasledné polocelek,

nebo polodetail.

16:9

3:2

4:3

Obrazek 2: pfiblizné znazornéni velikosti zdbéru 16:9 a 9:16 videa na 3:2 ploSe snimace

14 Field of View — uihel pohledu, &i zabéru



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 21

Tento styl pofizeni materidlu ndm umoziuje nejvetsi volnost pii pfekomponovani
zabéru at’ uz v horizontalnim, ¢i vertikdlnim sméru. Vyiezy obou formati ve Ctverci se
z vetsi Casti prekryvaji, proto pti udrzeni stfedové kompozice mame témér vzdy jistotu, ze
ve vysledném ofezu budeme mit nataCeny subjekt. Diky vyuziti maximalniho poctu pixeld

na snimaci pifi ofezu zachovavame nejvyssi moznou kvalitu obrazu.

2.4 Rozdilné aspekty vertikalnich a Sirokouhlych videi

Osobn¢ zastavam nazor, Ze rtizné formaty videi jsou pouze nastroje, jak efektivné
komunikovat ur¢itou myslenku na dané platformé ¢i médiu. Jak vertikalni, tak Sirokouhla
videa maji své specifické aspekty, které se u obou formati mohou lisit. Proto bych si dovolil

je v nasledujicich podkapitolach konkretizovat a stru¢né popsat.

2.4.1 Kirivka zrani (délka zabéru)

»wDélka je doba trvani zabéru, ktera se udava u videoporadu v sekunddach, u filmu

v metrech nebo poctem filmovych policek* 1’

Zékladni stavebni jednotkou audiovizualniho dila je zabér, ohrani¢eny stiihy. Prave
délka zabéru ndm v kombinaci s velikosti zabéru urcuje, kolik informaci divak z daného
zabéru ziska.

»Ma trvat tak dlouho, aby divak ,, precetl" prave to, co je treba. Je-li zabér kratsi,
miize mu uniknout — castecné nebo uplné-jeho smysl, miize opomenout informaci diileZitou
pro dalsi sledovani pribehu ¢i myslenky a néktery motiv nebo dokonce cely smysl filmu se

mu stane nejasnym. 16

Vertikalni videa maji tendenci mit krat$i zabéry, které co nejefektivnéji upoutaji
divdkovu pozornost a pfedaji potfebné informace. Je to z divodu obrovské konkurence,
kterou na internetu videa maji. Sta¢i doslova pul vtetiny, kdy se divdk za¢ne nudit a uz
potencionalné piepne na dalsi podobné video v potadi. Divaci jsou zvykli na tento rychly

zpiisob prezentovani informaci, a proto jejich pozornost u sledovani vertikalnich videi klesa

'S MASEK, Jan, Zdklady tvorby audiovizudlniho pofadu a fotografie, 1. vydani, Plzen: Zapado&eska
univerzita, 2000, s. 65, ISBN: 80-7082-608-8

16 VALUSIAK, Josef, Zaklady strihové skladby, 3. vydani, Praha: Akademie muzickych uméni, 2005, s. 68,
ISBN: 80-7331-039-2



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 22

rychleji nez u klasického videa (napf. filmu, serialu...). Proto je tfeba myslet na moznou

ztratu zajmu divéaka, pokud ve videu nestithdme dostatecné svizné.

2.4.2 Velikost zabéru

,, Velikost zabéru je vysek reality, kterou kamera ze skutecnosti zabira a ohranicuje

ramem obrazu* '’

Velikost zabéru ndm urcuje vzdalenost kamery od snimané postavy/ objektu, ukazuje
nam urcity ¢ast obrazu v rizné velikosti, coz nam urcuje emocionalni vyjadieni tohoto
zébéru. Dava nam pomér mezi sledovanym objektem a jeho prostiedim, které mize byt
ruzné veliké. Objekt mtze uplné splyvat s ukdzanym okolim (celek), nebo od néj miize byt

uplné oddéleny (detail).'®

V mnoha filmovych literaturach nalezneme konvecéni rozdéleni velikosti zabérii na 6
typt: VC (velky celek), C (celek), PC (polocelek, nebo také americky zébér — AZ), PD
(polodetail), D (detail) a VD (velky detail). Tyto velikosti jsou popisovany obvykle na lidské
postave, kdy celek ukazuje celou postavu s jejim okolim, detail ukazuje pouze napi. hlavu,

nebo nékterou koncetinu postavy.

Tyto velikosti jsou vSak pomérné relativni, pokud v zabérech nejsou lidské postavy
— naptiklad pfi produktovém reklamnim videu. Proto budu v pozdéjsich kapitolach vychazet
z tohoto Clenéni, 1 kdyZ se v celém videu objevi napt. pouze automobil. Pro ptiklad: Celek —
vidime celé vozidlo i s jeho okolim, Polodetail — vidime pfedni levou Cast vozidla, Detail —
vidime volant téméf pies cely zabér, Velky detail — detailni zabér na logo automobilky, ¢i

koncovku vyfuku.

Pti ofiznuti 16:9 videa do vertikdlni podoby se zméni také velikost zdbéru.
S védomim tohoto faktu vSak mlZeme komponovat zabéry tak, abychom dosahli
pozadované velikosti zabéru ve vysledném formétu. V pozdé€jsi analytické casti prace se
proto zaméfuji na to, kolik bylo v ramci videa vyuZivano velkych celkt, celkd, polocelkd,

detailu atd.

1" MASEK, Jan, Zdklady tvorby audiovizudlniho poradu a fotografie, 1. vydani, Plzeh: Zapadoeska univerzita,
2000, s. 65, ISBN: 80-7082-608-8
'8 PLAZEWSKI, Jerzy, Filmova iec, 1. vydani, Praha: Orbis, 1967, s. 35
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Diky neustdle se zdokonalujici technologii ndm moderni kamery umoziuji
zaznamenavat obraz do vyssiho rozliSeni, které ¢asto ani obrazovky nejsou schopny v plné
kvalité zobrazit. A¢koliv lze &erpat vyhodu i z tzv. oversamplingu pixelii’”’, kdy vysledné

video i v niz§im vystupnim rozliSeni je ve vétsi kvalité, vyssi rozliSeni natoceného materialu

nam ve stiithu umoznuje zabér digitalné priblizit bez viditelné ztraty kvality.

Samoziejmé jsme pii tomto digitdlnim pfibliZzeni limitovani ur¢itym rozsahem, pii
jehoz ptekroceni uz zacneme viditelné€ ztracet kvalitu v obraze —napf. v situaci, kdy stfihdme
materidl natoCeny do rozliSeni UHD (3840x2160 pixelti) a vystup videa bude ve Full HD
(19201080 pixel), miZzeme obraz pfibliZit az Ctyfnasobné a zaroven stdle zachovame

vystupni rozliseni®’,

2.4.3 Postproduk¢ni prace s kompozici

Pokud méme materidl natoCeny do vyssiho rozliseni, nebo piipadné nevyuzivame
vSechny nato¢ené pixely, protoze zabér ofezdvame do jiného formatu, vznikd ndm prostor
pro dodatecné piekomponovani zabéru. Diky tomuto digitdlnimu piiblizeni mizeme
nasledn¢ simulovat nékteré pohyby kamery, které by jinak musely vzniknout jiz pti natac¢eni
realnym pohybem kamery, ¢i jejiho objektivu. Napiiklad miizeme takto vytvorit digitalni
zoom, kdy plynule pfiblizujeme obraz a vytvatime tim dojem, Ze objektiv méni ohniskovou

vzdalenost.

Ptipadné mizeme v rdmci zébéru digitdlné ofiznutou oblast posouvat horizontalné
(¢i vertikaln€) a tim simulovat Svenkovani kamerou. Ve vertikalnim videu je tato metoda
obzvlasté uzitecnd, pokud potiebujeme ukazat vétsi prostor ve statickém zabéru a video bylo

napiiklad komponovano pro Sirokothly format, ve kterém je prostor viditelny v celku.

Dal8im zplsobem, jak vmé&stnat Sirokouhly zabér do vertikdlniho ofezu, je zménit
rozméry jednotlivych pixell. Standartné se na modernich zobrazovacich zatizenich pracuje
s tzv. ¢tvercovym pixelem, ktery ma pomér stran 1:1, tedy je stejné vysoky jako Siroky.

Pokud vsak pixely protdhneme do vysky, ¢i zkratime v Sifce, vysledny obraz se ndm ptiblizi

19 Oversampling — Umyslné vyuziti vétsiho poétu pixeli, nez je zafizeni schopno zaznamenat a nasledné
»zhusténi* téchto pixelld do mensiho mnozstvi. Vyuziva se pro zvyseni kvality vysledného digitalniho obrazu.
20 Dale Baskin, R. Butler, C. Rose a R. Sanya, 4K: What you need to know, Online, 2015, dostupné z:
https:// www.dpreview.com/what-is-4k/ [cit. 2024-03-30]
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vice vertikadlnimu formatu. Samoziejmé takto deformujeme obraz a divak tuto manipulaci
na prvni pohled rozezna. Mlizeme vsak vyuzit kombinaci pouze mirného roztazeni pixeld a

priblizeni, které bude ptisobit nenédpadnéji a zaroven ponechd v obraze vétsi mnozstvi pixelt.

Jednoduchy zptsob, jak dostat velmi Siroky zabér do vertikalniho formatu, je otocit
jej o 90 stupni. Pokud se jedna o lehce Citelny zabér, neméla by divdkovi takovato
manipulace v ramci kratkého zabé&ru vadit. Tento postup je vhodnéjsi spiSe pro statické
zébéry. Pokud by kamera v zabéru sledovala néjaky pohyb, mohlo by otoCeni obrazu

zpusobit naruSeni sméru pohybu a zbyte¢né zmast divéaka.

2.44 Celkova stopaz

Stejné jako u délky zabért 1 celkova stopaz vertikalnich videi byva obvykle kratsi
nez u klasickych Sirokouhlych. To je dano pfirozenou povahou vertikalnich videi, kdy divaci
jsou prevazné zvykli konzumovat vEétsi mnozstvi kratSich videi najednou. Co se tyce
maximalni stopaze vertikalni reklamy, Instagram napt. uvadi maximalni povolenou délku

90 vtetin.?!

Takto dlouhé reklamy vSak pftili§ ¢asto neuvidite, vétSinou se jedna o stopaze 15-60
vtefin. Vzhledem k nedostatku statistickych dat tykajicich se primérné délky vertikalni
reklamy jsem se rozhodl pro vlastni méieni. Metodiku jsem zvolil jednoduchou — prvnich
20 reklam, které se mi na Instagramu zobrazily, jsem si zméftil a nasledné zpriiméroval. Z 20
meéifenych videi mi vyplynula primérna délka reklamy 23,5 vtefiny, nejkratsi reklama méla
stopaz pouhych 5 vtetin, naopak nejdelsi reklama trvala 53 vtefin. U nejdelSich reklam jsem
si v§ak vS§imnul, ze byly (alespoinl podle mého nazoru) zbyte¢né dlouhé a daly by se efektivné
zkrétit. Za normalni situace by mé uz jen délka reklamy odradila od sledovani az do konce

a brzo bych reklamu pteskocil, coz pfedpokladam ud€la i naprosta vétSina divaka.

2.5 Vertikalni video jako nastroj marketingu

V dnes$ni dob¢ si stile vice miizeme vSimat vertikdlnich videi jako ndstroje pro
marketing. At uz jde o virtualni svét socidlnich siti, nebo realitu kolem nas. Na obrazovkach

nasich mobilnich telefonii nds kazdy den bombarduji vertikalni reklamy. KdyZz jdeme

2! Kendall Breitman, Instagram Reels Length, Online, 13.2.2024, dostupné z:
https://riverside.fim/blog/instagram-reels-length [cit. 2024-04-26]
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nakoupit do obchodniho domu, na$i pozornost se snazi zaujmout vertikalné orientované
obrazovky, na kterych bézi vertikalni reklamy. Pokud si zajdete vybrat nabytek do IKEA,
vSimnete si také mnozstvi vertikdlnich obrazovek s produktovymi informacemi. Firmy si
zkratka uvédomuji, ze vertikdlni format obrazu je pro kazdodenni situace Clovéka stale

pfirozenéjsi a pfizpiisobuji tomu 1 svou marketingovou komunikaci.

2.5.1 Video reklama vs. Obrazkova reklama

V soucasnosti se na internetu nejvice vyuzivaji dva typy reklam — klasicka obrazkova
reklama a modernéjsi video reklama. Ptes 86 % firem vyuZiva ve své marketingové strategii
videa.?? Kazdy typ reklamy m4 své vyhody a vyuziti. Nelze Fict, Ze by jeden mohl absolutné

nahradit ten druhy.

Nékteré vyzkumy?® ukazuji, Zze obrazkové reklamy jsou obecné levnéjsi na zobrazeni
a efektivnéjsi, co se vyslednych nakupt tyce. Také jsou mén€ narocné na zobrazeni webové
stranky, jelikoz jsou to jednak mensSi soubory v porovnani s videem, ale také nevyzaduji

implementaci webového video-ptehravace.

Video reklamy oproti tomu daleko vice zapojuji publikum a buduji povédomi o
znacce. Coz se nemusi odrazit na prodeji v konkrétnim case, ale z dlouhodobého hlediska
pomahaji vytvorit komunitu sledujicich, ktefi jsou nutni pro veiejné povédomi o znacce. Na
socialni siti Facebook videa ziskaji udajné az 6x vice ,,lajkii* a komentaii nez obrazky. Co
se tyce tzv. remarketingu (opétovného zacileni uzivateli, kteti projevili zajem o znacku, ale

nenakoupili), jsou naklady za nakup pfiblizné stejné pro obrazkové i video reklamy.?*

Na socialni siti Instagram jsou videa také algoritmy preferovana oproti obrazkiim, coz
v minulosti vzbudilo velkou kontroverzi vzhledem k plivodnimu zdméru Instagramu sdilet
pravé obrazky. Podle priizkumi maji placené video reklamy na Instagramu az 3x vétsi
zapojeni uzivatelli neZ obrazkové reklamy. Podobné to plati i u tzv. organickych videi, které

ziskaji zhruba o 40 % vice komentéit nez u obrazkd.>

22 Mina Andric, Video vs. Image Ads: Why Videos Perform Better Than Images, Online, 19.5.2023, dostupné
z: https://target-video.com/video-vs-image-ads/ [cit. 2024-02-25]

3 Image ads vs. Video ads. Which performs better?, Online, 17.1.2023, Dostupné z:
https://confect.io/blog/image-vs-video-ads [cit. 2024-02-25]

24 Image ads vs. Video ads. Which performs better?, Online, 17.1.2023, Dostupné z:
https://confect.io/blog/image-vs-video-ads [cit. 2024-02-25]

25 Mina Andric, Video vs. Image Ads: Why Videos Perform Better Than Images, Online, 19.5.2023, dostupné
z: https://target-video.com/video-vs-image-ads/ [cit. 2024-02-29]
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Vyzkumy se vSak obvykle shoduji na faktu, ze nejefektivnéjsi marketingové
komunikace 1ze dosahnout pfi vyuziti jak obrazkovych, tak video reklam. Kazdy typ ma své
zastoupeni a pokud neni primarnim cilem vytvofit co nejlevnéjsi reklamu, kterd nepotiebuje
vyvolat interakci publika, pak je moudré na svém webu vyuzit pravé kombinace téchto dvou

typt reklam.

2.6 Workflow pro vertikalni videa

J. ValusSiak definuje sttihaCe jako ,,reZisérova partnera, ktery do unavného
realizacniho obdobi prichdzi s novym, sveézim pohledem. Jeho hlavnim ukolem je kriticky
zhodnotit, do jaké miry se reZisérovi podarilo prevést jeho piivodni zamer do reci obrazu, a
v priibéhu dalsi prace pak zkorigovat nedostatky a vyuzit latentnich kladii, eventualné objevit

nové varianty a moznosti skladby natoceného materidlu. %%

Postprodukce vertikalniho videa predstavuje pro stfihace unikatni vyzvy spojené s
omezenym vizualnim prostorem, ofezavanim velikosti zabért a nutnosti piizptsobit tradicni
postprodukéni prvky pro novy format. Ne vzdy se stiihaci dostane do stfizny material
primarn¢ uréeny pro vystup do vertikalniho videa. I ptesto je kliCové, aby stfihaci hledali
kreativni feSeni a vyuzivali specifika vertikdlniho formatu k vytvoreni atraktivniho a

poutavého audiovizudlniho obsahu pro moderni narocné publikum.

Pro efektivni a bezproblémovou workflow”’ je stézejni jeji spravné nastaveni, stejné
jako u tradi¢niho Sirokothlého videa. I zde plati, Ze ¢im vice podrobnosti je naplanovano

dopiedu, tim mén¢ problému vznikne nasledné pii postprodukci.

2.6.1 Preprodukce

Pti tvorbé scénafe k vertikdlnimu videu je tfeba myslet na vertikalni ramovani a jak
bude vysledny zabér piisobit. Na rozdil od Sirokothlého videa, kde je divak zvykly na velky

prostor a pohyb o¢i po scéné zleva doprava, ve vertikdlnim videu tuto moznost nema.

26 VALUSIAK, Josef, Zaklady strihové skladby, 3. vydani, Praha: Akademie muzickych uméni, 2005, s. 67,
ISBN: 80-7331-039-2
27 Workflow - Pracovni postup
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Pokud je mozné vést divaktiv pohled ve vertikalni ose, miizeme vyuzivat celou vysku
zabéru. V opactném piipadé je lepsi pozornost divaka drzet v uplném stfedu zabéru a
zbytecné jej nerozptylovat pohybem v horni a spodni ¢asti obrazu. Takeé lidska postava bude
na vertikalnim zabéru plsobit jinak. S kamerou se I1ze k postavé priblizit daleko vice nez
v Sirokouhlém videu a stale ji budeme mit v zdbéru. To umoziuje vytvorit vétsi dojem

Hintimity* a tim padem komunikuje zab&r s vét§im diirazem.?®

2.6.2 Produkce

Béhem samotné produkce videa lze vyuzit riznych pomticek pro komponovani
zabéra do jinych formati, nez ve kterych natacime. Asi nejjednodussim fesenim je vyuzivat
tzv. ,.safety markers®, neboli rameckl ¢i znacek, které ndm v ndhledu kamery ukazuji
pozadovany pomeér stran pies nahravany obraz. Podle téchto ukazatelt tedy mizeme pii
nataceni sledovat, jestli je ndmi natdCeny subjekt stale komponovan spravné i po ofezu do
jiného formatu. Nékteré kamery dokonce umoznuji prekryti vice téchto rdmecka pies sebe
(napt. nahravame do 4:3 v open-gate modu kamery a pomoci safety markers mizeme vidét

nahled pro vertikalni format 9:16, avsak zaroven i pro horizontalni format 16:9).

Samoziejmosti je nahravat video v co nejvyssim mozném rozliSeni. Pokud mame
k dispozici kameru s dostatecné¢ vysokym rozliSenim a Sirokothlym objektivem, miizeme
teoreticky ofezédvat obraz pro vystupy do riznych formati a vyuzivat digitdlntho zoomu

tteba 1 pro zménu velikosti zabéru.

2.6.3 Postprodukce

Pti stiihu vertikalniho videa je dilezité myslet na to, ze socidlni sit€¢ maji své Ul —
uzivatelské rozhrani. To zabira urcitou €ast obrazu, obvykle spodni a pravy okraj obrazovky,
ktera zakryje déni v zabéru. V postprodukci bychom tedy méli ideélné pracovat s vodicimi
linkami, podobné jako pii samotné produkci videa, aby bylo jasné vizualné odliSené, ve které
¢asti obrazovky se maji podstatné informace ptedat divdkovi. Déale bychom neméli ani
umistovat grafické prvky jako titulky apod. mimo tyto €asti obrazu, pokud je nasim

zamérem, aby na socialni siti byly Citelné.

28 Anthony Madani, What Is Vertical Video Production And Why It's Important?, Online, dostupné z:
https://upmedia.video/vertical-video-production/ [cit. 2024-04-26]
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2.7 Vyuziti Al v tvorbé vertikalnich videi

Stejné jako v ostatnich digitalnich odvétvich, i v tomto pfichazi na scénu Al — uméla
inteligence. At uz se nam to libi, nebo ne, uméla inteligence se pomalu a jist¢ zac¢ina stavat
neodluditelnou soucasti nasi spolecnosti. Mnozi ji vitaji jako obrovského pomocnika, jini se
zase obavaji, ze kvili Al pfijdou o svou praci. Je to vSak nastroj (¢i technologie) jako kazdy
jiny a podle mého nazoru je pro kazdého profesionala nutné mit alespon zakladni piehled o

této tématice.

Jednim z jednodusSich zpusobtl, jak Al dokaZze stfihaci usnadnit préci, je automatizace
neékterych rutinnich Cinnosti pti stfihu videa. Naptiklad v programu Davinci Resolve
nalezneme funkci s nazvem ,,Scene Cut Detection “. V Adobe Premiere Pro zastupuje stejny
princip funkce ,,Scene Edit Detection”. Diky této funkci si mlZe stfiha¢ nechat vytvoftit
jednotlivé stfihy v importovaném videu automaticky a nemusi tak zdlouhavé prochazet

materialem a vytvafet je ruén&®.

Adobe Premiere také umoziuje pouzit funkci ,,Auto Reframe sequence®, ktera dokaze
automaticky ptevést sekvenci zabérti z jednoho formatu do jiného, véetné animovani
digitalniho Svenku. Nechava uzivatele vybrat si ze 3 moznosti nastaveni tohoto pohybu —
»dlower Motion* pro témét ¢i uUplné statické zabéry, ,,Default™ pro standartni vyuziti
v stitedn¢ dynamickych scénach a ,,Faster Motion* pro velmi rusné scény, kde je mnoho akce
a je zadané sledovat ji.>® V dobé& psani této prace neni funkce Auto Reframe naprosto
dokonala, uzivatelé si stézuji, ze museji sekvenci €asto rucné opravovat, avsak i tak je podle

mého nazoru tato funkce velmi uzitecna a usetii mnoho prace v postprodukci.

Dalsi véci je automatizace stfihu napf. na hudbu, kterd se v posledni dobé zacina
vyuZzivat stale vice. Platformy jako TikTok naptiklad vyuzivaji integraci sttihového softwaru
(v tomto konkrétnim ptipadé software Capcut), které umozinuji uzivateli pouze vybrat zabéry
a hudbu, do které maji byt sestiihdny a software automaticky vygeneruje vysledny stiih.

Také umoZiluje vytvoifeni Sablony z videa, které ma potencial stat se viralnim. Ostatnim

PAdobe, Detect edit points using Scene Edit Detection, Online, 24.5.2023, dostupné z:
https://helpx.adobe.com/premiere-pro/using/scene-edit-detection.html [cit. 2024-04-26]

%0Adobe, Automatically reframe video for social media channels, Online, 25.5.2023, dostupné z:
https://helpx.adobe.com/cz/premiere-pro/using/auto-reframe.html[cit. 2024-04-26]
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uzivatelim tedy staci vybrat si své zabéry, které nahradi ty ptivodni video a program jim

vytvoii video se stejnym sttihem, hudbou atd.?!

Adobe v kvétnu 2023 oznamilo novou funkei pro sviij software Photoshop nazvanou
Generative Fill, kterd vyuziva umélou inteligenci ke generovani obrazu, diky ¢emuz Ize do
redln¢ zachyceného obrazu dodat v podstaté jakykoliv objekt ¢i postavu. Uzivateli staci
pouze zadat textovy prompt (ptikaz) a Al se uz postara o zbytek prace, navic nabidne vybeér
z nékolika variant. Tim jednak velmi urychli workflow a navic nabidne nastroj pro vytvofeni

gehokoliv, co uzivatele napadne.?

Samoziejmé Adobe neni na trhu jediné firma specializujici se na Al generujici obraz.
Za zminku stoji také programy, které funguji v soucasnosti stejn¢ dobfte, ¢i dokonce 1épe. To
jsou napt. Stable Diffusion od spolecnosti Stability Al, nebo v fijnu 2023 vydany DALL-E
3 v ramci ChatGPT od spoleénosti OpenAl.*

Tuto funkci generovani obrazu pomoci Al lze implementovat i do tvorby videi
v jiném formatu, ackoliv ma zatim urcitd omezeni. Napiiklad 1ze doplnit prazdny prostor ve
vertikalnim videu, ktery vznikne vlozenim Sirokothlého formatu do vertikalni kompozice
nad a pod videem. Video poté ptsobi jako natoCené nativné ve vertikdlnim formatu. AvSak
je tfeba myslet na to, ze tato metoda vyuziva na doplnéni pouze staticky obrazek — tudiz

jakykoliv pohyb vybocujici z pivodniho oramovani prozradi vyuzity ,efekt*.>*

Technologie Al se vSak vyviji obrovskou rychlosti, a proto musim zdiiraznit, ze
pracuji s informacemi aktualnimi v dobé psani prace. Je velmi pravdépodobné, zZe
v budoucnu se nam dostane jesté rozsifenéjSich moznosti a funkci Al. Domnivam se, Ze je
pouze otdzkou casu, nez Al zvladne pfetransformovat jakékoliv video do jakéhokoliv

formatu, v€etné dokresleni pohyblivych ¢asti mimo ptivodni ramec obrazu.

3l Tiktok, About CapCut, Online, 11/2023, dostupné z: https://ads.tiktok.com/help/article/about-
capcut?lang=cs-CZ [cit. 2024-04-26]

32 Pam Clark, Dream bigger: Get started with Generative Fill, powered by Adobe Firefly Generative Al now
in Photoshop, Online, 23.5.2023, dostupné z: https://blog.adobe.com/en/publish/2023/05/23/future-of-
photoshop-powered-by-adobe-firefly [cit. 2024-04-25]

33 OpenAl, DALL'E 3 is now available in ChatGPT Plus and Enterprise, Online, 19.10.2023, dostupné z:
https://openai.com/blog/dall-e-3-is-now-available-in-chatgpt-plus-and-enterprise [cit. 2024-04-25]

3 [@Adobe Live), From Horizontal to Vertical Video using Photoshop and Premiere Pro with Afoali,
Online, video. 17.7.2023, dostupné z: YouTube,

https:// www.youtube.com/live/hEzObuu_08Q?si=V1BoPHNC8Gv5¢cgiG [cit. 2024-04-26]
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3 VERTIKALNI VS SIROKOUHLE VIDEO

V teoretické ¢asti prace jsme si definovali, co je vertikalni a Sirokouhlé video a popsali
jsme si jejich jednotlivé vlastnosti, vyhody a nevyhody. V dalsi ¢asti, analytické, si tyto dva
formaty porovname na konkrétnich reklamnich ptipadech a tim zjistime, v ¢em jsou podobné
a v cem rozdilné. Jednim z cilti této prace je zjistit, jaké jsou rozdily mezi vertikalnim a 16:9
videem. K vysledku tohoto zjisténi se chci dopracovat pomoci komparaéni metody. Rozhodl
jsem se zabyvat konkrétné reklamnimi videi, jelikoZ ty jsou na socidlnich sitich (v
profesiondlni kvalité, na rozdil od tzv. ,,user generated content*), internetu a zkratka vSude
kolem nas zastoupeny nejvice a setkavame se s nimi na kazdodenni bazi pfi konzumovani

jakéhokoliv obsahu ve vSech typech médii a platforem.

3.1 Kategorizace vertikalnich a Sirokouhlych reklam

Jelikoz typt reklamnich videi (at’ uz vertikalnich, ¢i téch klasickych Sirokouhlych)
existuje velké mnozstvi druhi, rozhodl jsem se je pro potieby této diplomové prace rozdélit

do 3 separatnich kategorii, se kterymi se 1ze nejcastéji setkat.

Kategorie jsem dé&lil podle zpusobu, jak pracuji s natoCenym materidlem pro
zpracovani vertikalni a Sirokouhlou variantou reklamy. V prvni kategorii jsou material i
stopaz stejné. Ve druhé je material stejny, ale vertikalni varianta reklamy je zkracenou verzi
té Sirokouhlé. V posledni kategorii jsou materidly potizeny odlisSné pro vertikdlni a pro

Sirokouhlou variantu reklamy.

3.1.1 Stejné

NejzékladnéjSim a nejjednodusSim zplsobem, jak z Sirokothlého videa udélat
vertikdlni, je zkratka pivodni video ofezat na vertikalni format. Vyhodu této metody
pfistupu vidim hlavné v uSetfeném case, kdy firma muize jednoduSe prezentovat svou
reklamu na vice platformach bez nutnosti vétsich zasahti do struktury videa. Upravy do verze
vertikalniho formatu jsou v tomto pfipadé velmi jednoduché. Primarni je zkontrolovat a
piipadné prekomponovat zabéry v horizontalni ose tak, aby byl ve vytezu 9:16 dany zabér
dobte Citelny. Druhym krokem, ktery je tfeba provést, je zkontrolovat a upravit grafiku a
titulky, aby rozmérové a pozicné sedély do 9:16 vytezu (scale, position, rozdeéleni na vice

radku...). Co se ty¢e zvukové dramaturgie, ta se stejné jako stiih mezi jednotlivymi formaty
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nelisi. Podle mého nazoru zpracovani vertikdlniho videa timto zplisobem nemusi pfinést
takovych uspéch, jelikoz naprosto ignoruje specifika vertikalnich videi na socialnich sitich

a z tohoto diivodu je velka Sance, Ze jej divak zkratka preskoci uz hned ze zacatku.

Tento pfistup zvolil naptiklad Mercedes v jedné ze svych reklam, konkrétné
v reklamé pro uvedeni modelu CLE na trh. V tomto ptipadé byla reklama nejspiSe primarné
urcena pro 16:9 format, ale nasledné se ji znacka rozhodla ptidat 1 ve vertikalni podobé na
svij Instagramovy ucet. AvSak kromé ofezu na 9:16 format na samotném stfihu reklamy nic

nezmeénila.

Hey Hanna. | just got {ff&

O

HANNA <3 A(

© il

Obrazek 3: vertikalni varianta a Sirokothla varianta reklamy od Mercedesu
3.1.2 Zkracené

Dalsi kategorii jsou vertikalni videa, ktera vznikla na zaklad€ zkraceni jejich
Sirokouhlé verze. At uz zkracenim jednotlivych zabérd, nebo pfimo vynechanim nékterych
z nich. Dlvodem, pro¢ nékteré zabéry ve vertikdlnim videu nepouzit, mize byt naptiklad
Spatna Citelnost zabé&ru pfi ofiznuti do vertikalniho formatu. Nebo také potieba kratsi stopaze
vertikalniho videa. Tento zplisob vyuziva ptvodni struktury del§iho Sirokouhlého videa,
kterou ve vertikdlni podobé zachovavd a pouze ji zjednoduSuje a zkracuje. Vyuziva

rychlejsiho tempa vertikalnich videi na socidlnich sitich a komunikuje stejnou myslenku,
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pouze v kratsi verzi. Na rozdil od prvni kategorie obé videa respektuji specifika danych

formatd a uz tim maji podle mého nazoru vétsi Sanci k tispéchu.

Ptikladem této metody mize byt napiiklad sezoénni reklama obchodniho fetézce
Sportisimo: Jarni vybava. Vrdmci této reklamni kampané Sportisimo vydalo delsi
Sirokotthlou reklamu, ze které nésledn€ vznikl derivat kratSiho vertikalniho videa pro

socialni site.

Obrazek 4: vertikalni varianta a Sirokothla varianta reklamy

3.1.3 Odlisné

Tteti a posledni kategorii, na kterou se zamétim, jsou vertikalni videa odlisné. V tomto
piipad€ nejsou zabéry z Sirokouhlého videa pouZity ve vertikalnim videu a naopak. Obé&
videa jsou vytvoteny v ramci jedné reklamni kampané, na stejny produkt ¢i sluzbu, ale jsou
ob¢ unikatni. Spojuje je pouze fakt, Ze materidl je natocen se stejnymi herci a rekvizitami,

ve stejném prostiedi, se stejnou vizualni stylizaci.

Ob¢ varianty komunikuji stejnou myslenku, ale kazdé z nich vyuZziva specifickych

rysit svého formatu. Podle mého nazoru je tato posledni kategorie nejsofistikovanéjsi,

N 24
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formata se zde pocita jiz od samotné preprodukce a na nato¢eném materialu je tento fakt

znat.

Jako priklad mohu uvést opét reklamu od automobilky Mercedes, kdy tuto metodu
vyuzili pti reklamni kampani k 137. vyro¢i vzniku znacky. Vertikalni video zde slouzi jako
kratka reklama a Sirokouhlé video jako delsi reklama, avSak ani v jedné verzi se nevyuziva

stejnych zabért.

DEFINING CLASS

since 1886

Obrazek 5: vertikalni varianta a Sirokouhla varianta reklamy
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4 ZKOUMANA VIDEA

4.1 Metodika analyz

Pti porovnani videi ve vice formatech jsem se zaméfil na to, jak se zméni u
jednotlivych formath konkrétni aspekty: délka zadbéru, velikost zabéru, celkova délka videa,
postprodukéni zasah do kompozice. Pro orientaci v datech analyzy jsem se rozhodl vytvorit

st jednoduchou tabulku v Excelu, ve které jsem kazdému aspektu ptidé€lil jeden sloupec.

Pro rozdéleni videa na jednotlivé stiihy jsem pouzil automatickou funkci ,, Scene cut
detection* v programu Davinci Resolve. Tato funkce vyuZziva algoritml k analyze zmény
pohybu, sviceni a dalSich parametr v zdb&éru. Nasledné umi vytvoftit jednotlivé stiihy, coz
velmi urychluje postup oproti manualnimu hledani a vytvareni stithi. Samoziejmé tento
zpusob neni dokonaly a vysledné stfihy jsem musel zkontrolovat a poupravit, obc¢as totiz
software vytvoril stfihy navic. Napiiklad u velmi rychlého pohybu objektu pied kamerou, ¢i
probliknuti blesku v zdbéru. Zajimavy fakt je, ze ve vertikdlnich videich vznikalo vice
»falesnych® stfihi nez v Sirokouhlych videich. To je zplisobeno nejspise tim, ze vertikalni
videa jsou dynamictéj$i nez jejich Sirokouhlé varianty a také se zde pracuje s mensim

prostorem v zabéru, tudiz je jednodussi software zmast.

Po rozd€leni na jednotlivé zabéry jsem nasledné vypocital délku kazdého z nich a
vypsal si je do tabulky. Vypocet prob¢hl ruéné a diky frekvenci 25 snimkt za vtefinu jsem
mohl délku zabéru vypsat s presnosti na 4 setiny vtetfiny (pocet snimki krat 4, jelikoz 100/
25 = 4). Nasledné jsem vSechny hodnoty zpriméroval a tim zjistil pfesny prumér trvani

jednoho zabéru.

U vSech videi jsem si vypsal velikosti kazdého zébéru od velkého celku po velky detail
a poté zkoumal, jak se velikosti zménily ve vertikalni verzi oproti Sirokouhlému videu.
Zaroven jsem si byl védom, ze v obou verzich videi mohou byt vyuzity jiné zabéry, proto

jsem jesté do analyzy zahrnul i nejcastéjsi velikost zabéru u kazdého z videi.

Do posledniho sloupce jsem si psal stru¢né poznamky k postprodukénimu zasahu do
kompozice, sledoval jsem zde jestli a jak bylo do kompozice zasazeno ve stfizné. Z téchto
dat jsem si nakonec urcil pocet takto upravenych zabért a nejcastéjsi typ postprodukéniho

zasahu do kompozice.
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4.2 Mercedes 137 years of Class:

Sirokouhlé video s ndzvem ,, Mercedes-Benz — Defining Class since 1886 je vefejné
dostupné ke shlédnuti na oficialnim Youtube kanile Mercedes — Benz.* Vertikalni format
videa s popisem ,, 137 years of Class. That’s Mercedes-Benz* je taktéz verejné dostupny ke

shlédnuti na oficidlnim Instagram profilu Mercedesbenz.*®

4.2.1 Délka zabéru

V ptipadé¢ Sirokothlé reklamy je primérnad délka zabéru 1,53 vtefiny. Ve vertikalni
varianté¢ je to pouze 0,39 vtefiny. Coz znamena, ze vertikalni video ma téméf 4x kratsi
zébeéry. Tento velmi maly primér u vertikalni reklamy je zptisoben stylizaci celého videa do
rychlé montdze zabérh. Jiz prvni vtefina a pul obsahuje 15 stitht v rdmci rapid montaze
znaku Mercedes-Benz. I v pozd&jsi fazi videa jsou rychle proti sobé prostiihdvany proti

pohledy mladého muze a divky.

Nejdelsim zabérem v Sirokothlé reklamé je zavérecna 10vtefinova obrazovka, ktera
vybizi divaky Youtube videa k odbéru. Kdyz pomineme tento zabér, u kterého by Slo
polemizovat, jestli jesté patii k videu, jsou nejdelSimi zabery ivodni a zavérecny (respektive
piedposledni) zabér. Uvodni zabér trva 5.68 vtefiny, exponuje nam prostiedi a ukazuje

letopocet (datum vzniku znacky).

Oproti tomu nejdelsi zabér ve vertikalnim videu je az ten zaveérecny, ktery trva 2,8
vtefiny a jako jediny trva vice nez 1,25 vtefiny. Video je vSak navrzeno tak, ze zavéreCny
zabér je pomaly najezd na mladou divku drzici v ruce hvézdu Mercedesu, kterd na poslednim
snimku zébéru ma stejnou velikost a sttedovou kompozici jako hvézda na zacatku videa.
Tudiz pti pfehravani ve smycce piisobi tento zabér jako ptechod a teoreticky by se tak dal
povazovat i za zabér uvodni. Tento ,trik* je ve vertikdlnich videich na socidlnich sitich
pomérné Casty a ma za cil nasbirat vétsi pocet zhlédnuti a doby sledovani, pravé diky iluzi

nekoneéného videa.

3 [@Mercedes-Benz], Mercedes-Benz — Defining Class since 1886, Online, video. 4.9.2023, dostupné z:
YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=tplyYblsn74 [cit. 2024-04-26]

36 [mercedesbenz], 137 years of Class. That's Mercedes-Benz, Online, video. 25. 9. 2023, dostupné z:
Instagram, https:/www.instagram.com/reel/Cxn8MKYKYar/ [cit. 2024-04-26]
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4.2.2 Velikost zabéru

U sirokouhlého videa byly nejcastéjsi polodetaily, konkrétné ve 24 zabérech. Hned
po nich prevazovaly detaily, kterych je 20. Celek se objevuje 8x, poprvé v nejdelSim
uvodnim zébéru, kde exponuje prosttedi. To je ndm ukdzano dale ve 3 velkych celcich.
Polocelek se objevuje taktéz ve 3 zabérech. Velky detail je pouze v jednom zabéru, kdy

mlady muz drzi v ruce znak hvézdy Mercedesu a prohliZi si ji z blizka.

Ve vertikdlnim videu ptevazuji jednoznaéné detailni zabéry. Detail se zde objevuje
v 13 zébérech, velky detail poté v 11. Polodetail zastupuje 6 zabért. Celky jsou az prevazné
v druhé poloviné videa, coZ je dano uvodni rapid montézi, ktera se odehrava cela v detailech
a velkych detailech. Konkrétné je celkli ve videu 5. Polocelky jsou pouZité pouze ve 2

zabérech.

4.2.3 Celkova délka videa

Celkova délka Sirokouhlého videa je 1 minuta a 34 vtefin, zatimco vertikalni format
ma stopaz pouze 14 vtefin. Vertikalni video je tedy vice nez 6x krat$i. Pocet zabért
v Sirokouhlé varianté je 62, zatimco u vertikalniho videa je pouze zhruba polovina,
konkrétn¢ 37 zabéra. Vznika zde tedy celkem velky nepomér stopaze a poctu zabért, ktery
je zptusoben piedev§im uvodni rapid montazi ve vertikalnim videu. I pies extrémni rozdil ve
stopazi vSak muzeme sledovat, Ze oba formaty komunikuji velmi podobnou myslenku

divakovi, pouze k tomu vyuzivaji specifika vlastni pro dané¢ formaty.

4.2.4 Postprodukéni prace s kompozici

U Sirokouhlé reklamy jsem nezaznamenal z4dné postprodukéni manipulace
kompozice. Pouze v 5. zabéru, kdy vidime garaZ plnou automobilli, miiZeme pozorovat
mirny zoom-in. Nemohu v8ak s jistotou fict, zdali se jednd o zménu ohniskové vzdalenosti

objektivu, nebo jde o postprodukéni digitalni zoom.

Ve vertikdlnim videu se s postprodukénimi zménami kompozice pracuje rovnou ve 4
zabérech. 2x je vyuzito zmény méfitka, kdy jsou pixely zkraceny v Sifce, takze ve
vertikdlnim ofezu vidime vice z plivodniho Sirokého zabéru, ale obraz plisobi neptirozené

protahle. V jednom piipadé¢ se jedna o otoceni zabéru automobilu o 90 stupiiti. AvSak tento
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zabér pfimo navazuje na predchozi zabér — detail ndkresu vozidla, ktery je orientovany stejné
jako nésledujici zabér, ¢imz ndm vznika match cut a na divédka tudiz tato manipulace
nepusobi tolik rusivé. V predposlednim zabéru videa jest¢ mizeme pozorovat digitalni

Svenk, ktery nejspiSe kompenzuje Spatny pohyb kamery.

zdbér délka(s) primé&r Vel.Zabé postpro zména kompozice  zab&r délka (s) pramér Vel.Zab& postpro zmé&na kompozice

1 5.68 153 C NE 1 0.12 0.39 D NE
2 3.44 D NE 2 0.08 D NE
3 3.56 D NE 3 0.12 D NE
4 3.84 D NE 4 0.08 D NE
5 2.28 vC Moina, zoom in 5 0.12 D MNE
6 1.56 D NE 6 0.08 D NE
7 1.04 FD NE 7 0.12 VD NE
) 4.4 D NE ) 0.08 VD NE
9 0.36 D NE 9 0.12 VD NE
10 0.44 D NE 10 0.08 VD NE
11 0.26 PD NE 11 0.12 VD NE
12 0.16 FD NE 12 0.08 VD NE
13 0.36 FD NE 13 0.12 VD NE
14 0.16 FD NE 14 0.08 VD NE
15 0.28 D NE 15 0.16 VD NE
16 0.2 PD NE 16 0.12 VD NE
17 0.4 FD NE 17 0.4 D NE
18 0.36 D NE 18 1 D—PD NE
19 0.32 FD NE 19 0.96 PD—>D  ANO, zména méfitka
20 0.32 PD NE 20 0.36 VD NE
21 0.16 PD NE 21 0.16 PC NE
22 0.36 D NE 22 0.16 PD NE
23 1.2 C NE 23 0.16 PD NE
24 0.76 FD NE 24 0.16 D NE
25 0.84 FD NE 25 0.96 D NE
26 2.68 C NE 26 0.48 D NE
27 0.78 PD NE 27 0.6 C ANO, Ototeni o 90 stupAd
28 0.6 D NE 28 0.44 PC ANOC, zména méfitka + Svenk
29 0.36 D NE 29 0.44 PD NE
30 0.56 C NE 30 0.12 D NE
31 0.8 D NE 31 0.28 D NE
32 1 PD NE 32 0.24 C NE
33 2.72 FD NE 33 0.44 C NE
34 1.2 FD NE 34 0.24 C NE
35 0.92 D NE 35 1.2 PD NE
36 1.88 C MNE 36 0.96 C ANQ, mirny zoom out + dvenk
37 0.6 C MNE 37 2.8 PD—D NE
38 0.8 D NE

39 0.48 FD NE

40 1.2 D NE

a1 3.08 FD NE

42 0.72 C NE

43 1.96 FD NE

44 1.6 FD NE

45 1.04 D NE

46 1.32 FD NE

47 1.2 PC NE

48 0.6 D NE

49 1.2 D NE

50 0.76 FD NE

51 0.88 D NE

32 1.92 VD NE

53 4 PD NE

54 0.92 FD NE

55 1.92 C NE

Obrézek 6: tabulka dat k videu 137. vyro¢i znacky Mercedes-Benz
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4.3  Sportisimo: Jarni vybava v pohybu:

I3

Sirokouhla reklama s nazvem ,, Jarni vybava uz se tési, az ji vezmete ven | Sportisimo *
je vefejné dostupna ke shlédnuti na oficialnim Youtube kanale Sportisimo Ceské republika.’’
Vertikalni varianta videa je poté dostupna ke shlédnuti na oficialnim Instagram profilu

sportisimo_cesko.*

4.3.1 Délka zabéru

U sirokothlého videa je primérna délka zabéru 1,88 vtetfiny. U vertikalniho videa to
je pouze 1,67. Vertikdlni verze ma tedy v priméru cca o 12,5% rychlejsi stiihy. NejdelSim
zébérem je v obou ptipadech zavérecny packshot, ktery trva 3,76 vtefiny, respektive 2,92

vtefiny u vertikalni varianty.

Zajimavosti vertikdlniho videa v ramci délek zabéra je fakt, Ze uvodni zabér ve
vertikalnim videu trvd déle nez u Sirokouhlé varianty. To vSak miize byt ddno tim, Ze
v Sirokouhlé reklamé je k expozici vyuzito série kratSich zabéra, kdezto ve vertikalnim videu
je k expozici vyuzit pouze prvni zabér. S vyjimkou tohoto uvodniho zabéru jsou prakticky

vSechny zabéry pouzité ve vertikalni verzi kratsi nez stejné zabéry z Sirokouhlé varianty.

4.3.2 Velikost zabéru

Nejcastéjsi velikosti zabéru u Sirokouhlé reklamy je celek, ktery je ve videu celkem
6x. Dale je zastoupeny detail 4 zabéry, stejné jako polodetail. Jednou se objevuje velky detail

a jednou polocelek.

U vertikalni varianty reklamy pfevazuji polodetaily, které jsou zde 5x. A déle detaily,
které jsou zastoupeny 4 zabéry. Celek se zde objevuje pouze jednou, a to aZ v zavére€ném
packshotu. Stejné jako u Sirokotihlé reklamy se zde jednou objevuje velky detail na botu a

jeden polocelek na ptichéazejici rodinu.

37 [@Sportisimo Ceska Republika), Jarni vybava uz se tési, az ji vezmete ven | Sportisimo, Online, video.
16.3.2023, dostupné z: YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=q49eGWCpCLM [cit. 2024-04-26]

38 [sportisimo_cesko], Jarni vybava..., Online, video. 23. 4. 2023, dostupné z: Instagram,
https://www.instagram.com/reel/CqI8kDIKXQY/ [cit. 2024-04-26]
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Muzeme tedy vidét, ze vlivem ofezu do vertikalniho formatu se ndm opét proménuji
velikosti zabéru do mensich, nejvice to 1ze pozorovat na zméné z celkii na polodetaily. Také

polodetaily z Sirokothlé varianty se proménuji spise do detailtl.

4.3.3 Celkova délka videa

Sirokotthl reklama ma stopaz 30 vtefin, vertikalni varianta 20 vtefin. Podet zabéri
v Sirokouhlé varianté je 16, zatimco u vertikalniho videa to je pouze 12. U vertikélni varianty
je jednoznacné vidét, Ze se jedna pouze o kratSi variantu Sirokouhlé reklamy, ktera

komunikuje stejnou myslenku pomoci mensiho mnozstvi zabéra.

4.3.4 Postprodukéni prace s kompozici

U Sirokouhlého videa jsem zaznamenal pouze dva zasahy do kompozice v ramci
stithové postprodukce. V obou piipadech se jednalo o mirné digitalni ptiblizeni obrazu.

ree

Produktové zabéry, kdy produkt pomoci efektu rozmazani pozadi ,,vystoupi*“ do popiedi,
jsem zde nezapocitaval. Sice je na pozadi také aplikovan mirny digitalni zoom-in, ale tento

zpusob vyuziti povazuji spise za efektovy zabér nez postprodukcéni zménu velikosti zabéru.

U vertikélniho videa bylo zasaht do kompozice znatelné vice, konkrétné 5. Ve vSech
piipadech Slo o digitalni Svenk obrazem do strany, v zdvérecném zabéru byl navic ponechan
digitalni zoom. Svenky jsou podle mého nazoru pridany z diivodu ukazani celého zabéru,
ktery jinak ve vertikdlnim ofezu nebyl pro divaka dobfe cCitelny. Mizeme tedy opét

pozorovat, ze vertikalni video pracuje s postprodukénimi zasahy do kompozice daleko vice.

zabér délka (s) pramér Vel. Zabéru postpro zména kompozice zabér délka(s) pramér Vel Zibéru postpro zména kompozice
1 1,64 1,875 C NE 1 2,4 1,666667 D NE
2 1,24 D NE 2 1,64 PD NE
3 1,32 D ANO - Zoom in 3 1,24 PD ANO - Svenk
4 2,56 PD NE 4 1,76 D NE
5 2 VD NE 5 2,16 D NE
6 1,72 C NE 6 1 PD NE
7 1,4 c NE 7 2,04 ) ANO - Svenk
8 1,96 PD NE 8 1,52 D NE
9 2,48 PD NE 9 1,2 PD NE
10 1,36 [« NE 10 1,04 PC ANO - Svenk
11 2,28 D NE 11 1,08 PD ANO - Svenk
12 1,48 D NE 12 2,92 o ANO - Svenk
13 1,68 PC NE 13
14 1,76 C NE 14
15 1,36 PD NE 15
16 3,76 C ANO - Zoom in 16

Obrazek 7: tabulka dat k reklamnimu videu Sportisimo
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4.4 Mercedes CLE :

Sirokouhlé reklamni video s nazvem ,, The New CLE Coupé and Cabriolet — Shaped by
Desire* je vetejné dostupné ke shlédnuti opét na oficialnim Youtube kanale Mercedes —
Benz.**Jeho vertikdlni variantu je mozné taktéZ nalézt na oficidlnim Instagram profilu
Mercedesbenz.**Tento piiklad nam demonstruje, e firmy mohou své reklamy pouZivat
v jinych formatech napf. na socidlnich sitich, aniz by vSak na vertikélni variant¢ zménili
cokoliv jiného nez grafiku a titulky. Kdybychom méli soudit GspéSnost podle poctu
zhlédnuti, v dob¢ psani prace bylo instagramové video staré 34 tydnti a mélo 1,88 milionu
zhlédnuti. To je v porovnani s ostatnimi reklamami na Instagramovém uctu Mercedesu
docela primérny vysledek, jina jejich videa dosahuji klidn€ 3 milionti zhlédnuti za mnohem
kratsi cas. Kdyz to vSak porovname s piivodni Sirokotthlou reklamou na Youtube, kterd ma
oproti té Instagramové pouze 204 tisic zhlédnuti, miiZzeme pozorovat, Ze 1 tento zplsob je

skvély pomér tzv. ,,cena/vykon®.

Pfi porovnavani zabért jsem si v§imnul, Ze na vertikdlnich zabérech piisobi kamera
vzdalenéji od natacenych objektd/ postav nez v Sirokouhlé varianté. Coz mé piivedlo
k domnénce, ze materidl byl natocen do jiného formatu nez 16:9, mozna v open-gate mdédu

kamery.

4.4.1 Délka zabéru

Priimérna délka zabéru u Sirokouhlého videa je 1,99 vtetiny, zatimco u vertikalniho
videa je to ,,pouze” 1.95 vtetiny. Tato nepatrnd odchylka je dana pouze tim, ze vertikalni
video neobsahuje zavérecnou obrazovku, kterd se objevuje v Sirokothlé varianté reklamy.
Jinak jsou délky zabérii naprosto stejné u vertikalni i Sirokouhlé varianty, protoze do stfithové

skladby mezi jednotlivymi formaty nebylo zasahovéano.

4.4.2 Velikost zabéru

Jelikoz se oba formaty stfihové shoduji, nema smysl zdlouhavé ruéné vypisovat a

porovnavat velikosti naprosto totoznych zabérii. Opét zde plati, Ze ve vertikalni varianté se

¥ [@Mercedes-Benuz], The New CLE Coupé and Cabriolet — Shaped by Desire, Online, video. 5.7.2023,
dostupné z: YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=QiTQIRAOSCM [cit. 2024-04-26]

40 [mercedesbenz], Ready for an unboxing of a very special kind?...,, Online, video. 5. 7. 2023, dostupné
z: Instagram, https://www.instagram.com/reel/CuUeKz8g2kg/ [cit. 2024-04-26]
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z nékterych Sirsich zabért stavaji zabéry detailnéjsi — napt. hned v tivodu Sirokouhlé reklamy
vidime automobil prevazné v celcich, kdezto ve vertikdlnich videich jsou stejné zabéry
vlivem ofezu spise polocelky, ¢i dokonce polodetaily. Pouze v pripadé, kdy se v ptivodnim
Sirokouhlém videu objevuji velké celky, mizeme ve vertikdlnim videu sledovat celky.
Zajimavosti zde je, Ze videa zacinaji detailem (respektive velkym detailem u vertikalni

varianty) a az poté se exponuje piibeh konvencné pres celky.

Ve vertikalni varianté bylo potieba upravit grafiku tak, aby nezasahovala mimo
vertikalni ofez. Toho je dosazeno tak, ze veSkera grafika mirn¢ zmensena, a hlavné pfesunuta
vice doprostied obrazu. Dale jsou do vertikalniho formaty pfidany titulky mluveného slova,
které jsou pon€kud netradicné ve vrchni ¢asti obrazovky. To je podle mého nazoru z divodu,

ze ve spodni Casti obrazu by mohly byt piekryty uzivatelskym rozhranim socialni sité.

4.4.3 Celkova délka videa

Jak jsem jiz diive zminil, vertikadlni video je pouze ofez plvodniho stiihu do
vertikalniho formatu. Piesto se autofi rozhodli do Sirokothlé reklamy zakomponovat na
zaver obrazovku vybizejici ke sledovani Youtube kanalu, coz neni na této platformé nic
neobvyklého. Tento usek trva presné 10 vtefin a tvoii jej jiz pouzité zabéry na jedouci
automobil. Vysledna stopaz je tedy 5 minut a 41 vtefin, respektive 5 minut a 31 vtefin u

vertikalni varianty.

4.4.4 Postprodukéni prace s kompozici

U Sirokothlé reklamy jsem zaznamenal pouze nékolik digitalnich pfiblizeni obrazu,
které jsou vyuzivany ke zdiiraznéni beatu. Dale se ve videu obc¢as objevi mirny zoom-in, u
kterého vSak nejsem schopen s jistotou urcit, zdali se jednd o zménu ohniskové vzdalenosti
objektivu pfimo na place, nebo je toto pfiblizeni dodélano postprodukéné. Ve vertikalnim
videu je pak Casto zabér piekomponovan na horizontalni ose tak, aby vertikalni ofez zabiral

podstatnou ¢ast zabéru. Nezaregistroval jsem vSak Zadné digitalni Svenky v ramci zabéru.
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4.5 Vysledky analyz

Analyzy ukézaly, ze primérna délka zabéru je oCekavané kratsi u vertikalnich formata
oproti jejich Sirokouhlym variantdm. V prvni analyze to bylo az téméf 4x, u ostatnich byl
rozdil mén¢ patrny, ale potvrzoval toto pravidlo. Nejdelsi byly zpravidla ivodni a zavérecné
zabery.

Ohledné velikosti zabérii se ukazalo, ze vertikalni varianty vyuzivaji uzsi zabéry nez
jejich Sirokouhlé protéjSky. To je dano zejména tim, Ze vSechny materidly byly
pravdépodobné potizeny do Sirokothlého formétu a nasledné vertikéalni formaty z nich byly
pouze vyfezany. Tim doslo ke zvétSeni velikosti zabérti — napft. z celkli do polodetaild, ¢i

z polodetailil do detaild.

Celkové délky videi byly vZzdy krats$i u vertikdlnich variant, coz jen dokazuje trend
zkracujici se kiivky pozornosti divaki na platformach vyuzivajicich vertikalnich formata.
Tteti analyza obsahovala reklamu, kterd pro vertikalni variantu vyuzila Sirokouhlé verze

beze zmény stfihu zabérti, pouze s jinou zavéreCnou obrazovkou.

Co se tyCe postprodukéni zasahit do kompozice, mnohem castéji se vyskytovaly u
vertikalnich variant. CozZ je pomérné logické, jelikoz s vertikalnim ofezem bylo tfeba daleko
vice pracovat v postprodukci, pokud stith vychdzel z pivodné Sirokouhlého materialu.
Nejcastéji bylo vyuzito digitalniho Svenku, ktery umoznil pfekomponovat zabér predevsim
v horizontalnim sméru do stran. Obcas byl pouzity digitalni zoom a nékolikrat se objevilo

také pouziti zmény méfitka obrazu.
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III. PROJEKTOVA CAST
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5 STRIH VIDEA DO VICE FORMATU

Projektova cast této diplomové prace predstavuje praktickou implementaci a aplikaci
konceptii zkoumanych v teoretické casti. Cilem této projektové casti bylo vytvorit dva
odlisné¢ formaty videa z jednoho zdrojového materidlu. Jednalo se o reklamu pro klienta,
ktery podnikd v odvétvi car rentalu (piij¢ovani sportovnich aut na urcitou dobu za predem
domluvenou cenu). Zadani klienta zné€lo: vytvofit poutavé a moderni promo video
automobilu, které zaujme divéaka a ten si po shlédnuti objednd nabizenou sluzbu — pronajme
st vozidlo. S ohledem na rozmanitost médii a zplisobt, jakymi lidé spotfebovavaji obsah v

dnesni dobé&, bylo nutné ptizplsobit tento obsah pro rizné platformy.

Zdrojové video jsem se rozhodl natocit ve ¢tvercovém formatu 4:3, coz mi poskytlo
idedlni kompromis pro vystup do vertikalniho i Sirokothlého videa. Také jsem timto
zpusobem pofidil materidl v nejvyssi mozné kvalité, jelikoz kamera vyuzila celou plochu

svého snimace v tzv. open-gate modu.

Pivodné jsem mél v planu z mnou definované kategorizace postupovat ve stylu
,,0dli§né* varianty vertikalniho a Sirokotuhlého videa. AvSak z ¢asovych diivodl pfi nataceni,
kdy jsem nemél moznost potidit dostatecné mnozstvi riiznych zabéra, jsem musel nakonec
pii postprodukci pouzivat nékteré klicové zabéry v obou formatech. Tim padem bych tento

projekt zatadil spiSe jako kombinaci kategorii ,,0dliSné* a ,,zkracené*.

Prvni reklamni video bylo vytvofeno ve formatu 16:9, coz je tradi¢ni horizontalni
format vhodny pro prohlizeni na pocitacich a televiznich obrazovkach. Tento format

umoznuje plné vyuziti Sitky obrazovky a poskytuje divakovi kvalitni zaZitek z prohliZeni.

Druhé reklamni video bylo vytvoteno ve vertikdlnim formatu, ktery je idealni pro
socialni média a mobilni telefony. Mobilni zafizeni jsou nyni hlavnim kanilem pro
konzumaci obsahu a socidlni sité, jako Instagram, Snapchat a TikTok, preferuji vertikalni
video. Tato adaptace umoznuje efektivnéji oslovit svou cilovou skupinu na téchto

platformach.

Tato projektova Cast se zaméefuje na prakticky proces stithu a editace piivodniho
zdrojového videa do obou zminénych formati. Bude rozebirat technické aspekty tvorby

téchto videi, jako jsou délky jednotlivych zabéra, velikosti zabéri, celkova délka videa,
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pohyb kamery (staticky/Svenk). Dale bude hodnotit efektivitu téchto dvou rtznych

reklamnich videi a jejich schopnost efektivné komunikovat s cilovou skupinou.

Timto projektem se snazim demonstrovat, jak dulezité je prizpisobit format videa pro
konkrétni média a zatizeni uz pti vymysleni konceptu, a jakym zplisobem vertikalni video
mize byt vyhodnym nastrojem pro moderni marketingovou komunikaci. DalSi ¢asti
projektové ¢asti budou vénovany detailni analyze a prezentaci vytvorenych videi, stejné jako
zaverecné reflexi dosazenych vysledki a jejich relevance pro soucasnou tvorbu videi a

digitalni marketing.

5.1 Klasicka reklama

Prvnim vystupem byla klasickd Sirokouhla reklama, ktera by méla primarné slouzit
jako reprezentativni video na webu klienta. Potencionalni zakaznik by si diky kratkému
videu mohl automobil prohlédnout do detailu, poslechnout si, jak zni motor za jizdy a
nasledné se rozhodnout k vytvofeni rezervace prondjmu. Déle video muze poslouzit také
jako propagacni video na Youtube kandlu klienta, Facebook strance, ptipadné pokud by se

klient rozhodl reklamu nékdy vysilat v TV.

Video je dostupné ke zhlédnuti na Youtube kanale autora diplomové prace.*!

5.1.1 Délka zabéru

Priimérna délka zabéru u Sirokouhlé reklamy je 3,09 vtefiny, coz by se na reklamu
mohlo zdit pomérn€ dost. Video je vSak koncipovdno tak, Ze se k nému dostane
pravdépodobné uz divak se zajmem o toto vozidlo, tudiZ neni tieba hned ze zacatku zaujmout
jeho pozornost pomoci dynamickych kratkych zabérii. Respektive stale je zadouci jeho
pozornost zaujmout, avSak zdaleka ne natolik jako naptiklad u ndhodné reklamy, na kterou

by mohl narazit pfi brouzdani internetem.

Naopak jsem pfi stfihu kladl diiraz na poklidnéjsi stfihy a del$i zabéry, u kterych si
divak bude moci nerusSené¢ prohlédnout automobil takzvané ,,v celé své krase. I z tohoto
diivodu je nejdelsi zabér hned ten Givodni, ktery trva 9 vtefin a jednd se o pomaly ndjezd na

automobil v podzemni garazi. Druhym nejdelSim zabérem je poté polodetail na automatické

! [@Dody Prodcution], BMW 440i Convertible [Cinematic 4K edit], Online, video. 31.12.2023, dostupné z:
YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=kOZp0OneXzjE [cit. 2024-04-4]



https://www.youtube.com/watch?v=kOZp0neXzjE

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 47

skladani stfechy automobilu do jeho kufru, ktery trva 6 vtefin a dobie ilustruje rychlou a

jednoduchou funkci vozidla ,,proménit se z klasického automobilu se stfechou na kabriolet.

5.1.2 Velikost zabéru

Ve videu dominuji pfedevsim detaily, které jsou zastoupeny 9 zabéry, a dale celky,
které se zde objevuji v 8 zabérech. Dva zabéry jsou poté polocelky, kde vidime nejdiive
zadni vEtsi ¢ast automobilu a v druhém piedni ¢ast vozidla. Dvakrat se objevuje velky detail,
poprvé hned v uvodu zabér na znak BMW a podruhé velmi blizky detail na sportovni

koncovku vyfuku. Polodetail je zde zastoupen také 2 zabery.

5.1.3 Celkova stopaz

Sirokouhla reklama ma stopaz 1 minutu a 11 vtefin predevsim z divodu, aby si divak
mohl co nejlépe prohlédnout vozidlo a vSechny jeho rysy. Pocet zabérti v tomto videu je 23.
Oproti vertikalni varianté nebyl primarni cil pfedat divakovi co nejrychleji a nejefektivnéji
velké mnozstvi informaci. Pfedpokladem tohoto videa je totiz fakt, Zze uzivatel na néj kliknul
z divodu, ze ma jiz zajem dozveédét se o auté co nejvice informaci a teoreticky se

rozhodnout, jestli si jej chce pronajmout.

5.1.4 Postproduk¢ni prace s kompozici

Postproduk¢ni prace s kompozici byly v piipadé Sirokothlého videa pouze formou
stylistického doladéni zabért, které se kviili nedostatecné Casové kapacité nepodafily natocit
pfimo na place v idealni podobg. Tyto upravy jsou pouze ve dvou zabérech a v obou
ptipadech jde o mirny zoom-in v kombinaci s digitdlnim Svenkem. Zabériim jsem tim dodal

trochu vice dynamiky a zarovent kompenzoval mirn¢ nepovedeny pohyb kamery.

5.2 Vertikalni reklama

Druhym vystupem byla vertikdlni reklama zaméfena specidln€ na platformu
Instagram. Video by mélo slouzit k placené propagaci sluzeb klienta pravé na jeho
Instagramovém profilu. Klient chtél, aby video ptisobilo ,,trendy* dojmem, tedy zapadalo do
stylu videi této platformy — dynamické zébéry sestfihané do akcéni hudby, které by
pfedstavily automobil k prondjmu a zaujaly divaka natolik, aby se pfes odkaz proklikl na

web a zarezervoval si svilij vlastni termin prondjmu.
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Video je dostupné ke zhlédnuti na Youtube kanale autora diplomové prace.*?

5.2.1 Délka zabéru

U vertikalni varianty jsou délky zabérti vyrazné kratsi, praimérné¢ ma jeden zabér
délku 1,35 vtetiny. To je oproti §irokouhlému videu vice nez dvojnasobné krat$i. Uvodni
zaber je opét nejdelsi, ovSem trva pouze 3,4 vtefiny. Hned za nim je nejdelsi zdveérecny zabér
s délkou trvani 3,28 vtefiny. Naprostd vétSina zabérli trva méné nez vtefinu, coZ je dano
pfedevsim rychlym rytmem pouzit¢ hudby. Pro jesté vétSi dynamiku stithu jsou navic

pouzity tzv. speedrampy (zrychlené zacatky a konce klipt).

5.2.2 Velikost zabéru

V této varianté videa jednoznacné€ ptevazuji velké detaily. Ty jsou zastoupeny
v naprosté vétSin€ zabéri, konktrétné v 11 zabérech. Je to dano predevsim faktem, Ze vétSina
natocenych detaili se pii ofezu na vertikalni format stavaji velkymi detaily. Coz u tohoto
formatu neni na Skodu, vétsi detaily na malé obrazovce mobilniho telefonu naopak pomahaji

zaujmout rychle pozornost divéka.

Déle mizeme pozorovat jeden detail a 4 polodetaily, které vznikly opét
ofezem SirSich zabéri, ale stale ukazuji podstatné Casti automobilu. Co se tyce celktl, kdy
muzeme vidét celé vozidlo, tyto zabéry se ve videu objevuji 2x. Poprvé v nejdelSim tvodnim
zabéru, kdy se divak dozvida, o jaky typ a model automobilu se jednd. Druhy celek se
objevuje téméei v uplném zavéru videa, kde nabizi divdkovi Celni pohled na vozidlo.
Polocelky se objevuji také ve dvou po sobé jdoucich zabérech, které vznikly vertikdlnim
ofezem celku a diky tomu ukazuji pouze vétSinu automobilu. Oba zébéry vSak trvaji zhruba

0.8 vtefiny, takze na divaka mohou plsobit v kontextu celého videa spiSe jako celky.

5.2.3 Celkova stopaz
Celkova délka vertikalni reklamy je 26 vtefin. Ackoliv je oproti Sirokouhlé varianté
videa 3x krat$i, obsahuje témét stejny pocet zabéri — 20. Coz je pouze o 3 zabéry méné nez

v Sirokouhlém videu. To je ddno rozdilnym zamétenim videi, o kterém jsem psal jiz diive.

42 [@Dody Prodcution], BMW 440i Convertible [Cinematic 4K edit], Online, video. 31.12.2023, dostupné z:
YouTube, https://www.youtube.com/shorts/Bw2NOE7rQCs [cit. 2024-04-4]
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Demonstruje to vSak, ze ob¢ videa vyuzivaji zhruba stejného pocétu zabéru k

vykomunikovani stejného typu myslenky pouze s vyuZzitim jinym principa.

zabér délka (s) pramér Vel. Zdbé postpro zmé&na kompozice

1 3.4 1.35 C ANO, zména méfitka + blur
2 0.96 VD
3 0.88 VD
4 0.96 VD
a 0.92 D
6 1.6 FD ANO, mirny zoom in + 3venk
7 0.88 VD
8 1.96 PD ANO, Svenk
9 0.3 PC ANO, zména méfitka + blur
10 0.54 PC ANO, zména méfitka + blur
11 0.8 VD
12 2.56 VD
13 0.8 VD AMNO, Svenk
14 0.52 VD
15 0.44 VD
16 1.08 VD
17 2.4 PD
18 0.88 C
19 1.04 VD
20 3.28 PD ANO, Svenk

Obrazek 8: tabulka dat k vertikalnimu videu BMW 4401
5.2.4 Postproduk¢ni prace s kompozici

S postprodukcnimi zasahy do kompozice se ve vertikalnim videu pracuje velmi Casto.
Konkrétné jsou obsazeny v 7 z 20 zabérii. Nejcastéjsi je pouziti digitdlniho Svenku. Ten zde
slouzi ptfedevsim ke kompenzaci pohybu kamery, kterd nedrzela sttedovou kompozici po
celou dobu zabéru a pii ofezu zabér nepokryval pozadovanou oblast. V jednom zabéru je
digitalni Svenk pouzity v kombinaci s mirnym digitdlnim pfiblizenim — jedna se o stejny

zab&r najezdu na zadni ¢ast vozidla jako byl pouZity i v Sirokouhlé reklamé.

Ne&kolikrat jsem 1 vyuzil efektu zmény méfitka, abych mohl ukédzat vét§i cast
automobilu (pfipadné celé vozidlo), nez jen pfi ofiznuti na vertikalni format. Rozhodl jsem
se vSak zachovat ¢tvercovy pomér stran pixelll, ¢imz mi vlastné v ramci vertikalniho ofezu

vznikl ¢tverec s Cernymi pruhy nad a pod nim. Aby zabér neplisobil v kontextu ostatnich
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tolik odlisn€, zvolil jsem metodu vyplnéni prazdného prostoru duplikovanim a zvétSenim

puvodniho videa v kombinaci s decentnim rozmazanim této vrstvy.

Obrazek 9: vyuziti zmény méfitka a zvétSené pozadi s mirnym rozmazanim

v r

5.3 Zhodnoceni projektové ¢asti

Vystupem projektové ¢asti byly reklamni videa ve 2 formatech. Napldnovand byla
web klienta. Vysledna stopaz vertikalniho videa je 26 vtefin, coz je zhruba tfetina stopaze
Sirokouhlé reklamy, kterd ma délku 1 minutu a 11 vtefin. Z teoretické Casti prace byl
predpoklad, Ze vertikalni format bude vyuZivat dynamictjsiho stfihu, detailnéjSich zabérd,
vice postprodukénich zasahli do kompozice, coz se i1 ve finale potvrdilo. Stejné jako
vyplynulo z analyz v analytické ¢asti, i zde je nejdelsi zabéry vzdy ten Gvodni. Obé videa
podle mého nazoru vyuzivaji vyhod svého forméatu na maximum a plni ucel, ktery byl pro

né¢ vymyslen.
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ZAVER
Cilem mé diplomové prace bylo porovnat vertikélni a klasicka videa a zjistit vyhody

a nevyhody danych formatd, popsat problematiku jednotlivych formati a jejich vyhod, ¢i
nevyhod.

V analytické €asti se potvrdilo, Ze kazdy format mé své specifické vlastnosti a tim
padem 1 vyhody a nevyhody. Zaroven se zodpovéd€lo na tvodni otazku, jaky vliv ma
vertikalni format obrazu na tvorbu soucasnych videi. Vertikalni videa se stavaji stale vice

populérni a firmy poptavaji reklamy ve vertikdlnim formatu ¢im dal vice.

Vertikalni videa maji obecné rychlejsi temporytmus stiihu, kiivka pozornosti divaka
vertikdlniho videa je zfejmé& kratsi nez u klasického Sirokothlého videa. Vertikélni videa
vyuzivaji Casto vetsi velikosti zabéri, coz je dano vyiezem z Sirokothlého formatu. Takeé se

vvvvvv

komponovat pohyb na vertikalni kompozici obrazu.

Odpovédélo se 1 na otdzku, zdali 1ze odvypravét stejnou myslenku vertikalnim 1
klasickym videem. Z analyz jasné vyplyva, ze Ize. Kazdy format ma vSak své idealni ptipady
pouziti, které pfinesou maximalni efektivitu na dané platformé, pokud se dodrzi specifika

daného formatu.

Ohledné otazky, zdali lze komponovat video tak, aby bylo vyuzitelné jak v
standartnim, tak vertikdlnim formatu, se ukazalo jako nejlepsi nataCet do Ctvercového

formatu, ideéln€ v open-gate modu, pro zachovani nejvyssi mozné kvality materidlu.

Praktickd ¢ast nasledné prenesla ziskana zjiSténi na praktickou ukézku reklamy, kde
se data opét potvrdily jako validni. Vzniklé vertikélni i Sirokouhlé formaty jsou podle mého

nazoru plné funkéni a klient je mize vyuzit v redlném prostiedi ke své propagaci.

Co se tyka ptinosi této prace pro soucasnou tvorbu videi, doufam, Ze ma diplomova
prace poslouzi jako shrnuti problematiky a pomulze 1épe pochopit specifika a vyuZiti
jednotlivych formath videa. Zaroven si vSak dobie uvédomuji, Ze se jedna o nové odvétvi,
které se vyviji velmi rychlym tempem, a proto informace uvedené v nékterych kapitolach
této praci nemuseji byt za par let (¢i dokonce mésicll) jiz relevantni. Pfedev§im ohledné

vyuziti Al, kterd se jiz béhem doby psani této prace posunula velice vyrazn€ doptedu.
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