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	Odůvodnění hodnocení práce:
Práce je poměrně dlouhá, čítá i s nutnými dodatky 111 stran. I tak je přehledně zpracovaná, logicky členěná na jednotlivé kapitoly. 
Práce je psána volným až rozvláčným populárním stylem, mnoho myšlenek a informací je zbytečně rozvedeno ve vícero odstavcích. Určitá hutnost by práci dodala na odbornosti. Gramatická úroveň plně odpovídá nárokům kladeným na bakalářskou práci, i lexikálně je text velmi bohatý.
Citáty i odkazy jsou řádně označeny, odkazování je konsistentní, některé položky z citované literatury však postrádám v seznamu literatury a zdrojů (Kretzenbacher & Hensel-Börner).

Autorka v úvodu jasně formuluje cíle práce i postup, jakým cílů hodlá dosáhnout. Nevymezuje však okruh analyzovaných textů.
Oceňuji práci s bohatou sekundární literaturou i zacházení s odkazy, jež jsou navíc velmi organicky začleněny do textu. Kritický přístup ke zdrojům je taktéž patrný, ač je spíše implicitní, v některých případech chybí (kupříkladu v kapitole 1.3).
[bookmark: _GoBack]Analýza je logicky rozčleněna na jednotlivé kapitoly věnující se konkrétním pozorovaným fenoménům, podobně jako teoretická část je nepatřičně rozvláčná, ač metodicky celkem jasně uchopená. Některé pasáže jsou však spíše popisné na obecné rovině, autorka se mohla odhodlat k detailnější analýze. 
Závěry jsou formulovány jasně a přehledně a odpovídají cílům, jež si autorka vytyčila. 

Celkově je práce zajímavou a sondou do konceptu etnomarketingu tak, jak je využíván českými pivovary na německém trhu. Práci bohužel škodí styl, jakým je napsána.

	Otázky k obhajobě:
1. In Kapitel 1.3. behaupten Sie, dass klassisches Marketing im Gegensatz zu Ethnomarketing auf der Voraussetzung, dass alle Konsumenten eine homogene Gruppe bilden basiert. Bitte erklären Sie diese Ansicht. Wie verstehen Sie klassisches Marketing? 
2. Mehrmals in Ihrer Arbeit sprechen Sie von spezifischen Bedürfnissen der deutschen Konsumenten, sie nennen jedoch nur allgemeine Aspekte der deutschen Bierkultur. Was sind also die spezifischen Bedürfnisse?
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