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	Odůvodnění hodnocení práce:
Předložená bakalářská práce je zpracována velmi pečlivě. 
BP řeší využití etnomarketingu pro propagaci českých regionálních pivních značek v SRN. 
Autorka analyzuje míru využití etnomarketingu v pivovarech Kocour a Bernard. Důraz je kladen na vyhodnocení kritérií, která jsou důležitá pro úspěšný vstup na německý trh. Analýza zahrnuje aspekty jako jazyková adaptace, vizuální komunikace, zohlednění kulturních rozdílů a využití online marketingových kanálů.
Na základě výsledků jsou pro pivovar Kocour formulována doporučení ke zlepšení jazykové adaptace, vizuální komunikace a vyprávění příběhů, jakož i jeho online prezentace. Pro pivovar Bernard spočívají hlavní doporučení také v oblasti jazykové adaptace a strategického sladění online marketingových kanálů s německým trhem.

Originalita a odborný přínos BP spočívá v tom, že otázka etnomarketingu je při vstupu na nový trh podceňována, případně mezi exportéry není známa.


	Otázky k obhajobě:

Lassen sich die Ergebnisse der Analyse der genannten Brauereien auf die gesamte Braubranche übertragen?

Ist die Sprachanpassung auch für Marken wie Budvar oder Pilsner Urquell wichtig?
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