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Komunikace vybraných politických subjektů v Lanškrouně před volbami v roce 2006
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	X
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	
	X
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce z oblasti politického marketingu je ucelená, má velké rozpětí zejména ve své teoretické části a z hlediska zvolení konkrétního tématu je velmi dobře zpracována. Výsledný dojem z celé práce je dobrý, ale bylo by potřeba doladit některé podrobnosti v praktické části.
Teoretická část bakalářské práce je zpracována detailně, prokazuje široký vhled autora do problematiky i jeho zájem o konkrétní části politického marketingu. Mírně jednostranně se zaměřuje na přesnou aplikaci obecných marketingových postupů do oblasti politiky, takže opomíjí naopak přínosu politického marketingu do ostatních oblastí. 

Autor velmi dobře pracuje s citacemi a má výborný přehled literatury, ale i v teoretické části by bylo vhodné pracovat více s reáliemi, například při popisování events v politickém marketingu. Je nutné aplikovat marketingové poučky na konkrétní politické reálie u nás i ve světě a srovnávat odlišné postupy.

V praktické části velmi oceňuji analýzu výchozí situace a popis politických souvislostí, včetně důrazu na legislativní omezení volebních kampaní v ČR. Při analýze marketingové kampaně obou popisovaných seskupení autor podle odborného názoru hrubě podcenil výdaje na volební kampaň. Neuvedl ceníky například na tisk a doručení letáků do poštovních stránek v celém Lanškrouně. 

Při popisu cílů volební kampaně sdružení Můj Lanškroun autor zaměnil cíl za prostředek. Kritika zastupitelstva není cílem, ale prostředkem, jak upozornit na činnost svého sdružení v rámci negativní kampaně.
Výborně byl zpracován amrketingový průzkum o komunikaci politiků s voliči na komunální úrovni, pouze by bylo vhodné srovnat oslovený vzorek s reálným demografickým složením populace v Lanškrouně, například dle údajů z ČSÚ.

Velmi dobře hodnotím výběr hypotéz a snahu o jejich ověření na příkladu ODS, problematické se mi jeví například určení cílové skupiny jednoduše jako 18+, protože ani v politice zdaleka takhle jednoduše nefunguje. 

Jako zásadní problém celé práce je ale zapojení občanského sdružení Můj Lanškroun do její struktury. V praktické části je jeho volební kampani věnována velká pozornost, ale v návrhu marketingové komunikace například chybí vymezení se vůči tomuto sdružení, dokonce jeho stránky, jež byly hlavním motorem negativní kampaně nejsou uvedeny ani v internetových zdrojích. Pokud by se práce týkala pouze ODS, bylo by to pochopitelné, ale vzhledem k zaměření na více subjektů je závěr práce málo podrobný.

Proto nenavrhuji hodnocení výborné, ale dobré. Práci navrhuji k obhajobě, protože zejména v teoretické části je vysoce nadprůměrná.

Odborné otázky:
1. Čím byste dokladoval, že kampaně orientované na kandidáta se dnes nepoužívají? Jak podporuje Vaše závěry o kampani orientované na voliče prezidentská kampaň v USA?

2. Jakým způsobem jste dospěl k odhadu volebních nákladů obou volebních seskupení? Jak byste podpořil Vámi uváděná čísla? 
3. Jak byste hodnotil výsledky obou sledovaných subjektů ve srovnání s celostátním volebními výsledky v komunálních volbách v roce 2006 a ve srovnání s podobně velkým městem v ČR ve stejném čase?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....…C………....................................

V Praze dne 22. května 2008
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
