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	Hodnocení náročnosti tématu na

	
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


	Kritéria  hodnocení práce

	
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	výborná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	
	


Připomínky k práci a otázky k obhajobě
Práce studentky Darmovzalové se soustřeďuje na reklamní působení na dospívající dívky, s akcentem na problematiku žádoucích a nežádoucích vzorů fyzického vzhledu. Autorka nejprve analyzuje reklamu jako společenský jev, zabývá se některými otázkami psychologie reklamního působení, zkoumá hlavní vývojové trendy psychologie dítěte a spolu s analýzou vlivu médií na mládež dochází k e zkoumání ideálu krásy a jeho reflexi v současné reklamní tvorbě. 

Na základě interpretace vlastního šetření názorů dochází k některým závěrům, jež některé hypotézy zcela nebo částečně potvrzují.


Práce jako celek je solidním vstupem do tematiky, kultivovaně podaným. Výsledným dílem jsem příjemně překvapen a celkově pozitivní dojem nekalí ani několik drobných překlepů v textu práce. 
Otázky:
1. Pokud by měl stát přistoupit ke komplexní komunikaci problému, kdo by měl být klientem – zadavatelem komunikačních agentur – realizátorů takové kampaně?
2. Jaké hlavní argumenty v boji proti bulimii by měly být použity a v jaké formě by měly být komunikovány? Jako výstraha? Jako vysvětlení? Nebo jak? 
Práci k obhajobě doporučuji. 

Návrh na klasifikaci práce: A - B- podle výsledků obhajoby
V Praze 2008-05-17
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