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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	


	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Hodnocení práce:

V teoretické části autor v obecné poloze vymezuje problematiku marketingového mixu, SWOT analýzy a marketingového výzkumu. Jedná se spíše o kapitoly metodologické, neboť zde není řeč o specifikách daného oboru podnikání, autor zde pouze vymezuje své analytické metody. 

V praktické části autor napřed sestavuje SWOT analýzu firmy (na základě brainstormingu a rozhovoru s experty) a poté metodou sémantického diferenciálu srovnává jednotlivé parametry marketingového mixu se dvěma největšími konkurenty. Soudím, že tato část přináší velmi zajímavé informace jak z hlediska studijního, tak i z hlediska čistě praktického a výstupy praktické části firmě jednoznačně naznačují, v čem jsou její slabiny. 
Práce vyniká metodologickou čistotou, nic zde nepochází z osobních dojmů autora, ale jde vždy o expertní analýzu problému. V práci sice nejsou příliš praktické informace ve smyslu obecnějších souvislostí oboru podnikání nebo konkrétních návrhů, které by vyplynuly z analýz, přesto je její praktická hodnota značná. 
Otázky k obhajobě: 

Jaká jsou slabá místa této metody srovnávání se s konkurencí (zejména z hlediska uplatnění výsledků v praxi)? 

Zabývali jste se již ve firmě výsledky průzkumu a jaká opatření byla na jejich základě zavedena? 

Jaké další metody hodnocení kvality (ať již benchmarkingové či nikoliv) byste firmě navrhl? 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A/B - výborně/velmi dobře
Ve Zlíně dne 16. 5. 2008
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


