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Téma DP:  Formát reality show jako nosič reklamních sdělení
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Téma diplomové práce Eva Burešová zvolila v době, kdy reality show byla pro české diváky více méně novým formátem televizní zábavy. Už tato skutečnost by mohla být důkazem odvahy autorky práce – novost formátu, reakce publika, reakce kritiky, konkureční prostředí televizních stanic ne českém trhu a jejich malá ochota poskytovat informace... Autorka si téma ještě ztížila zájmem o uplatnění product placement v reality show, který byl v té době v českých podmínkách vnímán jako skrytá reklama, tj. nežádoucí. 
Z těchto důvodů je téma práce označeno jako nadprůměrně náročné. Jako nadprůměrné jsem označila i vlastní zpracování zadání. 
Diplomová práce Evy Burešové má nepochybný přínos pro teorii i praxi. Shromáždila mimořádné množství informací, teoretických i praktických, o formátu reality show i o product placement, výborně s nimi pracovala, usilovala  o zařazení pojmu producet placement do  marketingového a komunikačního mixu. Její poznatky jsou podloženy studiem pramenů a její interpretace těchto poznatků je logická a přesvědčivá, to vše v legislativním rámci EU i ČR. 
Jestliže  autorka diplomové práce  zmínila nedostatek informací k tématu, tj. uplatnění product placement v daném formátu televizní zábavy, pak její práce je významným příspěvkem ke zmírnění tohoto nedostatku.  K závěrům práce patří i poznání, že tomuto prostředku či formě komunikace bude v našich podmínkách nutné věnovat pozornost legislativní, ale i pozornost od zadavatelů a při formálním zpracování. 

K diskusi:  
· product placement jste v komunikačním mixu logicky zařadila do reklamy.  Na str. 46 píšete: ... bohužel nebyly podnikány jiné marketingové aktivity za cílem upevnění reklamní kampaně“. Mohla byste upřesnit, jaké další aktivity byste navrhovala?
· v  této souvislosti – nemohli bychom product placement označit jako nástroj či prostředek  „integrovaných marketingových komunikací“?

· pokud se v hraném  televizním seriálu objeví odkaz na určitý pořad té konkrétní televizní stanice,  lze to označit jako product placement?  Konkrétně v seriálu TV Nova Ulice odkaz na Snídani s Novou a Výměnu manželek.

· na str. 90 uvádíte, že děti by měly být vyřazeny ze všech reklamních zpráv.  Nemohl by právě product placement u děti vhodného věku být i „pozitivním“ motivem?  Pochopitelně v legislativním rámci...
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 25. dubna 2008.
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