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Téma DP:
HP TRONIC Zlín, spol. s r. o. (koncepce direct marketingu)
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce má za cíl analyzovat dosavadní direct marketingové aktivity firmy HP TRONIC a na základě analýzy navrhnout koncepci direct marketingu produktového letáku PROTON.

K měření efektivity propagačních aktivit, potažmo direct marketingu, však v práci scházejí teoretická východiska. Některé pojmy z ekonomiky nejsou vhodně použity (např. čisté tržby – vysvětlete) a komentáře k tabulkám neodhalují metodologii sběru patřičných dat. 
Efektivita direct marketingových aktivit je v práci měřena na základě údajů o tržbách a výsledků studie vnímání marketingových komunikací v oboru elektrospotřebičů, což považuji za adekvátní zdroje, kterých diplomantka kvalifikovaně využila.
1. Proč zařazujete analýzu konkurence do projektové části práce a jak navrhovaná koncepce letáku PROTON podpoří její image a vnímání v očích českých zákazníků.

2. Jednoznačným přínosem projektu je návrh získávání zpětné vazby. Zdůrazněte, v čem dalším je „Vaše“ koncepce geomarketingu jiná a lepší než ta dosavadní.
3. Zhodnoťte komunikaci „značky“ PROTON a EURONICS. Na letácích jsou jejich loga často vedle sebe, což může působit na zákazníky matoucím dojmem. Objasněte jejich vztah a vzájemnou ovlivnitelnost.
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:      B – C, tj. velmi dobře až dobře (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne ...............................................
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
