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Téma BP: Virální marketing – nový fenomén interaktivní komunikace?
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Je evidentní, že Dušan Mateička se prací bavil. Oblast virálního marketingu je zde popsána jasně a srozumitelně. Potěšujícím způsobem jsou zde shrnuty všechny nejnovější formy virálního marketingu. Bez nadsázky můžeme říct, že se z této práce dá těžit i pro praktické účely.

Také praktická část je plná ideálních příkladů, z nichž musí být i laikovi jasné, co to vlastně virální marketing je. Je navíc sympatické, že autor roli virálního marketingu nepřeceňuje /viz. poslední věta práce).

Práce nemá žádnou větší chybu. Zamrzí pouze, že není doplněna o více vizuálů, ukázek apod.

1.) Který nástroj virálního marketingu v ČR je podle vás nejúčinnější
     a nejpoužívanější?

2.) Jaký je rozdíl mezi B2C a B2B virálním marketingem?

3.) Jaké je hlavní město Dánska?

Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A
Ve Zlíně dne ...............................................

 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
