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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Hodnocení práce:

V teoretické části se autorka věnuje vymezení pojmu outsourcing, připojuje také výklad základních pojmů z oblasti outsourcingu marketingových služeb. Na závěr definuje hypotézy, z nichž ta první („Outsourcing marketingových služeb bude do budoucna běžnou součástí marketingových firemní plánů“) se mi jeví jako neověřitelná a také její verifikace je dosti sporná: to, že zástupci firem tvrdí, že by v budoucnu uvažovali o outsourcingu marketingových služeb, neznamená, že to kdy opravdu udělají; hypotéza tedy měla být formulována tak, aby potvrzovala to, co z výsledků průzkumu přímo vyplývá. 

V praktické části autorka uvádí v poměrně stručné podobě případovou studii jedné firmy využívající těchto služeb, dále prezentuje výsledky výzkumné sondy mezi podniky na téma jejich potenciálního využívání outsourcingu marketingových služeb. 

Podle mého jsou výsledky celého šetření poněkud problematické z důvodu, který v jedné dílčí souvislosti autorka sama zmiňuje: dá se předpokládat, že v praxi jsou široce zaměňovány pojmy „marketing“ a „propagace“. Když tedy respondenti mluvili o marketingových službách, je možné, že přemýšleli o marketingové komunikaci, a to nikoliv jen u jedné otázky, u které autorka takto uvažuje. Na druhou stranu, řada komunikačních agentur nabízí i marketingové služby, především zmíněnou realizaci marketingových výzkumů (což je zase možná jediná marketingová aktivita, kterou si lidé nepoučení v oboru dokáží představit), ale jistě i činnosti související s marketingovým plánováním a kontrolou. Oddělit tyto dva světy ovšem na straně nabídky i poptávky až tak striktně nelze. Proto může vzniknout otázka, co přesně autorka tímto průzkumem zjistila a jestli je to přesně to, co vlastně zjistit chtěla. 
Druhá výtka k bakalářské práci v předložené podobě je taková, že odmyslíme-li si grafy a tabulky, je text práce poměrně krátký. Ačkoliv odpovídá na základní otázky, bylo by snad zajímavé jej doplnit například průzkumem na straně nabídky těchto služeb (o němž se autorka zmiňuje), aby tak vznikl komplexnější obraz celé problematiky.  
Otázky k obhajobě: 

Vidíte cestu spíše v tom, že budou vznikat nové marketingové agentury, nebo že se takto transformují stávající komunikační agentury (jako se transformovaly z bývalých reklamních agentur) a proč (zhodnoťte ze strany nabídky i poptávky)? 
Mohl by být outsourcing marketingových služeb zajímavý také pro velké firmy, o kterých v práci není řeč? 
Jaký hlavní argument a jaký kanál marketingových komunikací by mohl firmy k využívání těchto služeb nejlépe přesvědčit? 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: B - velmi dobře
Ve Zlíně dne 16. 5. 2008
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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