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., Jaky obdiv nastal, kdyz zaskvéla se zlatava jeho barva a snéhobild péna se nad ni vznase-
la, jak zajasali pijaci, kdyz seznali, jakou Fiznou, znamenitou chuti, pri pivé dosud nepo-
znanou, honosi se tento domaci vyrobek *“, zaznamenal kronikat reakci navstévniki plzen-

skych svatomartinskych trhi, kteti v listopadu 1842 popijeli prvni zlaté pivo na svéte.

,, Pivo jest diilezitou pochutinou i potravinou, pro clovéka télesné pracujiciho s mirou uzi-

vané jest bez nasledku skodlivych. Byt bylo mnozstvi vyZivnych latek v pivé poskrovnu, jsou

¢

prece vSechny obsazeny ve formé velice prihodné...*

Ottlv slovnik naucny, dil XIX, str. 816, Praha 1900

,, Cesky duch miize sice na cas bloudit, rozmach mohutného jeho kridla muze ho zanést

nekdy treba az na kraj svéta, ale k pivu vrati on se najisto vzdycky zase!

Jan Neruda, basnik a spisovatel
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UvVOoD

Pivo je ¢eskym kulturnim fenoménem. Plzefiské pivo je v ¢eské kulturie kapitolou sa-
mo o sobé, at’ uz jako predmét zajmu tvirci nebo jako soucast hodnot, které tvoii
narodni kulturu v $ir§im smyslu. Ze znacky Pilsner Urquell se béhem let stal nejucin-
néjsi a ryze pratelsky nastroj k Sifeni dobrého jména nasi zemé po celém svété. Inspi-
ruje svou originalitou nejen pivovarniky, ale i nasSe predni literaty, filmare, hudebni-

ky, maliie, podnikatele a dal$i miliony lidi, co usedaji ke spole¢nému stolu s p¥ateli. [

Pro¢ dnes vnimame Pilsner Urquell jako znacku povéstnou svoji kvalitou
a ovéncenou aureolou jednoho z mala Ceskych vyrobki, ktery se dokéazal prosadit doma
1 ve svété za jakékoliv politické i ekonomické konstelace? Zakladem je samoziejmé jedi-
necna chut’ plzenského piva. Neodd¢litelnou soucasti image znacky je vSak i jméno a eti-
keta, které Pilsner Urquell charakterizuji nepfetrzité jiz od poloviny 19. stoleti. Od samého
zacCatku se diraz na kvalitu odrazel 1 ve zpracovani reklamnich poutacti, plakatt, pivnich
tackil ¢i samotné etikety a obalil. Etiketa, jejiz barevny kod tvofi tradiCni zlatd, zelena a
bila barva spolec¢né s historickou peceti pivovaru, za dlouhou dobu své existence nemusela
projit zasadnimi zménami. Tvar peceti a pismo Pilsner Urquell se témét nezménily az do
dnesni doby, kdy byla celd graficka podoba pfizptisobena modernim pozadavkiim obalové
techniky. Reklamni kampang, at’ jiz z minulého stoleti ¢i doby nedavné, se vyznacuji vy-
raznym akcentem na kvalitu a tradici spojenou se znackou. At se jiz jednd o predvalecné
plakaty s nadsdzkou komentujici politické déni v tehdejSi Evropé ¢i nejnovéjsi televizni
spoty, je pievazné kladen diiraz na vtip a nadhled, které respektuji osobnost ptiznivct Pils-

ner Urquell. Bl
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I. TEORETICKA CAST
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1. HISTORICKY VYVOJ A UZITi ZNACKY PILSNER URQUELL

1.1 Pribéh piva

Historie piva obecné saha az do 7. tisicileti pfed naSim letopoctem, kdy obyvatelé¢ Mezopo-
tdmie péstovali obili a pravdépodobné znali i obilné kvaSené napoje. Pisemné zminky
o rozsifeni piva a jeho vyrob¢ pochazeji sice az z doby star¢ho Egypta, ale uz z dob staro-
veéké Mezopotamie se dochovaly predevSim chrdmové inventafe svédcici o tom, ze pivo
hralo vyznamnou roli nejen jako obchodni artikl, ale i pfi ndbozenskych obtadech jako
soucast obétnich darti a pohiebni vybavy zemfelych, vyznamné se uplatiiovalo také
v 1écCitelstvi. Podle starych Egyptant pry vynalezli pivo bohové. Pokud bychom si v té
dobé objednali pivo, marné bychom cekali na dzbanek se zlatavym mokem s bilou pénou.
Pivo v té dobé bylo tak husté, Ze nebylo povazovano za napoj, ale za jidlo. Proto se ,,pilo*
rakosovymi trubickami z velkych nadob, aby pevné castecky vyrobnich surovin nevnikaly
tak snadno do st konzumentti. Z antickych prament se dozvidame, Ze se pivo na evrop-
ském izemi objevuje mimo fimské impérium poprvé u Keltt. Odtud se pozdéji rozsitilo do
Germanie, kde byla vyroba a néasledna konzumace piva silné ritualizovana. Kvasené pivo
se naucili vyrabét i Slované, vyraz ,,pivo* byl znam u vSech slovanskych kment. Nejstarsi
zaznamenana pisemna zminka tykajici se piva u Slovanti pochazi z roku 448 n. 1., kdy byli

o wwyr r Ve e N NN W ’ o [3
cisafsti poslové z Byzance ucténi pivem pii navitéve uherskych Slovan.

Prvni zprava o vyrobé piva v naSich zemich uvadi, ze benediktini klaStera v prazském
Bievnovée vyrabéli pivo a vino jiz v roce 993 naseho letopoctu. Biskup Vojtéch jim pozdéji
vyrobu zakdzal, protoZe piti piva povazoval za nemravné. Dal$i pisemna zminka o pivo-
varnictvi v Cechach pochazi z roku 1088, kdy Vratislav II. vydal nadaéni listinu, ve které
Vysehradské kapitule ptidéluje desatek chmele pro vateni piva. V Plzni se zacalo varit
pivo kratce po zalozeni tohoto kralovského mésta v roce 1295. Pravo sladovat, varit a Ce-
povat pivo patfilo k nejvyznamnéj$im sttedovékym méstskym praviim. Bylo vzdy spojeno
s vlastnictvim pravovarecného domu. Méstané vafrili pivo v malych pivovarech za mést-
skymi hradbami, ve sklepich jejich domi pivo kvasilo a zrdlo a v tzv. mazhausech se Ce-

povalo.
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1.2 Historie pivovaru

Cesky kral Vaclav I1. udélil tzv. prave vareéné 250 plzeiiskym méstskym domtim. V Plzni
vafend piva byla proménlivé kvality a od pocatku 19. stoleti byla vytlacovana dovazenymi
kvalitnéjSimi pivy bavorskymi. V obrané pied touto konkurenci se plzeiisti mést'ané doka-
zali v roce 1839 spojit a vybudovat spole¢ny, na svou dobu velmi moderni pivovar. Stalo
se tak roku 1842, kdy oteviel poprvé Méstansky pivovar svou branu, aby zde ptijal uzna-
van¢ho odbornika az z Bavor, sladka Josefa Grolla. A tomuto tehdy ani ne tficetiletému
muzi se zde podafilo uvaftit 5. Fijna 1842 prvni vérku zlatavého, fizného a mimotadné la-

hodného, spodn¢ kvaseného piva - plzenského lezaku.

Dovoz piva do Plzné ustal, protoze se v€éhlas nového piva rychle rozsifil. A nejenom po
Plzni. Plzenské se naopak brzy zacalo vyvazet. Zasluhu na tom méli tehdy formani, jejichz
tézké vozy kiizovaly svét od mésta k mestu. Zajem o plzensky lezak byl mimotadny - jen v
Praze existovalo v roce 1845 na tficet pét hospod, kde se vyhradné ¢epoval. Brzy pronikl
do zapadoceskych 14zni, kde ho objevili bohati pacienti z némeckych zemi a Francie, a
postupné ho zacal objevovat a obdivovat svét, v sedmdesatych letech 19. stoleti i Amerika.
Mezitim doma i v ciziné pfibyvalo pokusi, jak ho napodobit, a proto si dal Méstansky
pivovar v roce 1859 zaregistrovat ochrannou zndmku Plzeiiské pivo - Pilsner Bier.
Ovsem v Plzni pfibyvalo také pivovari, vSechny vyrabély plzeniské pivo a pfitom tézily ze
slavy piva produkovaného Méstanskym pivovarem. A tak doslo k dal$i zméné a v roce
1898 byla zaregistrovana jiz proslula ochranna znamka Pilsner Urquell - ¢esky Plzensky

Prazdroj.

V sousedstvi Méstanského pivovaru vznikl v roce 1869 Prvni plzenisky akciovy pivovar
Gambrinus. Stalo se tak za pfispéni Emila Skody, zakladatele Skodovych zavodi. V roce
1893 stal v Plzni v potadi tieti pivovar — Plzenisky spoleény pivovar, pro ktery se vzil na-
zev Prior podle znacky Cerného piva. V roce 1928 ale splynul s Méstanskym pivovarem,

stejné jako v roce 1932 ¢tvrty plzensky pivovar, Svétovar, s pivovarem Gambrinus.

V roce 1933 vytvotily oba pivovary, vyrobci znacek Pilsner Urquell a Gambrinus, spolec-

ny koncern pojmenovany podle silngjsitho z nich, Méstansky pivovar. Rozvoj pivovaru
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narusily obé svétové valky. Své vykonal také nedostatek surovin a nalety, které na konci 2.
svétove valky, v roce 1945, témét znicily pivovar Gambrinus. Béhem nejvétsiho spojenec-
kého naletu na cile v Plzni dopadlo 17. 4. 1945 do prostoru Méstanského pivovaru 111
bomb. Zniceny byly sklepy, varny, spilky, dilny, lahvovna a pivovarské obytné domy. Po

skonceni valky byla 1. ¢ervna nad pivovarem vyhldSena narodni sprava.

V roce 1947 vznika narodni podnik Plzeniské pivovary. Po tnoru 1948 byly jednotlivé pi-
vovary v zapadnich Cechach slu¢ovany pravé pod hlavickou Plzenskych pivovart. Posled-
nich 13 lokélnich pivovart bylo pfipojeno v roce 1962. Podnik byl pfejmenovéan na Zapa-
doceské pivovary a pro potieby exportu vznikl ryze formalni narodni podnik Plzensky
Prazdroj. Spolu s Budéjovickym Budvarem je Plzefisky Prazdroj v tomto obdobi jedi-
nym tzv. ,exportnim“ pivem z ¢eskych pivovari. V roce 1965 byly zahajeny rekon-
struk¢éni prace ke zvySeni vyrobni kapacity, kvili neustale se opozd'ujicim terminiim vSak
tyto investice nebyly dokonceny jesté ani v roce 1989. Zacatkem roku 1989 doslo ke zii-
zeni statniho podniku, ktery se vratil k ndzvu Plzeiiské pivovary a sdruzoval pivovary
Prazdroj a Gambrinus v Plzni, Domazlice, Cheb, Chodova Plana a Karlovy Vary. Také
zahéjila provoz moderni sladovna, nejvétsi svého druhu v Ceskoslovensku, ktera umoznila

pokryt potfeby pivovaru.

V obdobi 1992 — 1994 dochazi k privatizaci Plzeiiskych pivovart a z ndrodniho podniku

Plzensky Prazdroj vzniké Plzensky Prazdroj, a. s.

V roce 1999 se Plzeiisky Prazdroj, a. s., stava soucasti svétové pivovarnické skupiny South
African Breweries (SAB). VétSinovy akcionar Plzeniského Prazdroje, spole¢nost SAB,
ziskava druhou nejvetsi americkou pivovarnickou firmu Miller Brewing Company. Vznika

tak SABMiller, druhd nejvétsi pivovarnicka spolenost na svete.
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1.3 Logo, logotyp, ochranna znamka a dalSi soucasti znacky

Logo je zédkladem kazdého vizudlniho stylu. MlZeme jej nazvat podstatou ¢i zakladem,
samotnym jadrem vizualni identity. Jedna se o vizualni symbol, ktery napadnym a zapama-
tovatelnym zplisobem vyjadiuje poslani instituce. Nejinak je tomu i u logotypu znacky

Pilsner Urquell, jehoz ptivodni podoba sahé az do 19. stoleti.

'llw«ﬂl q’U@J‘ @ﬂzeﬁskj @irazdlmj

obr. 1 obr. 2

Logotyp Pilsner Urquell

Logotyp tvofi népis Pilsner Urquell, vytvarnou stylizaci siln€¢ upominajici na kurent. Dy-
namické usazeni do oblouku podtrhuje linka rozsitujici se smérem doprava. Celkové styli-
zace odpovida dobovym zvyklostem poloviny 19. stoleti. V riznych historickych obdobich
prochazel logotyp fadou viceméné drobnych typografickych uprav jednotlivych pismen.
Nejviditelnéjs$i zmeéna nastala u pocatecnich pismen, zvlasté pak u pismene P, jehoz dolni
dotah byl postupné protahovan smérem k patce. Takto upraveny logotyp se objevil poprvé
behem ctyticatych let 20. stoleti a vydrzel bez vyraznych zmén az do zac¢atku nového tisi-

cileti.

Na tad¢ etiket a pivnich tacki, ale i dalSich vizualnich nosic¢ich, se mizeme setkat s jeho
jinymi podobami. Nejcastéji je uveden ve formé ,,Prazdroj* nebo ,,Urquell”, ale vzdy ve
slovnim spojeni s Plzni. Jeho barevné provedeni saha od historicky nejcastéjSiho uziti
v zelené barve, pres Cernou a zlatou az k verzim se stiny. Historicky a taktéz chranény lo-
gotyp ,,Plzensky Prazdroj (ekvivalent Pilsner Urquell) pfevzala v devadesatych letech 20.
stoleti jako firemni znaCku stejnojmennd akciova spoleCnost, vznikla privatizaci Plzen-
skych pivovarli a narodniho podniku Plzenisky Prazdroj. Logotyp ,,Plzenisky Prazdroj* byl
posléze upraven tak, aby nedochézelo ke vzajemné zaméné znacky PU a spolecnosti. Nej-
vyraznéj$im rysem nové stylizace bylo ,,narovnani népisu, tedy Gprava usazenim pismen

do linii pismové osnovy a vypusténi spodni linky.
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Znak Méstanského pivovaru v Plzni

Dalsim charakteristickym a nedilnym prvkem etikety byl znak Me¢stanského pivovaru
v Plzni, stylizovany sud s branou. Ten je stejné jako logotyp Pilsner Urquell registrovan
jako ,,prosluld ochranna znamka“. Znak byl v prib&hu let ¢asto pouzivan na etiketach, piv-
nich taccich, pivnim skle a dalSich vizudlnich nosi¢ich v riznych podobach. Znak je
v zékladnim provedeni tvofen kruhem se zelenym pozadim a zlatou obrubou, zlatym kii-
Zzem na pozadi, pivnim sudem s letopoctem zaloZeni pivovaru, stylizovanou pivovarskou

branou a pismenem ,,P* znac¢icim mésto Plzen.

Obr. 4 Obr. 6

Pecet’ kvality

Pecet’ je tradicné Cervena, s bilym ¢i zlatym textem umisténym kolem vnitiniho obvodu
pecetniho kruhu. Pfesto se mizeme setkat s variantami jak v jiném barevném provedenti,
jako napft. na etiketach pro Argentinu z roku 1934, kde je ve zlatém/zluto/Cerném provede-
ni, tak s umisténim textu ¢i dalSich prvkl ve stiedu pecetniho kruhu. Text vyvedeny kolem
vnitiniho obvodu pecetniho kruhu se v prubehu ¢asu ménil, historicky nej€astéji uzivanou
variantou byl ,,Plzenisky Prazdroj*“v provedeni zcela odliSném od uzivaného logotypu. Tva-
rové také nebyla po celou dobu uzivani ustalena, takze existuje celd fada jejich variant.
Pecet’ s rakouskym statnim znakem byla zapsana jako samostatna ochrannd zndmka v roce
1913. Poprvé se Cervena pecet’ objevila na etiketach pivnich lahvi béhem roku 1915, aby
se pozdéji stala jeji nedilnou soucasti. Podoba peceti se vyvijela do dnesni podoby jesté

behem devadesatych let 20. stoleti.
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Znak mésta Plzné

Plzensti méli jiz pred rokem 1433 ve znaku svého mésta stiibrnou chrtici, kterd vyjadfova-
la vérnost katolické cirkvi a ¢eskému krali. K rozsifeni erbu doslo kratce po roce 1433,
kdyz fimsky cisai Zikmund Lucembursky dal Plzeiiskym do znaku velblouda. Zlaty dvou-
hrby velbloud v modrém poli mél pfipominat jejich Ciny pifi neuspe€sSném oblezeni zapado-

¢eské metropole husity. Plzetiané pak sami doplnili erb postavou andéla-Stitonose.

Za vlady Jititho z Podébrad se Plzen stala ¢lenem opozi¢ni Zelenohorské jednoty a vedla s
Seskym kralem valku, ve které mésto podporovala papezska kurie v Rimé. Za vérnost Ri-
mu proti vétSin¢ ceského naroda papez Pavel I1. pfidal v roce 1466 k obéma starSim polim
erbu dvé nova. Ve stiibrném poli byly dva vzhiiru postavené a od sebe odvracené zlaté
papezské kli¢e a ve zlatém poli se objevil vpravo hledici zbrojnos s pfipdsanym mecem.
Vojak drzel v pravici pravou polovinu ¢erného orla. Ve druhé poloving 15. stoleti pak PI-
zenané sami dale erb rozsitili, tentokrat o sttedovy srde¢ni Stitek, do n¢hoz vlozili slozity

obsah jejich peceti z doby zaloZeni mésta koncem 13. stoleti. [*!

Plzeiisky erb nese jesté celou Fadu dalSich heraldickych prvki, znacka Pilsner Urqu-

ell pfitom pouZiva z erbu jeho nejvyraznéjsi ¢ast - tit.

Obr. 9

Erb v logu Pilsner Urquell

Hrdost znacky na sviij pivod vyjadiuje umisténi erbu mésta Plzné na logotypu. Plzensky
erb proSel ve své historii mnoha zménami, pivodni prvky vSak na ném, a tedy i1 na logu
Pilsner Urquell, zstavaji zachovany. Uzivani méstské znaku povolil magistrat mésta Plzen
oficialné poprvé tehdejsSimu Méstanskému pivovaru v roce 1900 s tim, Ze ,,8if1 slavu mésta

. oxec [8
po celém svets«.®
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Ochranna znamka

Pilsner

Bienr.

B —— B

Obr. 10

Tehdejsi Rakousko-Uherska monarchie v porovnani s dynamickym vyvojem primyslo-
vych odvétvi v jinych zemich Evropy vyrazné hospodarsky zaostavala. Snahu o piechod ze
zeméd€lsky orientované vyroby na prumyslovou mél podpofit 1 Cisarsky patent €. 237 ze
dne 7. prosince 1858, na zakladé kterého bylo mozné registrovat a uzivat ochranné zndmky
pro rtizné druhy vyrobkul. Protoze snah o napodobeni PU ptibyvalo doma i v cizing, roz-
hodla se v roce 1859 spravni rada MéStanského pivovaru zaregistrovat ochrannou znadmku
Plzeniské pivo - Pilsner Bier. Od 23. dubna 1859 byla tato kombinovana znamka zanesena
v cisafském registru. Jak ale v Plzni pfibyvaly dalsi pivovary a vSechny vyrabély plzenské
pivo, nepokryté ptitom tézily ze slavy piva produkovaného Méstanskym pivovarem. Proto
se rozhodla spravni rada v roce 1898 zaregistrovat dal§i ochrannou zndmku v podob¢ Pils-

ner Urquell a jeji Ceskou verzi Plzensky Prazdro;.
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1.4 Vyvoj ochranné znamky v zakladnich datech

1842 - Zahajeni vyroby piva, které se prodavalo pod oznacenim ,,bavorské pivo z Méstan-

ského pivovaru v Plzni na Bubengi. '

1853 - Popularita piva z Méstanského pivovaru v Plzni roste. Kvili stale vétSimu poctu
neautorizovanych vyrobkll nesoucich oznaceni ,,plzeniské pivo* uvefejnila spravni rada

. ey g , s v sy S P v 1
pivovaru varujici inzerat v novinach upozoriiujici na originalni ,,plzeii. '

1859 - V platnost vesel Cisaisky patent o ochrannych znamkéch, proto dala spravni rada
Méstanského pivovaru zapsat ochrannou zndmku ,Pilsner Bier (Plzenské pivo).
Od tohoto momentu mél tuto znacku vypalenou kazdy sud, ktery opoustél pivovar s plzen-

skym pivem. "%

1892 - Prvni z tfady neuspéSnych pokusil pivovaru zabranit zneuzivani znacky ,,Pilsner*

zalobou ve Svycarsku. '

1898 - Ve spolupraci s berlinskymi obchodnimi zastupci znacky, bratry Camphausenovy-
mi, byla utvofena a zaregistrovana slovni ochranna znamka ,,Urquell* a zaroven 1 jeji Ces-

ky ekvivalent ,,Prazdroj«. '

1899 - M¢éstansky pivovar si sté¢zuje na Gjmy, které mu zptisobuje masivni dovoz piva pod
znackou ,,Pilsner Beer* z Némecka do Velké Britanie. Generalni celni Ufad v Londyné
odpovédél na stiznost v tom smyslu, Ze oznacenim ,,Pilsner Beer* se rozumi zvlastni druh
piva bez ohledu na misto ptivodu a uzivani tohoto oznaceni se anglickému zakonu nepfici.
Dalsi vyvoj pokracoval v duchu tohoto rozhodnuti a oznaceni ,,Pilsner*, hojné vyuzivané

obzv143té u némeckych piv, se stalo synonymem pro svétly lezak. '

1899 az soucasnost - dnes Plzensky Prazdroj o jedine¢nost oznaceni mista piivodu neusi-
luje, oznaceni ,,pilsner* nebo ,,pils* respektuje jako druhové pro typ piva urcitych vlastnos-
ti, jehoz historicky prvnim reprezentantem bylo pivo uvafené Josefem Grollem v M¢éStan-
ském pivovaru v Plzni 5. 10. 1842. Slava mésta Plzn€ a jeho nejznamé;jsiho pivovaru se tak
Sifi po svété prostfednictvim tisicti znacek piva s oznacenim ,,pilsner*. Plzensky Prazdroj
ma ve 120 zemich registrovanu ochrannou znamku ,,Pilsner Urquell”, kterou disledné

chrani proti pokustim o jakékoli zneuziti. %!
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1.5 Uziti znac¢ky Pilsner Urquell od zaloZeni pivovaru do soucasnosti

Corporate design se obvykle piekladéd jako jednotny vizudlni styl. Je to vizudlni zptlsob,
jakym se organizace predstavuje a komunikuje s vefejnosti. Ve svém obsahu ji tvofi sou-
hrn vzajemné propojenych elementi: logo, pismo, typografie, barva, interni architektura,

informacni systém v budové¢, design, propagacni materialy a fada dalSich aplikaci.

Vizudlni styl je soucasti jednotného stylu organizace. Corporate identity vychazi ze za-
kladni filozofie instituce, firmy ¢i podniku. Spravné definované filozofické pojeti instituce
by mélo vychdzet jak z jeji minulosti, tak vyjadiovat pfitomnost a jeji sméfovani do bu-
doucnosti. Je to kliCovy moment v procesu budovani vizudlniho stylu a vSech dalSich na-

vazujicich krokda.

Postupné se zastavime u nejvyraznéjSich elementii vizualniho stylu Pilsner Urquell, se kte-
rymi se mohli bézni spotfebitelé v minulosti bézné setkat. Soucasti vizualniho stylu byly
samoziejm¢ 1 dal$i materidly, kterymi pivovar komunikoval nejen s vefejnosti, ale 1 se
svymi zaméstnanci, tedy interniho charakteru. Od administrativnich tiskovin, formuléit,
objednavkového systému, oballi, vizitek, az po legitimace zaméstnance. To vSe graficky
zpracované v jednotném stylu s pouzitim logotypu. Zde je tfeba zdlraznit, Ze elementy
vznikaly postupné a ze budovani jednotného vizualniho stylu nebylo, a neni zéalezitost uza-

viena, je to vzdy proces neustalého dopliovani a pribézného vyhodnocovani.

Jak bylo zminéno uz ivodu, diiraz na kvalitu nebyl nikdy kladen jen na samotnou vyrobu
piva a s nim spojenymi procesy. Neodd¢litelnou soucasti jedine¢ného image znacky bylo
od pocatku predevsim jméno a etiketa, pod kterou byl Pilsner Urquell distribuovan a pro-
pagovan doslova po celém svéte. Je otazkou, zda by jako Spickovy produkt sdm o sobé,
tedy bez cilen¢ a efektivni propagace, dosahl takového vehlasu a obliby mezi spottebiteli.
Hlavni sdéleni vyznacujici se vyraznym akcentem na kvalitu a tradici spojenou se znackou
se vzdy odrazelo i ve zpracovani reklamnich poutact, plakati, pivnich tacka ¢i etikety a
oball. Znacka samotna sice béhem let neprosla na rozdil od jinych, podobné renomova-
nych brandii, zdsadnim re-designem, piesto dokazala plnohodnotné plnit svoji funkci po
celou dobu existence pivovaru. Dalsi otazkou je, zda se z pohledu grafického designu jed-
na o skutecné ,,nad¢asové* feseni logotypu a celkového vizudlniho stylu, ktery byl citliveé
ptizptisobovan dobovym pozadavkim, nebo spi$ jen o jistou formu konzervativnosti ve
spojeni s tradici, diky niz se dokazal udrZet po celou dobu na Spicce ve svém oboru. Nejvy-

razn¢j$i proménou v Case tak mimo reklamu prosla predevsim etiketa, pivni tacky a obaly,



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 18

1 kdyz se ncktera vizualni feSeni historicky stale opakovala, ¢i alespoii na minulou periodu
vyrazn¢ navazovala pouzitim fady shodnych vizuéalnich prvki. Tyto vizualni nosice spo-
le¢né s plakaty apod. logicky akcentovaly aktualni potieby na poli obchodu a propagace,
avsak nebyly nikdy tak poplatné dobé svého vzniku jako reklama, ktera vzdy pracovala

s jinym zadanim a cilem.

Nejen jedinecné vlastnosti piva jako produktu, ale i zpiisob jeho propagace vyrazné

prispél ke vzniku pivni legendy Pilsner Urquell.

Etiketa

Originalni lahev Pilsner Urquell pozname na prvni pohled podle vyrazné zelené barvy
s hrdlem obalenym zlatym ¢i stfibrnym staniolem. Staniolem obalené hrdlo lahve nese
znak mésta Plzné. Rozhodujicim a nejspolehlivéjsim znakem je vSak etiketa na lahvi, ktera

vzdy obsahuje pecet, chranéné logo a ochrannou znamku.

Etiketa PU, jejiZ barevny kod je dlouhou fadu let tvofen tradicni barvami - zlatou, zelenou
a bilou, uzivanymi spolecn¢ s historickou peceti pivovaru, za dlouhou dobu své existence
neprosla vyraznymi zménami. Tvar etikety, peCeti a predevSim stylizace pisma Pilsner
Urquell se béhem let ustalily a v zdsad¢ se nezménily az do dnesni doby, kdy je graficka
podoba etikety ptizptisobena modernim pozadavkliim obalové techniky. DalSim charakte-
ristickym prvkem etikety je znak Mést'anského pivovaru v Plzni, sud s branou. Ten je stej-

né jako logotyp Pilsner Urquell registrovan jako ,,ochranna znamka.*

Vznik papirové etikety je spjat piedevsim s pocatky staceni piva do lahvi (Pivni sudy byly
oznacovany logem M¢éstanského pivovaru a vypéalenou ochrannou znamkou ,,Pilsner Bier
od roku 1859). Prvni lahvové pivo Pilsner Urquell se prodavalo v roce 1887 v lahvich jak
ze zeleného, tak 1 z hnédého skla a informace bézné uvadéné na etiketé byly zaneseny do
stény pivni lahve pfi jejim odliti jiz ve sklarné. Kdyz byla v roce 1900 uvedena do provozu

stacirna piva do lahvi, spolu s tim zacal 1 vyvoj pivnich etiket PU.
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Piehled vyvoje etiket Pilsner Urquell

1890 - Jedna z nejstarSich dochovanych etiket.

Mimo své jednobarevnosti vynika predevsim
celkovym zpracovanim ptipominajicim spise

sttedovékou rytinu nez etiketu z obdobi probi-

hajici secese. Vzhledem k velmi vyraznému

vyvedeni jména obchodniho partnera se jedna

o etiketu vyznamného distributora, ktery si

mohl, jak bylo v tomto obdobi zcela obvyklé,

pofizovat své vlastni etikety.

Budii stoje uschovinol

Plzeﬂske
-bst'uslnbho

Zalozen

1896 — Etiketa Plzenské pivo z Méstanského

pivovaru, zapsana 21. bfezna 1896 (vedle Ces-

. 184D ké verze existovala i némecka, zapsana ve stej-

ny den). Napis ,,Plzeniské pivo* zde jesté neni

Pl:ni
\ Pux odni plnéni. )

v provedeni upominajicim na kurent.

Netheste lahvil

Obr. 12

I/’r 15tve bodil s vy
f ¢ 1 -
ta ':.’i.'.j' Pinvadni plindng

1899 — Etiketa s cisafskym znakem vcetné
ochranné znamky uz s typickym napisem ,,Pl-
zenisky Prazdroj* a ochrannou znamkou ve

zlatém provedeni.

1904 — Vétsi distributoii Prazdroje si pofizo-
vali své vlastni etikety. Etiketa prazského za-
stupce Josefa Stause je zcela vyjimecnad svym
¢eskonémeckym provedenim vcetné obou lo-
| nﬂi‘” {) gotypti. Ochrannd znamka je také uvedena

v obou jazykovych mutacich.
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Pivodni plnéni.

mwamkénopl\mm
Zal. V PLZNL 1842,

\ Nelfeste lahvil

Obr. 16

Plwedni falm Tl

mésfanského pivovaru
Zalozen v PLZNI. 1842.

Obr. 18

1909 — Odlisnosti ve vzhledu etiket se proje-
vovaly drobnymi zménami v jazykovych mu-
tacich do vybranych stati. Jedinou vyjimkou
je tato etiketa, ktera se 1i8i nejen svym oval-
nym tvarem, ale i celkovym stylem. Barevné
provedeni etikety je zde v méné obvyklé kom-

binaci zlaté, zelené a Cervené.

1920 — Jedna se v podstaté o témét identickou
verzi etikety z toku 1899. Hlavni rozdil spoci-
va vnahrazeni cisafského znaku zemskymi
znaky Cech, Moravy, Slezska a Slovenska.
Dominantni barvou etikety je zlatd, doplnéna
cervenou, zemské znaky jsou vyvedeny

v plnych barvéch.

1925 — V tomto obdobi se znovu na etiketé ob-
jevuje pecet kvality v Cerveném provedeni
snapisem ,,Plzenisky Prazdroj“, umisténa
v horni ¢asti na osovy stfed. Etiketa je od
ostatnich odliSnad pfedev§$im uvedenim pouze
¢eského ,,Prazdroj®, ale uz ve stylizaci, ktera
bude pozd¢ji vyrazné prevladat. Barevny kod

etikety je zlata, Cervenad a bila.

1930 — Touto jednoduchou, témét az minima-
listicky pojatou verzi etikety byly opatfovany
dodavky lahvového piva pro distributora Jose-

fa Ktize.
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Inak ochr.

Zak  w PILZNIE, 1842

Obr. 19

Beavere vomMutiedass
aufFlaschen gafillf

MESTANSKY, PIVONAR:

zany PLZNI 1822

Netteste lshvemi o nepoklddajte Jich!

Obr. 21

1920 — 1930 Etiketa urcena pro Polsko. Dal-
§imi prvky etikety jsou statni znak Ceskoslo-
venska a méstsky znak Plzn€. Jedinecnosti této
etikety je kompletni text v polském jazyce
vcetné prelozeného nazvu znacky ,,Pilnzenski
prazdroj“. Barevné provedeni etikety je zlata,

¢ervena a bila.

1934 — Etiketa pro Argentinu ve zlato-Zluto-
¢erném provedeni s atypickou peceti, v jejimz
sttedu se nachazi heraldicky prvek z casti
méstského znaku Plzné. Jedna se o pravé horni
pole erbu ve zlaté barvé, kde vpravo hledici
zbrojno§ s piipdsanym mecem drzi v pravici
pravou polovinu ¢erného orla. DalS§imi prvky
jsou tzv. maly statni znak Ceskoslovenska

a ochranna znamka ,,Pilsner Bier®.

1935 — Od etikety, ktera se zacala pouZivat
v této podobé od roku 1925, se na prvni po-
hled odliSuje pouze umisténim znaku M¢éstan-
ského pivovaru v Plzni v pravé dolni casti.
Dal8im rozdilem je odli$né stylizace jednotli-
vych pismen napisu ,,Prazdroj. Etiketa do-
spéla v této fazi vyvoje do podoby, ktera by-
la pouZivana s malymi obménami az do 90.

let 20. stoleti.
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Obr. 23

Obr. 24

1940 — Tato etiketa se objevovala na export-
nich lahvich v obdobi nacistické okupace Ces-
koslovenska. Jeji tvar, véetné peceti a pouzi-
tych barev, odpovidd ustdlenému vzoru.
Vzhledem k tomu, Ze se valecné embargo
uplatiiované fadou statii na némecké zbozi Cas-
to vztahovalo i na okupovana tizemi, je na eti-
keté¢ jako zemé plivodu uvedeno ,,Tchécoslo-
vaque®, a nikoliv ,,protektorat Cechy a Mora-

va‘“. Barevné provedeni etikety je zlatd, Cerve-

na a bila.

1980 — Etiketa pouzivand v obdobi existence
narodniho podniku Plzeiisky Prazdroj, tedy v
70. az 90. letech 20. stoleti. Od ustaleného
vzoru se odliSuje pouzitim Ceské verze ochran-
né znamky ,,Plzenské pivo®, vyznacenim pro-
dejni ceny a jinym tvarem peceti. Navic je
z pecetniho kruhu vynat ,,Prazdroj* a umistén
na stied. ,,Barevné provedeni etikety je zlata a

bila.

1992 — ,jubilejni* etiketa v roce, kdy pivovar
slavil 150 let od svého zalozeni. Mimo pasu
s jubileem se etiketa nijak vyrazné neodliSuje
od bézné pouzivaného typu, ochranna znamka
je uvedena ve tvaru ,Pilsner Bier”. Barevny

kod etikety je tvoten zlatou, bilou a zelenou.
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Obr. 26
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1996 — V tomto roce dochazi privatizaci ke
zméné vlastnika, vznikd akciova spolecnost
Plzensky Prazdroj, dnesni vlastnik znacky PU.
Od ustaleného vzoru se odliSuje tato etiketa
pfedevsim jinym tvarem, z obdélniku pfechazi
na Ctverec a jiné kompozi¢ni usporadani. Vy-
razna zmeénou je 1 stylizace vSech prvku etike-
ty na svislou stfedovou osu. Dalsi informace

jsou uvedeny na levé a pravé stran¢.

2005 — Moderni podoba etikety vychazi nejen
z vyjime¢ného postaveni znaCky mezi ostat-
nimi pivy produkovanymi SAB Miller, ale je
ovlivnéna 1 pozadavky na obalovou techniku.
Predevsim tvar etikety, tedy bez spodni zelené
¢asti, je prizpisoben dynamice loga PU. Ten
prochazi v tomto obdobi dalsi fadou drobnych
uprav, zejména obou pismen 1 ve slové Urqu-
ell. Spodni linka podtrhujici napis je zkracena
a jeji zahyb se jiz nedotyka piimo pismene P,
ale je umistén v prostoru mezi pismeny P a i.
Také znak Méstanské pivovaru je po dlouhych
letech uzivani nahrazen erbem z méstského
znaku Plzné. Dolni ¢ast etikety je doplnéna ze-
lenou plochou se zaoblenym rohy, ve které
jsou umistény informace o mistu piivodu piva

a jeho ,,originalité®.
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Pivni sklo

V obdobi zalozeni pivovaru existovaly vedle sebe rtizné systémy objemovych mér.
V hospodéch a restauracich bylo mozné pivo konzumovat z bohaté zdobenych korbeld, at’
jiz kameninovych, porcelanovych ¢i sklenénych v riznych objemovych mirach, jako byl
naptiklad Zejdlik (0,5 1) nebo holba (0,7 1). Teprve v roce 1876 byly Gspé$né nahrazeny
mezinarodni litrovou soustavou, ktera vyznamné zjednodusila a sjednotila obchod a mani-
pulaci s tekutinami. Nejen diky nové objemové soustave, ale i vlastnostem plzeniského
piva, zejména jeho Cirosti a zlatozluté jiskrné barvé v kombinaci se sné¢hové bilou pénou,

se daly na tstup kameninové a porceldnové korbele a na jejich misto trvale nastoupilo piv-

ni sklo.

1842 — 1920 Vedle nastupujicich sklenic existovala nadéle i cela fa-
da rtznych keramickych a sklenénych zejdlikt a tupléka, které mély
na vyklopném vicku umisténé bud’ logo M¢éstanského pivovaru,
méstsky znak Plzné, €i jiné heraldické prvky. Nejcastéji byl vyuzi-
van erb - nejvyraznéjsi ¢ast znaku Plzné€, pfedevsim jako oznaceni
mista ptivodu. Stény korbelll byly také Casto zdobeny reliéfy s pivo-
varskymi motivy. Pokud byl na sklenicich ¢i korbelech logotyp, vét-
Sinou pak v provedeni ,,Pilsen ¢i zkracené ,,Pils* v podobé, kterou

zname ze soudobych etiket.

1920 — 1945 Pivo se ¢epovalo predevsim do konickych pullitrti bez
vyrazného zdobeni. AZ do roku 1945 se v nemnoha hospodach, kde
se ¢epoval Pilsner Urquell, objevovala i ¢ird protahla sklenice s leh-

ce zuzenym hrdlem nesouci znak MeéS§tanského pivovaru

v zakladnim provedeni, ktery byl doplnény logotypem ,,Prazdroj.

11
Obr. 28 (]

1946 — 1957 V tézké povale¢né dobé se v Ceskych hospodach ¢epo-
valo do konickych pillitra, které svym tvarem vychazely z prvore-
publikovych. Zdobeni zlatym prouzkem dodavalo t€émto pullitrim

vyjimeeny, exkluzivni charakter i bez dalsich potiska. [
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Obr.31

Obr. 33

1963 — 1967 V tomto obdobi se v ¢eskych hospodach ¢epoval PU,
ale 1 ostatni piva, do valcovitych pullitr s potisky znacek pivovart.
Tento tradi¢ni pullitr nese na stén¢ sklenéného valce velmi vystizné

pivovarské motivy v kombinaci s logotypem pivovaru. '

1968 — 1976 Hosté Ceskych restauraci si dopiavali PU v této dnes
jiz proslulé sklenici pravidelného vélcovitého tvaru s vyraznym zna-
kem Prazdroje. Nad méstskym znakem Plzné, respektive jeho Casti —
erbem, byl umistén napis ,,Plzensky*, dole pod erbem byla ¢ast logo-
typu ,,Prazdroj* v jeho zékladni verzi. Tato sklenice se mimo jiné té-

§i velkému zajmu sbérateldt pivnich relikvii. '

1975 — 1977 Normalizace postupné zasahla vSechny aspekty vefej-
ného zivota, vcetné svébytné pivni kultury. Kazda ceska hospoda
v sedmdesatych letech nabizela své pivo v tomto pullitru se zaZenym

tvarem pii paté bez jakéhokoliv zdobeni ¢i dal§ich potiska. !

1976 — 1979 Navstévnici restauraci vySsi cenové skupiny si mohli

vychutnat pivo i z tohoto konického pullitru a obdivovat jeho doko-
naly, témét sttedoveky tvar. Pullitr na své sténé nesl vyrazné prove-
denou znacku v podobé¢ logotypu ,,Pilsner Urquell* umisténého nad

erbem z méstského znaku Plzng. [

1979 — 1983 V nékterych barech a restauracich se tocilo pivo i do

sklenice pravidelného tvaru se znackou tehdejsiho statniho podniku.
[11]
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1981 — 1985 Rada starsich milovniki piva si jisté vzpomene na kla-
sicky pullitr s funkcionalistickym designem, ktery se objevoval v

eskych hospodach po cela léta. ']

1986 — 1989 V tomto obdobi se plzenské pivo Cepovalo prevazne do
pullitrti a nakratko se v hospodach usadil 1 korpulentni pullitr s logo-
typem Plzeniského Prazdroje, doplnénym o stylizovanou pivovarskou

branu pievzatou ze znaku Mé&stanského pivovaru. !

1990 — 1995 Originélni podlouhld sklenice Pilsner Urquell je diky
svému elegantnimu designu vhodna spiSe do bart a restauraci nez do
pivnic. Logotyp ,,Pilsner Urquell”“ v zdkladnim provedeni v zelené

v . ;v ’ cow v . 11
barvé je umistén na horni poloviné stény sklenice. !'"!

1996 — 2002 Na tuto elegantni pivni sklenici na noZce narazite pte-
vazné ve stylovych restauracich a na spoleenskych vecircich. Diky
svym designové vyladénym tvarim dokonale padne do ruky. Na sté-
n¢ sklenice je umistén logotyp ,,Pilsner Urquell” v zakladnim prove-

; , v . -y v s . 11
deni v zelené barvé v kombinaci s Servenou pedeti kvality. "

2003 Tato sklenice je vysledkem snahy o skloubeni designu tradic¢-
niho pullitru s moderni, elegantni sklenici. Na sténé sklenice je op¢ct
umistén logotyp ,,Pilsner Urquell* v zdkladnim provedeni v zelené

barvé v kombinaci s &ervenou pedeti kvality. ['!]
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2004 Cistota a priizraténost nejnovéjsiho skla Pilsner Urquell dovo-
luji rozehrat vSechny odstiny zlatavé barvy piva. Diamantové vybru-
sy na povrchu sklenic znasobuji osliujici jiskru piva. Dokonale
hladky povrch pak nechavé vyniknout reliéfni znacce, kterd je pun-

cem jedine¢nosti sklenic. "

Obr. 40

Pivni tacek

Pivni tacek vznikl vice nez pted 100 lety. Dfive nez se stal levnym a snadno dostupnym
nosi¢em reklamniho sdéleni nejen vyrobctim piva, slouZzil ptivodné k zakryvéani piva tém,
kteti si nemohli z riznych divodt dovolit pivni zejdlik opateny stfibrnym nebo cinovym
poklopem. Jeho plivodni funkce byla ochranit obsah dZbanu pfed hmyzem ¢i listim. Pa-
vodni plsténé tacky se barvily vétSinou do tmavé ruda ¢i tmavé zelena. Od pocatku 20.
stoleti se pivni tdcky zacaly vyrabét ve velkém mnozstvi. Pfimym ptedchiidcem dnesnich
tackl byly porcelanové, na jejichz okraj se tuzkou zapisovalo mnozstvi vypitych pullitra.
K vidéni jsou jesté i dnes, ale spiSe v minipivovarech. Déle existuji tacky 1 z jinych nez

papirovych materiald, a to sklenéné, dievéné, korkové, umélohmotné a dokonce i kovové.

Pro znacku Pilsner Urquell se nejcastéji pouzivaly tacky z kasirovaného kartonu o sile 1,5
mm s riznorodymi rozméry a tvary od ctverce se zkosenymi ¢i zaoblenymi rohy, kulaté,

ovalné, az po atypické tvary pro zvlastni obchodni ptilezitosti a reklamni kampané.

Vycet motivil, jez se v pribchu let na taccich objevily, je velmi pestry. Sahd do jednodu-
chych jednobarevnych aplikaci loga ¢i logotypu az po stylizované kresby a fotografie.
Stejné jako u etikety, je dalsim objevujicim se charakteristickym prvkem na taccich znak
Méstanského pivovaru v Plzni - sud s branou. Mezi tacky najdeme i Cisté pismové verze
pouze s uvedenim nazvu znacky. Pochopitelné jsou ve vét§iné piipadt poplatné dob¢ své-
ho vzniku, soudobym trendiim v grafickém designu, ale 1 konkrétnim pottebam obchodni
propagace. Svou roli pfi volbé motivu sehraly i technologické moznosti v polygrafii a pa-
pirenstvi, z dneSniho pohledu velmi limitujici. Teprve az nastup digitalnich technologii
v devadesatych letech 20. stoleti umoznil pouziti plnobarevnych fotografii, ¢imz doslova
oteviel dvefe moznostem kreativniho zpracovani. Barvy, se kterymi se mizeme na taccich
PU nejcastéji setkat, jsou jiz tradi¢ni, zlatd/zluta, zelend, bila a také Cervena, upominajici

na pecet’ kvality.
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Piehled vyvoje pivnich tacki Pilsner Urquell

LA BIERE DE
RENOMMEE MONDIALE
rquel
PILSEN - £ ; . kﬁiﬂm
D/'ORIGINE $ P S
Obr. 41 Obr. 42 Obr. 43 Obr. 44
Pivni tacek z roku 1930 Pivni tacek z roku 1930 Pivni tacek z roku 1930 Pivni tacek z roku 1930

Obr. 45 Obr. 46 Obr. 47 Obr. 48

Pivni tacek z roku 1930 Pivni tacek z roku 1935 Pivni tacek z roku 1935 Pivni tacek z roku 1939

Obr. 49 Obr. 50 Obr. 51 Obr. 52

Pivni tacek z roku 1940 Pivni tacek z roku 1946 Pivni tacek z roku 1950 Pivni tacek z roku 1950

Obr. 53 Obr. 54 Obr. 55 Obr. 56

Pivni tacek z roku 1950 Pivni tacek z roku 1950 Pivni tacek z roku 1955 Pivni tacek z roku 1955
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Obr. 57 Obr. 58 Obr. 59 Obr. 60

Pivni tacek z roku 1955 Pivni tacek z roku 1955 Pivni tacek z roku 1955 Pivni tacek z roku 1960

Obr. 61 Obr. 62 Obr. 63 Obr. 64

Pivni tacek z roku 1960 Pivni tacek z roku 1965 Pivni tacek z roku 1967 Pivni tacek z roku 1970

Obr. 65 Obr. 66 Obr. 67 Obr. 68

Pivni tacek z roku 1970 Pivni tacek z roku 1980 Pivni tacek z roku 1980 Pivni tacek z roku 1980

Obr. 69 Obr. 70 Obr. 71 Obr. 72

Pivni tacek z roku 1985 Pivni tacek z roku 1989 Pivni tacek z roku 1990 Pivni tacek z roku 1990
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Vyzkouliejte sve...

Obr. 73 Obr. 74 Obr. 75 Obr. 76

Pivni tacek z roku 1992 Pivni tacek z roku 1992 Pivni tacek z roku 1999 Pivni tacek z roku 2000

Tede ji
160 let.

Obr. 77 Obr. 78 Obr. 79 Obr. 80

Pivni tacek z roku 2001 Pivni tacek z roku 2001 Pivni tacek z roku 2002 Pivni tacek z roku 2002

Obr. 81

Pivni tacek z roku 2003

Z ptehledu vyvoje vyplyva, jakym zptsobem se pivni tdicky PU v uplynulych letech vyvi-
jely. Jejich vycet neni z pochopitelnych divodi uplny, a to nejen vzhledem k dostupnosti
zdrojt. V piehledu jsou zastoupeny 1 tacky urcené pro evropské a mimoevropské trhy, na-
priklad pro USA, kde se znacka PU prodava vice nez 130 let. Od tackl urcenych pro do-
maci trh se ty zahrani¢ni odliSovaly pifedev§im po textové strance a také vyraznym oznace-
nim zemé& puvodu. S tacky uréenymi pro zahrani¢ni trhy souvisi i nésledujici kapitola

o tvaroveé atypickych taccich.
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Tvarové atypické pivni tacky

Jak uz bylo zminéno v predeslé kapitole, pro znacku PU se nejcastéji pouzivaly tacky béz-
nych rozmért a tvari od Etverce se zkosenymi ¢i zaoblenymi rohy az po tacky kulaté ¢i
ovalné. To plati spiSe v obecné rovin¢, protoze na cestach po svété je mozné se setkat
s tvary pivnich tdcku v naSem prostfedi ne zcela béznymi. Je otdzkou, nakolik se jedna
v ptipadé tacki PU o promys$leny marketingovy tah, jehoz ucelem je zvyseni podpory pro-
deje znacky, nebo spi§ o ptizpisobeni mistnim tradicim ¢i zvyklostem. At uz je divod
jakykoliv, z pohledu grafického designu vznikla cela fada feSeni vice ¢i méné vyuzivaji-

cich moZnosti atypického formatu, at’ uz se jedna o vyskovy, Sitkovy, ¢i témét panorama-

ticky format.

Obr. 82 Obr. 83 Obr. 84 Obr. 85
Rozdily vypozorujeme i v grafickém feseni druhé strany, vyjma tacku, ktery je nalepen na
korkovy podklad. Jedna se pfedevSim o umisténi pomérné velkého mnoZzstvi textu v ploSe,
jehoz tcelem je nejspis informovat nového spotiebitele v maximalni mozné mitre, uveden
je zde dokonce 1 telefonni kontakt na lokéalniho distributora PU. Z hlediska vizudlniho stylu
tvarove atypické tacky nijak nevybocuji z rimce béznych zvyklosti v prezentaci znacky na
svétovych trzich. Jednotlivé typy tack nesou obvykle motivy reklamnich kampani urce-
nych pro ptislusny trh, ¢i ,,nadnarodni* pivni tématiku, obvyklou pro PU. VSechny zde

vyobrazené tacky jsou urcené pro USA .

miﬁm“mnm—u--pd*_mm.mm——n:

[P —e d—,h‘

Obr. 86 Obr. 87
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Reklama, reklamni plakaty a poutace
Reklamni kampané Pilsner Urquell, at’ jiz z minulého stoleti ¢i z doby relativné nedavné,

se vzdy vyznaCovaly vyraznym akcentem na kvalitu a tradici spojenou se znackou.

AWHELE S0M aREws o
ACWHCLE WORLD
i DRIHHE I'I'

# by n—'.....'l'.u._ .

Obr. 88 Obr. 89 Obr. 90

Predvalecné plakaty s nadsazkou komentovaly aktudlni politické déni v tehdejsi Evropé,
vzdy vSak byl kladen diraz prevazné na vtip a nadhled, které mély respektovat osobnost
priznivct Pilsner Urquell. Reklama méla za ukol podpofit nejen samotny prodej, ale také

Sitit dobré jméno spole¢nosti po celém svete.

o .®
Brassines Bourgeosse
PLZEN- Pu.sr.ru |

TR LT T v

Obr. 91 Obr. 92

V diivéjsich dobach, kdy jesté neexistovala dnesni elektronicka masmédia, byly jako hlav-
ni reklamni nosic¢e vyuzivany predevsim plakaty a rizné poutace nejen v mist€¢ samotného
prodeje piva, ale také pfi celé fadé promoaktivit mistnich distributort, kteti ¢asto vyuzivali
moznost ptizpusobit reklamu svym mistnim zvyklostem, ¢imz zvySovali jeji G¢innost. Dal-
§i prilezitosti k propagaci znacky PU za hranicemi zem¢ a néaslednému zvySeni exportu
byla ucast na rliznych zahrani¢nich vystavéach a veletrzich. Na téchto akcich se prezentoval

pivovar jako moderni spole¢nost, vyuzivajici ve vyrob¢ piva fadu technickych novinek a
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pokrokovych technologii. Napadité¢ aranzované expozice znacky PU byly jednou z cest,
jak oslovit nové spottebitele z fad navstévnikl. O GspéSném pocinani v této oblasti propa-

gace sveédci 1 cela fada ocenéni, které znacka PU obdrzela.

HEII LA SEWLE YERITABLE BIERE
IMPORTEE DE PILSEN

Obr. 93 Obr. 94

Plakaty a poutace se az na vyjimky nikterak nevymykaly svou stylizaci z celkového vizu-
alniho stylu znacky. Na plakéatech mimo znacku PU v riiznych variantach a barevnych pro-
vedenich nalezneme i dals$i prvky pouzivané ptredevSim na lahvové etiketé, ochrannou
znamku ¢i znak Méstanského pivovaru. Kromé barevnych kreseb a ilustraci prevladaly
vzdy ptredevsim firemni barvy, tedy zelend, bild, zlatd a jako doplitkova Cervend. Vzhle-
dem k omezenym moznostem polygrafické technologie pfi zpracovani fotografii byly vyu-
zivany po fadu let kresby a ilustrace od renomovanych, ale i méné¢ znamych vytvarniki.
Stejn¢ jako u pivnich tackl je vycet motiva, které se v prubéhu let v reklamé objevily,
velmi pestry, 1 kdyz po vétSinu Casu prevladaly predev§im vyjevy s pivni a pivovarskou
tématikou zpracované s jistou davkou historické nostalgie. I v dnesni dobé se reklamni
plakaty a poutace z tohoto obdobi t&$i mezi spotiebiteli PU oblibé a jsou zadanym sbéra-

telskym artiklem.
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Corporate Design na dopravnich prostiredcich

Obr. 95

Historie exportu plzeiiského piva je stara malem jak pivo samo. Uz v roce 1855 pronika
M¢stansky pivovar se svou produkci do Vidné, o rok pozdéji kupuje pozemky ve Vidni
pro vlastni sklad. Od roku 1863 prodava ve Francii a o tfi roky pozdé€ji ma uz Méstansky

pivovar své obchodni zastoupeni v Pafizi. Az sem se pivo dfive vozilo formanskymi vozy.

Expanzi Pilsner Urquell urychlil rozkvét Zeleznice. Pivo se tak po kolejich vyvazi z Plzné
témet do celé Evropy uz od roku 1862. Obzvlast’ dilezitd byla ,.exportni* trat’ do Brém.
Tam se totiz oteviraly brany exportu pies ocean na trh USA. Poprvé se tak stalo v roce
1874. V tu dobu uz pivo ,,tahla* vlastni lokomotiva se jménem Gambrinus, od roku 1899,
resp. od Svétové vystavy v Pafizi, cestovalo pivo specidlnimi chladirenskymi pivnimi

vagony. Jesté do konce stoleti disponoval pivovar 258 takovymi vozy.

Auta pftisla ke slovu pted prvni svétovou valkou, ve tficatych letech 20. stoleti brazdilo
Evropu nékolik souprav ,,motorovych silni¢nich vlak®, silnych nékladnich aut s vleky
vybavenymi chladicim zatizenim. V pfedvecer prvni svétové valky mél Méstansky pivo-

var obchodni zastoupeni ve 34 zemich vcetné Spojenych stati a Egypta.
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Obr. 98 Obr. 99

Vizualni styl znacky byl disledné aplikovén jak na vSech dopravnich prostiedcich, tak na
lahvovych etiketach, pivnich taccich, reklamé atd. Diky této dtslednosti se dnes mizeme
dobfe orientovat v jednotlivych ¢asovych obdobich vyvoje vizualniho stylu znacky. Na
vetsing dopravnich prostredkil se objevoval pfedevsim logotyp PU, respektive 1 jeho dalsi
varianty ,,Prazdroj” ¢i ,,Urquell“. Nékdy byval doplnén tradi€nim prvkem, Stitem

z mestského znaku Plzné€, nebo znakem Mést'anského pivovaru.
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2.  SOUCASNY STAV UZITI ZNACKY PILSNER URQUELL

Pilsner Urquell je v sou€asnosti superprémiovou znackou a vlajkovou lodi spole¢nosti Pl-
zensky Prazdroj. O jejim vyjimecném postaveni mezi ostatnimi znackami v ramci koncer-
nu SAB Miller svéd¢i i to, Ze bylo pfed neddvnem rozhodnuto z néj vybudovat novou své-
tovou znacku piva. K GspéSnému naplnéni této vize by méla napomoci nejen dusledna
podpora kvality v kazdém sméru, tedy i v oblasti propagace, ale i nadstandardni péce, ktera
je znacce v ramci SAB Miller vénovana. Diky tomu také zaujima Pilsner Urquell vedouci

pozici na trhu pivnich lezakda.

2.1 Analyza soucasného stavu znacky

Soucasny stav se da charakterizovat také jako obdobi pfechodu z prémiové na uroven své-
tové znacky, jakou je naptiklad Coca-Cola. Zména strategickych cilli se samoziejmé pro-
jevuje postupnymi zménami v oblasti marketingové komunikace a v neposledni fad¢ se
dotyka i celkového vizudlniho stylu. Zmény vizudlniho stylu se mimo jiné projevuji i celo-
svétovou inovaci designu produktii. Inovace neprobihaji pouze v oblasti designu pivnich
lahvi, obalti ¢i pivniho skla, ale 1 reklamy a dalSich oblasti vizualni komunikace.
V londynské centrale SAB Miller funguje od roku 2003 specialni oddéleni, jehoZ poslanim
je celosvétovy marketing znacky Pilsner Urquell. Toto odd¢€leni se stara predevsim o bu-
dovani a rozvoj globalni marketingové strategie znacky, mimo jiné ma na starosti vyvoj
reklam urcenych pro svétové trhy. Pro potieby globalni komunikace byly vytvofeny 1 nové
manudly znacky a jejiho uziti. Z diivodu zmény tvaru etikety doSlo i k dil¢im upravam
jednotlivych prvki znacky, loga, peceté kvality a dalSich vizudlnich prvki, které se ve spo-

jeni s PU objevuji.

2.2 Znacka, logo, logotyp, pecet’, ochranna znamka

Znacka PU je typem znacky kombinované. Sklada se z n€kolika prvkda, které jsou uspora-
dany do asymetrické kompozice podle svislé osové linky. Zakladnim prvkem znacky, do
n¢hoz jsou pak nésledné zakomponovany dalsi ¢asti, je tvar pfipominajici pivni etiketu
s bilym pozadim a zlatou obrubou, stylizovany podle tvaru logotypu PU. V levé horni
¢asti ,.etikety“je usazena na zlatou obrubu pecet’ kvality. Pfimo v ploSe ,etikety je pak
umistén logotyp PU v zakladnim provedeni, jehoz piivodni podoba saha az do 19. stoleti.

V pravé dolni casti je dalsi tradicni prvek, erb zméstského znaku Plzné, odkazujici
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k ptivodu znacky. Barevné provedeni znacky se shoduje s barevnym kédem etikety, zelena,

bila, zlata.

Obr. 100

Pro Siroké spektrum uziti byla na zacatku nového tisicileti vytvoiena cela fada variant
s tim, ze jako zakladni je manudlem definovana ve 3D stylizaci, kterd existuje v pouze zde

uvedenych variantach.

 ~ Obr. 102 Obr. 103

Manudl definuje také 2D stylizace podoby znacky. V barevné verzi jsou zakladni barvy
doplnény metalickou stiibrnou (Pantone 877 C), v jednobarevné/pozitivni verzi je stin na-
znacen tenkou linkou. Pouziti znacky je pfipustné pouze v definovanych barvach - zelena

(Pantone 349 C), zlata (Gold Tooling), cerna (Pantone Process Black).

Obr. 104 Obr. 105
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Dalsi variantou je jednobarevna bez stinu opét pouze v zdkladnich barvach. Negativni pro-

vedeni znacky je mozné pouze v bilé barvé, a to bud’ se stiny, nebo bez nich.
Logo

Logo je zakladem kazdého vizualniho stylu. MiiZzeme jej nazvat podstatou ¢i zakladem,
samotnym jadrem vizualni identity. Jedna se o vizualni symbol, ktery ndpadnym a zapama-
tovatelnym zpiisobem vyjadiuje poslani instituce. Nejinak je tomu i u logotypu Pilsner

Urquell, jehoZ pivodni podoba sahé aZz do 19. stoleti.

Obr. 106 Obr. 107

Logo je tvofeno dvéma prvky. Logotypem ,,Pilsner Urquell* a peceti kvality. V zakladnim
provedeni je logotyp PU v odstinu zelené barvy (Pantone 349 C) a se stiny zlaté barvy
(Gold Tooling) , pecet’ je ve 3D stylizaci. Negativni provedeni se liSi pouze tim, Ze je logo-
typ v bilé barve, opét se stiny zlaté barvy. Pro aplikace, na které nelze z né¢jakych davodi

pouzit verzi loga s 3D peceti, je ur¢ena dalsi jeji varianta s jinym provedenim peceti.

Obr. 108 Obr.109

Od zékladniho provedeni se li$i tato verze pouze typem peceti. Manual znacky definuje
jeho pouziti 1 v dalSich variantach. Jednobarevné pozitivni se stinem — ten je naznaen ten-
kou linkou — ve vSech definovanych barvach, zelena (Pantone 349 C), zlatd (Gold Too-

ling), cCernd (Pantone Process Black). Dals$i variantou je jednobarevnad bez stinu
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v definovanych barvach. Provedeni se 1iSi pouze tim, Ze je logotyp v bilé barveé, opét se

stiny zlaté barvy.
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Pecet’ kvality

Obr. 120 Obr. 121
Pecet’ je tradicn€ Cervena, s bilym ¢i zlatym textem umisténym kolem vnitfniho obvodu

pecetniho kruhu. Pro text na peceti kodifikovany manuéalem: ,,Plzeiisky Prazdroj - Od roku
1842, je pouzit odliSny typ pisma neZ na logotypu. Po celou dobu uzivani nebyla pecet’
tvarové, ani textové stejna, existuje cela fada jejich variant. Cervena peéet’ se poprvé obje-
vila na etiketach pivnich lahvi béhem roku 1925, aby se pozdé&ji stala jeji nedilnou soucas-
ti. SouCasny obraz peceti s motivem brany Méstanského pivovaru se ustdlil az v roce

2001.

Logotyp Pilsner Urquell

hjsnerLirquell.

Obr. 125

Obr. 124
Logotyp tvofi népis Pilsner Urquell, vytvarnou stylizaci siln€¢ upominajici na kurent. Dy-

namické usazeni do oblouku podtrhuje linka rozsitujici se smérem doprava. Celkova styli-
zace odpovidda dobovym zvyklostem poloviny 19. stoleti. Manual definuje dvé zakladni
verze logotypu. Jednobarevnou pozitivni se stinem — ten je naznacen tenkou linkou — ve
vSech definovanych barvach, zelena (Pantone 349 C), zlatd (Gold Tooling), ¢erna (Pantone
Process Black). Dalsi variantou je jednobarevnd bez stinu v definovanych barvach. Nega-

tivni provedenti se 1iSi pouze tim, Ze je logotyp v bilé barve.
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2.3 Etiketa, lahev, baleni, pivni sklo

Etiketa

Brewed in

PLZEN « CZECH

THE ORIGINAL PILSEMER

Obr. 126

Moderni podoba etikety vychazi nejen z vyjimecného postaveni znaCky mezi ostatnimi
pivy produkovanymi SAB Miller, ale je ovlivnéna i pozadavky na obalovou techniku. Pre-
devsim tvar etikety, tedy bez spodni zelené ¢asti, je prizptisoben dynamice logotypu. Ten
prochazi dalsi fadou drobnych uprav, zejména obou pismen 1 ve slové Urquell. Spodni
linka podtrhujici napis je zkracena a jeji zdhyb se jiz nedotyka pfimo pismene P, ale je
umistén v prostoru mezi pismeny P a i. Také znak Mé&stanského pivovaru je po dlouhych
letech uzivani nahrazen erbem z méstského znaku Plzn€. Dolni Cast etikety je doplnéna

pravouhlou zelenou plochou, ve které je umisténa slovni informace o pivodu piva.

Pivni lahev

V duchu jednotného vizudlniho stylu znacky nese na sobé zelena lahev fadu tradi¢nich

prvkil s riznymi vyznamy.

Spolec¢nost Plzeiisky Prazdroj se rozhodla celosvétoveé inovovat design svych produkti.
Timto ukolem byla povéfena londynska spolecnost Enterprise IG. Redesign lahve zacho-
vava tradicni rysy Pilsner Urquell, nicméné jim pfidava dalsi specifické prvky v souladu
s marketingovou strategii znacky. Drobn¢jsi upravy nese i tradi¢ni zelena lahev. Novymi
designovymi prvky jsou prolis brany na zadni strané lahve, krckova etiketa, kterd dava

vyniknout zatce s tiSténou peceti, a prihlednd dolni predni etiketa s informacemi o ptivodu.
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Obr. 127

Vicko — na jeho svrchni ¢asti je umisténa pecet’
jako symbol jedinec¢nosti a historického dédictvi
znacky.

Obal hrdla lahve

Erb a napis ,,Plzei — oznacuji misto pivodu
znacky

Letopocet 1842 — ptipomind rok, kdy legendarni

sladek Josef Groll uvafil prvni varku

Predni etiketa

Pecet’ kvality — symbolizuje historicky odkaz
znacky ve vafeni piva. ,Plzensky Prazdroj“ je
vyjadienim kontinuity od zaloZeni pivovaru

v roce 1842.

Pilsner Urquell — plzenské pivo z originalnich

surovin
Erb — originalni barvy erbu spojuji znacku

Brewed in — PU se kontinualné vari v Plzni. Je-

dine¢na kvalita bez kompromist.

The original Pilsner — Plzen, mésto, které dalo

jméno novému druhu piva
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Baleni

Vyrobcei ve vSech odvétvich kladou stale vétsi diiraz na obaly, protoze védi, ze prodavaji
zbozi a jsou synonymem reklamy. Obal prosté prodava vyrobek. Nejinak je tomu i u pro-
duktii znacky Pilsner Urquell. Pfedev§im moderni technologie umoznily jit v této oblasti
novym smérem a dat tak dal$i rozmér a perspektivu spojeni polygrafie, obalt a reklamy.
Rozpéti pouzitych materiald je opravdu Siroké. Riizné druhy specidlnich papirt a lepenky,
PVC piepravky a v neposledni fad¢ 1 kovové ¢i tradi¢ni dievéné pivni sudy. Kromé dieve-
nych sudi, které jsou umistény trvale ve sklepich pivovaru, se miizeme setkat s celou ta-
dou tvarovych typl piepravnich obala pro lahve a plechovky. Existuje mnoho jejich vari-
ant uréenych pro jednotlivé trhy. Samotny potisk oballl ve vétSin€ pripadt akcentuje pro-
bihajici reklamni kampané, coz se tyka ptredevSim papirovych baleni pivnich lahvi. Obaly
z jinych material,, PVC piepravky ¢i sudy, jsou ur€eny pro dlouhodobéjsi pouzivani, proto
byvaji stylizovany do stfidméjsi vizualni formy, vétSinou pouze s jednoduchym logotypem

znacky na zeleném ¢i jiném pozadi.

Obr. 128 Obr. 129 Obr. 130

Obr. 131 Obr. 132 Obr. 133
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Pivni sklo

Obr. 134 Obr. 135

Béhem roku 2008 se v Ceskych restauracich a hospodach za¢nou objevovat nové pivni
sklenice PU, jejichZ design vychazi ze zadkladnich charakteristickych rysiti ptredchozich
typi, je vSak téméf o polovinu leh¢i nez jeji predchiidkyné. Kromé snizeni hmotnosti skle-
nice bylo hlavnim zdmérem sjednotit design s ostatnimi prvky portfolia znacky, jako je
napiiklad dzbanek nebo pohar s nozkou. Proto jsou sklenice vyrabény technikou lisofou-
kani, kterd umoZiiuje dosahnout tenkosténné¢ho provedeni. Vyrobce, sklarna z italského
Borgonova, dokazala realizovat tento parametr a zarovenl zachovat maximalni detail a ost-
rost hran vybrust, které bézné¢ umoziuje pouze technika lisovani. Dokonale hladky povrch
pak nechédva vyniknout reliéfni znacce Pilsner Urquell, ktera je puncem jedinecnosti skle-

nic.

Sklenice jsou designovany piedevsim s ohledem na maximalni prakti¢nost pro uzivatele, a
to jak pro obsluhu restauraci, tak predevs§im pro kone¢ného zdkaznika. Designér Tony Ple-
sl vytvoril sklenici, kterd spliiuje vSechny pozadavky moderni gastronomie ve spojeni se
soucasnym designem. Tvar sklenice je vysoce ergonomicky, velmi dobie se drzi pii kon-
zumaci 1 pii myti. Paprskovité vybrusy, velice uspe€sné na dzbancich, podporuji piijemnou
haptiku a davaji pivu svétlo a jiskru, zavieny tvar smérem k hornimu okraji dobie drzi pé-

nu a je piijemny na rtu. *!
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2.4 Marketing a soucasna strategie znacky

V roce 2007 vyvezl Plzenisky Prazdroj 675 tisic hektolitrti piva Pilsner Urquell, nejvice
v jeho 165leté historii. Zarocuje se tak fada krokul, kterymi nejvétsi vyrobee ¢eského piva
a jeho vlastnik SABMiller jiz n¢kolik let reaguji na silnou nasycenost tuzemského trhu:
zakladani pobocek v zemich s prodejnim potencidlem, centralizovany mezinarodni marke-
ting znacky Pilsner Urquell a péce o kvalitu piva véetné¢ vzdélavani majitelti bard a restau-

raci.

V tnoru roku 2007 se sjeli zahrani¢ni manazefi znacky, aby se na sv¢ historicky prvni stra-
tegické konferenci zamysleli nad tim, jak zvysSit jeji zahranicni prodeje. Sviij ptispévek zde
pfednesl i Graham Mackay, generalni feditel SABMiller. On sam je velkym pfiznivcem a
zastancem Pilsner Urquell. Traduje se, Ze se pfimo podilel na vyvoji nového vycepniho
skla a vzal si domt Sest novych sklenic, aby je pfed findlnim schvélenim nélezité vyzkou-

sel. [

Profil mezinarodniho spotiebitele

Z marketingovych prizkumi se zjistilo, Ze zahrani¢ni spottebitel znacky Pilsner Urquell
rad odhaluje souvislosti mezi kazdodennimi jevy a tyto znalosti mu davaji pocit uspokoje-
ni. Cilova skupina spottebitelit oceniuje znacky s bohatou historii a pfibéhem, ktery je
nejen zajimavy, ale jehoz znalost mu mezi prateli vynese status znalce. Vybiraji si znacky,

které jsou origindlni, jejichz vyroba je slozita a je vysadou nékolika mélo odbornik.*

Pti vybéru superprémiové znacky piva chce spottebitel naplnit dost naro¢né potieby: ,,vol-
ba nejvyssi kvality a ryzi autenticity”, ,,image naro¢né¢ho a znalého spottebitele” a v nepo-
sledni fad¢ ,,pocity ocenéni a odmény*“. Marketingovi odbornici spole¢nosti se shodli, Ze
hlavnim spole¢nym jmenovatelem, ktery miize naplnit vSechny tyto potfeby, je nezaméni-
telnd a znalci celého svéta obdivovana chut’ Pilsner Urquell. Vznikl4 strategie je prezen-

tovana sloganem ,,Pilsner Urquell — tak, jak ma pivo chutnat.”

Strategie znacky

Nova strategie Pilsner Urquell vykazuje uspéchy nejen na soucasnych trzich, kde je znacka
zastoupena jiz nékolik let, ale boduje i v ,,novych* zemich. Nejvétsim tispéchem je prinik
do Australie, kde se Pilsner Urquell se slavou piedstavil v listopadu roku 2006. Pozitivné

byl ve spotiebitelskych testech pfijat i v Ciné a v Japonsku.
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Marketingové Fizeni

Marketingovou strategii, vyrobu reklamy, televiznich spoti, vyvoj obalti, sponzoring znac-
ky, planovani a ndkup reklamniho €asu a prostoru na domacim trhu mé v rukou marketin-
gové oddéleni Plzenského Prazdroje. O znacku se v Chyni staraji Petr Polak a Vladimir
Vanék. Hlavnimi reklamnimi agenturami jsou Ceska pobocka Leo Burnett, BTL agentura

4P&P a webdesignové studio Multimedia atelier.

O celosvétovy marketing znacky Pilsner Urquell pecuje specialni oddé€leni, které funguje
od roku 2003 v centrale SAB Miller v Londyné. Toto oddéleni se stara piedevsim o budo-
vani a rozvoj globalni marketingové strategie znacky, aby se tak dosdhlo maximalné kon-
zistentni komunikace a vyuzivala se synergie z toho plynouci, napt. pouze jeden vyvoj
nakladnych reklam. Jen v roce 2007 byla znacka PU podporovana mezinarodnimi marke-
tingovymi a reklamnimi aktivitami za 250 miliont K¢, z toho napiiklad 84 miliond $lo na
aktivity znacky ve Velké Britanii. V témze roce spustil Prazdroj rozsahlou reklamni kam-
pan na podporu prodeje piva Pilsner Urquell v Némecku, vedenou znamym sloganem

,»Ohne Lemon. Ohne Cranberry. Ohne Bullshit.*

Export Pilsner Urquell roste diky zménam marketingu

2.5 Reklama a reklamni nosice

Pilsner Urquell patii k silné marketingové podporovanym znackiam na ¢eském trhu.
Skala komunikaénich aktivit zahrnuje klasické i méné konvenéni piistupy. Vidy je
viak kladen diiraz na zakladni hodnoty, jimiz jsou pro Pilsner Urquell kvalita a jedi-
necnost. Hlavni poselstvi, které Pilsner Urquell aktualné prinasi, je ,,Pravé bohatstvi

se skryva uvniti." '

Nova strategie mohla rozvinout jiz existujici globalni sponzoring svétové fotografie. Do-
savadni spoluprace s nejvetsi svétovou asociaci fotografii The International Photography
Awards (IPA) totiz ukazala, ze fotografie neni omezena jen na vystavni sin¢ a galerie.
Skvéle se spojuje se znackou Pilsner Urquell a dokaze vzbudit zajem vzdélaného a kultur-
vani cen svétové fotografie The Lucie Awards, obecné vnimané jako Oscar ve svété foto-

grafie. Galavecer se uskute¢nil v exkluzivnich divadelnich prostorach v centru
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Manhattanu v New Yorku a své ocenéni — kradsnou sosku Lucie — si v raznych kategoriich

odneslo 15 nejvyznamnéjsich osobnosti svétové fotografie.

PROTECT YOUR GOLD.

Hopactu

Zdroj
olympijské formy

Hrdy sponot Ceského olympijského tymu

DAS ERSTE GOLDENE BIER DERWELT. 4

Obr. 136 Obr. 137 Obr. 138

Reklamni kampané Pilsner Urquell se v minulych dobach vzdy vyznaCovaly vyraznym
akcentem na kvalitu a tradici spojenou se znackou, nejinak je tomu i v soucasnosti. Znacka
se dlouhodobé¢ vyvijela velmi dobfe, s marketingovou podporou v ramci SABMiller neu-
stale rostla. Podle marketingovych odbornikii nastal ¢as znacku posunout dal, uchranit ji
od nebezpeci stagnace ¢i zakrnéni v myslich starSich spotfebitelll a zaroveii mozné ne-

schopnosti se oteviit mladym.

Kreativci se chopili vyzvy. Koncepce reklamy byla schvalena uz koncem listopadu 2006 a
od té doby se zacalo s intenzivni ptipravou zavadéci kampané, kterd zcela stoji na osob-
nostech, v televiznich spotech na téch jiz nezijicich, v reklamé venkovni, tiskové a interne-
tové, na naSich uspésnych soucasnicich. Nejedna se o ,,celebrity®, které¢ by se nesly na
momentalni viné zajmu, ale o lidi, ktefi si své renomé vydobyli dlouhodobou a cilevédo-
mou praci. I kdyz s minulou reklamni kampani ,,inspirujici chuti znacka Pilsner Urquell
valo hlavni komunikacni motto ne zcela presné pochopeno. Od ¢ervna 2007 znacka zacala
»vystupovat® trochu jinak. Hodla se totiz mnohem tésné&ji ptimknout prave k lidem, ktefi v
duchu tustiedniho sloganu ,,pravé bohatstvi se skryva uvniti usiluji o poznani toho pod-

statného.
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Vizuély reklamni kampané jsou vidét na vSech typech prostiedkli a materialti na podporu
prodeje. Slogan je nyni uz i na lahvi a kartébnovém baleni. vyhledové se pocita i se zménou
jednotného obleceni obchodnich zéstupcti, kteti budou mit novy slogan doslova a do pis-
mene nasity ,,na srdei”. Vse je dotazeno do detailil, od plakath az po produktovy zabér v

TV spotu.

V obchodech uz je kampan vic o pivu. Proto se také na plakatech a poutacich pouziva vi-
zualni motiv poloodhalené lahve. Také slogany jsou jiz ptizpiisobené prodejnimu prostie-

di: ,,I vyjimecné véci byvaji na dosah ruky.“ ,,Kdyz vite, co chcete, jste na piili cesty*.

Obr. 139

Mimo klasickych médii se miizeme setkat s reklamou na PU i na silnici a nejedna se vzdy
jen o citilighty, bilboardy, ¢i megaboardy. V neposledni fad¢ slouzi diky modernim tech-
nologiim také vozovy park spolecnosti ¢i jejich distributorii jako optimalni vizudlni nosic,

na kterém je reklama PU dobte vidét 1 v té nejzapadlejsi ulicce.
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II. PRAKTICKA CAST
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3. 170. JUBILEUM ZNACKY PILSNER URQUELL

V roce 2012 uplyne 170 let od okamziku, kdy Meéstansky pivovar oteviel poprvé svou
branu, aby zde pfijal uznavané¢ho odbornika az z Bavor, sladka Josefa Grolla. A tomuto
tehdy ani ne tficetiletému muzi se zde podaftilo uvafit 5. fijna 1842 prvni varku plzeniského
lezéku. Toto blizici se jubileum mé inspirovalo k tomu, abych névrhy prvki vizudlniho
stylu znacky zpracoval v takové podobég, aby na jedné stran¢ pfipominaly toto vyznamné

jubileum a na stran¢ druhé dokézaly udrzet zdjem vzdélaného a kulturniho spotiebitele.

3.1 Etiketa

V navrhu feSeni etikety jsem vychazel jak z historickych souvislosti, tak i z jeji aktualni
podoby. Co se tyce barevnosti, pouzil jsem piedevsim tradicni barvy - zlatou, zelenou
a bilou, které jinak tvofi ustaleny barevny kod etikety. Tvarové jsem se snazil navazat jak
na minulou podobu etikety, tak zaroveil zachovat vyrazné prvky z té soucasné. Vysledny
tvar pfipominajici pivni sud z boku je tak jakymsi pomyslnym spojenim historie a budouc-
nosti, tradiéniho obdélnikovitého tvaru etikety se zaoblenymi rohy a jeji moderni dyna-
mické podoby. Abych podpofil slavnostnéjsi raz etiket, pouzil jsem jako dominantni barvu
zlatou vcetné varianty logotypu Pilsner Urquell. Prvky tvotici obvyklou soucast etikety
jsou pecet’ kvality a erb z méstského znaku Plzné, ktery jsem v nékterych variantach na-
vrhll pouzil v jednobarevné podobé. Dalsi tradi¢ni prvek, pecet’ kvality, jsem pouzil jak
v zdkladnim 3D provedeni, tak jsem do nékterych variant nédvrhii pouzil jeji ,,sklenénou*
verzi, kterou jsem vytvofil za G¢elem propojeni dalSich prvki navrhovaného vizudlniho
stylu (etiketa — plakaty). Mimo tvaru a barevnosti etikety jsem feSil i kompozicni uspota-
dani jednotlivych textovych informaci bézn€ uvadénych na etiket¢ PU. Zde jsem vychazel
predevsim z historicky osvédceného usporadani téchto prvki. Vyobrazené varianty pokry-
vaji celé spektrum potieb uziti, fadu z nich jsem pouzil i do navrhl dalSich prvki vizualni-

ho stylu.

3.2 Zadni etiketa

Soucasti navrhu jsou 1 varianty etikety, kterou nese pivni lahev na své zadni sténé. U vari-
anty tvarové velmi podobné s origindlni etiketou jsem se soustiedil pfedevs§im na kompo-
zi¢ni Clenéni etikety a propor¢ni vztahy mezi jejimi jednotlivymi prvky. Dalsi dvé varianty

vychazeji z tvaru pfedni etikety. Cilem uspotadani jednotlivych prvkil je dosazeni vyvaze-
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n¢j$i  kompozice nez je tomu u origindlni etikety. Dominantni barvou etikety je zlata

v riznych odstinech, u varianty tvarové totozné s piedni etiketou je to bila.

3.3 Pivni tacek a stojanek na pivni tacky

V névrzich feSeni pivnich tackl jsem pouzil dvé tvarova feSeni. Jak klasicky tvar, Ctverec
se zaoblenymi rohy, tak i tvar atypicky, vychazejici z etikety, ktery by mél svym tvarem
evokovat pivni sud. Co se ty€e zvoleného motivu, ktery tacky nesou, jde o fotograficky
pohled dovniti pivni sklenice nebo lahve, jenz v podstaté parafrazuje aktualni reklamni
kampan ,,To nejlepsi se skryvd uvnitf.“ Informaci o vyznamném jubileu znacky najde
uzivatel u klasického tvaru tacku na licové strané. Tacek atypického tvaru nese tuto infor-
maci po obou stranach. Soucasti feSeni je 1 navrh stojanku na atypické pivni tacky, vyuzi-

vajici motiv pivni etikety po obou stranach.

3.4 Plakaty

Plakaty vychézeji ze stejného ideového zaméfeni jako pivni tacky a proto vyuZzivaji stejné-
ho fotografického motivu ,,pohledu dovniti*. Plakaty s motivem pivni lahve jsou obvykle

vyveéSovany v misté prodeje piva (restaurace, hospody a obchody).

3.5 Obaly

Na obalech se stejné jako v piedchozich aplikacich objevuje motiv pohledu dovnitf pivni-
ho skla a lahve. Byla pouzita standardni tvarova feSeni vychdzejici z bézné rozsifenych
druhti obalti. Vyjimkou je ptepravka z PVC, u niz jsem navrhl atypicky tvar otvoru pro ru-

ku.
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Predni etiketa

= Brewed in

PLZEN « CZECH \al

THE DRIGINAL PILSENER

= Brewed in

PLZEN « CZECH

THE DRIGINAL PILSENER

170, jubileum

= Brewed in

PLZEN + CZECH @R

THE ORICINAL FILSENER

= Brewed in

PLZEN » CZECH Wik

THE DRHGINAL PILSENER

170. jubileum

Brewed in FI.J
PLZEN « CZECH i¥

THE ORIGINAL MLSENER

170. jubileum

Brewed in

PLZEN » CZECH

THE ORIGINAL PILSENER

170. jubileum

Brewed in

PLZEN + CZECH

THE ORIGINAL PILSENER

170. jubileum

Brewed in

PLZEN » CZECH @

THE ORIGINAL PILSEMER

170. jubileum
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Predni etiketa

Brewed in [ JING Brewed in |4 a8

PLZEN + CZECH gk PLZEN - CZECH @z

THE DORIGINAL FILSENER THE ORIGINAL PILSENER

170. jubileum 170. jubileum

sl Brewed in

PLZEN * CZECH @ PLZEN + CZECH \gtzK

THE ORIGINAL FILSENEE THE ORIGINAL FILSEMER

Brewed in
PLZEN « CZECH
THE ORIGINAL FILSENER

170. jubileum

Nisnerlirquell.

) Brewed in Elil
PLZEN « CZECH WK

A\
THE ORIGINAL FILSENEE

Brewed in ;__]] .
PLZEN« CZECH @R

THE ORIGINAL PILSENER

170. jubileum

170. jubileum
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Predni etiketa

Brewed in | q‘i
PLZEN » CZECH Lﬁ:
THE ORIGINAL PILSENER

170, jubileum

Brewed in

PLZEN » CZECH

THE ORIGINAL PILSENER

= Brewed in i

PLZEN - CZECH ¥, !

THE ORIGINAL PILSENER

170. jubileum

Brewed in ftk
PLZEN » CZECH ‘& 3

THE ORIGINAL FILSENER

170. jubileum

Brewed in A
PLZEN « CZECH %
THE ORIGINAL MILSENTR Al

170. jubileum

Brewed in

PLZEN+ CZECH

THE ORIGINAL PILSENER

170. jubileum

Brewed in
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Zadni etiketa
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Zadni etiketa
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Pivni tacky
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Stojanek na pivni tacky
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ZAVER

Znacka Pilsner Urquell v sou¢asnosti §ifi dobré jméno Ceské republiky ve vice neZ padesa-
ti zemich na vSech svétovych kontinentech. Neodd¢litelnou soucasti image znacky je kro-
mé jedineéné chuti piva, také jeho jméno a etiketa, které Pilsner Urquell charakterizuji
nepretrzité jiz od poloviny 19. stoleti. Vizudlni styl znacky, ktera si chce udrzet své vysad-
ni postaveni, nemuze zlistat stranou vyvoje a nepfizpusobit se modernim trendim a méni-

cim se pozadavkim spottebitela.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
PU Pilsner Urquell
PP Plzenisky Prazdroj

SAB Miller South African Breweries Miller
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