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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	
	x
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	x
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomant dílčí části práce konzultoval (zejména z koncepčního hlediska), jinak pracoval samostatně, zvažoval mé připomínky a po kritické úvaze je případně zakomponoval do finální verze práce. Tu však nepodrobil důslednější korekci gramatiky, formulací a terminologie (záměňovány pojmy komunikační nástroj a médium apod.), doladěním popisků u obrázků či označení příloh.
Z hlediska věcného je třeba konstatovat, že se autor snažil aplikovat obecné pojetí marketingu a marketingových komunikací na prostředí obchodních center, přičemž nezohlednil publikované maloobchodní trendy, ale vycházel ze svých bohatých zkušeností z oblasti OC v regionu Olomoucka. V analytické části doplnil strukturu olomouckých center o jejich profilaci dle převzatých výsledků výzkumů. Zejména k ověření hypotéz realizoval vlastní šetření – jež správně označil průzkumnou sondou se 107 respondenty. Ve vyhodnocení jsou analyzovány identifikační údaje a popsány jednotlivé výstupy, k popisu však schází filtrace vnímání (dle spádovosti) či konkurenční srovnání marketingových komunikací, které je stěžejní pro nastavení projektu OC Haná a může být stěžejní pro nastavení konkurenčního benefitu. Není také zřejmá návaznost výsledků šetření na návrh nové komunikační strategie OC Haná s claimem „Centrum, které je vám blízko“, jelikož nevyplývá ze zjištěných  rozhodujících kritérií pro nákup (respondenti nepožadují doprovodné programy, chtějí jen nakupovat, ne se bavit a blízkost bydliště byla kvitována jen 9 % respondentů). Projekt má sice všechny náležitosti, ale jen v omezeném rozsahu náplně jednotlivých částí (vyjma timming).
Otázky:

Kterými faktory mohla být, resp. byla ovlivněna vypovídací schopnost a zobecnitelnost Vašich výsledků? Dalo se některé z uvedených faktorů eliminovat?

Odůvodněte volbu navržené kom. strategie. Zhodnoťte její potenciál vzhledem k výsledkům průzkumné sondy.

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
C – D, tj.  dobře až uspokojivě (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne ...............................................
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