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Téma BP: Komunikace na podporu udržování památky lidické tragédie
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Posudek bakalářské práce: 
Cílem bakalářské práce bylo na základě analýzy vymezit možnou budoucí podobu komunikace Památníku Lidice. 
V teoretické části si autorka všímá postavení a fungování neziskových organizací typu muzea či galerie, přičemž informace o specifikách marketingových komunikací zasazuje do obecnějšího manažerského rámce. V této části též vymezuje postavení Památníku Lidice mezi ostatními institucemi podobného typu v ČR a všímá si jeho historie a v souvislosti s tím i někdejšího spontánního zájmu o osud Lidic vedoucího k využití památníku k propagandistickým účelům. 
Na tuto v podstatě již analytickou pasáž navazuje autorka v praktické části práce rozborem stávajících komunikačních aktivit, všímá si též samotného „produktu“ a jeho návštěvnického potenciálu. Na základě analýzy potvrzuje platnost svých hypotéz - většina komunikace památníku přináší spíše faktografické informace, chybí systém motivace cílových skupin k jeho návštěvě. 
Důležitou součástí práce je v podstatě nad rámec obecných požadavků zpracovaný návrh budoucí podoby komunikace Památníku Lidice, jsou zde přesně definovány cílové skupiny a rámcově též cíle komunikace a použité komunikační prostředky. Návrh má jistě ambici stát se základem budoucího komplexního projektového řešení a je dle mého názoru jako základní materiál dobře využitelný v praxi. 
Bakalářská práce jako celek je vyváženou a logicky strukturovanou studií, která komplexně postihuje všechny aspekty problému, osobně bych vytknul ze stylistického hlediska občasnou tezovitost textu (např. projekt ze zpracován z velké části formou odrážek, což je přehledné, ale na druhou stranu trochu neosobní), prospělo by též odstranit některé překlepy; tyto nedostatky však nikterak podstatně nesnižují hodnotu celé práce. 
Otázky k obhajobě: 

Jakými jinými způsoby by bylo možno motivovat firemní dárce, než jen apelem na „národní hrdost“ (str. 45) - bylo by možné uvažovat například o nějakých formách product placementu či o společných event marketingových aktivitách tak, aby nedošlo k narušení pietního charakteru místa? 
Jakým způsobem by bylo možno v oblasti PR využít plánovaný seminář (str. 36) se zástupci zahraničních měst s podobným osudem a měst, které mají v místopisných názvech jméno Lidic (uvažujte o domácím i mezinárodním prostředí)?
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A/B - výborně/velmi dobře
Ve Zlíně dne 15. 5. 2006
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
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