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Téma DP:

Komunikační mix pro značku Lancome
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Z obsahu práce je na první pohled zřejmá silná motivace a zájem jejího autora, přinést komplexní projekt s realizovatelnými návrhy, což se mu, díky četným, fakty podepřeným analýzám prostředí, marketingového i komunikačního mixu vybraných produktů či positioningu značky Lancome (nejen na českém trhu), také podařilo. 
Teoretická východiska jsou logicky odvíjena, pojata z relevantních zdrojů dat, řádně citována, podrobena rešerši a následně zpracována autorem do vlastních vývojových diagramů, což je třeba jednoznačně ocenit. Některé z nich snad jen mohly být vztaženy na trh s kosmetikou (namísto např. automobilů), což je učiněno až v analytické části.
V rámci projektu byla vytvořena dokonce cross-sellingová strategie, využívající dílčích marketingových prvků jednotlivých produktových řad k dosažení synergického efektu, což je nejen v rámci kvalifikační práce, ale zejména v praxi nutno označit za velmi přínosné. Z textu však není zřejmé, nakolik se jedná o původní práci autora a nakolik mediální agentury.
Práce je psána velmi kultivovaným, odborným jazykem. Po formální stránce se jí dá vytknout snad jen čtyř-úrovňové číslování, které místy vede k nejasnému vnímání nadřazenosti a podřazenosti jednotlivých kapitol. Drobným nedostatkem, významně nesnižujícím kvalitu práce, je stanovení cílů namísto hypotéz.
1. Charakterizujte specifika „českosti“, jež jste plánoval uplatnit v nastavení komunikačního mixu zohlednit. Zdůvodněte, zda, proč a v čem je nutné lokalizovat komunikační působení globálních luxusních značek, jmenovitě Lancome.

2. Na základě podkladů za uplynulá období odhadněte dosažitelnost nastavených marketingových cílů pro jednotlivé produktové řady.
3. Objasněte podíl Vaší kreativní a koncepční práce na projektové části.

4. Je opodstatněná zvýšená intenzita „nasazení“ nástrojů podpory prodeje u luxusní značky Lancome? Nemůže poškodit image či snížit loajalitu zákazníků?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:

A - výborně
Ve Zlíně dne ...............................................
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A – výborně
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	C - dobře
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	F - nedostatečně
	
	


