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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	


	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Hodnocení práce:

V teoretické části se autorka zabývá v obecné poloze problematickou segmentace trhu a zavádění nového výrobku na trhu, trochu ke škodě věci tato část není vztažena přímo k oboru, o kterém je řeč. Tento trh je představen až v praktické části, jejíž hlavní náplní je popis produktové řady NaturLine a její srovnání s konkurenčními produkty. 

Až v projektové části (ovšem o projekt ve skutečnosti nejde) jsou výsledky vlastního průzkumu spotřebitelů potravinových doplňků (tato část je tedy analýzou v pravém slova smyslu a měla být zařazena v praktické části), na jejichž základě autorka potvrzuje své hypotézy a navrhuje pro značku NaturLine zavedení dvou nových produktových řad. Pokud by práce měla být v tomto ohledu vyčerpávající, zřejmě by bylo nutné uvést informace také o tom, jakým způsobem by byl produkt distribuován a jak by bylo komunikováno s prodejci, neboť jak z práce vyplývá, obě produktové řady (ženšen i „zdravé oči“) jsou již konkurencí obsazeny a jejich úspěch by závisel zřejmě především na ochotě prodejců (zvláště supermarketů) výrobky nové řady nabízet (asi se nedá předpokládat, že většina zákazníků by si přišla koupit „ženšen NaturLine“, ale obecný ženšen - pak za přístupu prodejce hodně záleží). 
V práci zbytečně ruší některé formální chyby - nelogické rozdělení na tři části (projektová část), soupis literatury není zpracován podle příslušné normy, v textu se občas vyskytují určité stylistické neobratnosti, které by bylo dobré odstranit.  
Otázky k obhajobě: 

Jakým způsobem by měli být motivováni prodejci, aby nabízeli vámi navrhované produkty spíše než produkty konkurenční (supermarkety x pultový prodej)?

Pokud prodejce nabídne zákazníkovi různé produkty téhož druhu, v čem bude hlavní přidaná hodnota produktů NaturLine oproti konkurenci?
Měla by marketingová komunikace potravinových doplňků otevřeně přiznávat, že nejde o léčiva, nebo by o tom (v rámci zákonných možností a omezení) měla „taktně mlčet“? 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: B - velmi dobře
Ve Zlíně dne 16. 5. 2008
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