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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Célem předložené bakalářské práce je návrh marketingové strategie pro zavedení nové produktové řady na trh. Pro vytvoření teoretické základny autorka charakterizovala segmentaci trhu a cílený marketing, teorii inovací z pohladu životního cyklu produktu.  
Předmětem praktické části je popis produktové řady Naturline doplněný o tabulku se seznamem produktů a cílových skupin. Pro základní orientaci by bylo vhodné uvést použité zkratky u tabulky a stručně charakterizovat význam ve vztahu k novému produktu. Dále autorka charakterizuje konkurenční firmy, u nichž by stálo za to stanovit jednotná kriteria pro jejich charakteristiku. Tato uvedená charakteristika konkurence má nízkou informační hodnotu. Uvedená SWOT analýza působí spíše subjektivním dojmem, i když pravděpodobně vychází z autorčiných bohatých praktických zkušeností. U obhajoby, prosím, stručně doplňte způsob tvorby SWOT analýzy, jaké informační zdroje byly použity a formulujte hlavní závěry analýzy. Významnou částí práce je výstup z realizovaného dotazníkového šetření s cílem nalézt potřeby zákazníka ve vztahu k novému produktu. Metodologie výzkumu je charakterizována dosti obecně např. Není uveden způsob výběru vzorku apod. Pomocí výsledků z dotazníkového šetření byly verifikovány vyslovené hypotézy a byly provedeny návrhy na zvedení nové produktové řady Ženšen a Oči. Jednotlivé návrhy produktových řaqd jsou provedeny pečlivě i s kalkulací doporučené ceny. Předložená práce má určité nedostatky v provedení SWOT analýzy a především v logické návaznosti dílčích analýz, které působí spíše jako popis. Pozitivně hodnotím návrhy na uvedení nových produktových řad. 

Předložená práce splňuje odborné požadavky a lze ji doporučit k obhajobě.     
Formální nedostatky: bibliografie nesplňuje citační normu pro stanovenou pro bakalářské práce, obrázky charakterizující jednotlivé produkty jsou spíše demonstrativní a doporučuji jejich umístění do příloh, u mnoha tabulek grafů nejsou uvedeny informační zdroje, bakalářská práce nemusí obsahovat projektovou část. 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práci:    C/dobře
Ve Zlíně dne 19.5.2008
                                                                                         Ing. Radomila Soukalová, Ph.D.
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