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Téma DP: Direct marketing jako efektivní nástroj komunikace
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:


Tato práce se zabývá problematikou direkt marketingu a jeho efektivnosti. To je doložena na příkladě věrnostního programu Renome, který sdružuje několik firem z oblasti módy a cenností. Autorka program popisuje, uvádí jeho jednotlivé části a principy. Představuje analýzu, která zkoumala direkt marketingovou kampaň tohoto programu. Ta nahlíží na projekt z několika hledisek a navazuje na ni dotazníkové šetření mezi zákazníky programu Renome. Je potřeba uvést, že šetření neprováděla autorka, ale agentura, která program spravuje (alespoň takto se to dá pochopit z textu).

V projektové části jsou uvedeny návrhy na zlepšení DM komunikace projektu Renome Deluxe. Ty se dají označit za reálné . Je ovšem otázka, zda budou i realizovatelné a to hlavně s ohledem na jejich finanční náročnost. 

Práce je psána s ohledem na normy jí určené, bez vážnějších prohřešků proti stylistice a pravopisu. Vytkl bych jí pouze kompletní bibliografické odkazy pod čarou a také velké mezery mezi jednotlivými podkapitolami v místech, kde jsou uvedeny grafy, neboť to zbytečně přidává počet stránek.
Otázky k obhajobě:

1. Proč jsou reakce na e-marketing programu Renomé na nízké úrovni?
2. Vyplatí se začít vydávat časopis pouze pro úzkou skpinu zákazníků, jak uvádíte v jednom ze svých doporučení? A nestalo by se tak ze společnosti Baťa takové malé vydavatelství (s ohledem na počet zákaznických titulů, které již vydává)?
3. V závěru píšete, že je potřeba působit na zákaznické emoce, neboť oni dobře a rádi reagují na zvýhodněné cenové akce. Zvýhodněné cenové akce jsou emoční působení?







B – velmi dobře
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……………....................................
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