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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce se zabývá analýzou direct marketingové komunikace v programu RENOME DELUXE a navrhuje další využití komunikačních nástrojů pro zvýšení efektivity programu. Teoretická část je zpracována přehledně, srozumitelně, s dostatečným množstvím literárních zdrojů. Jsou uvedeny dostupné zdroje odborné literatury, které se zabývají zvolenou problematikou. Pracovní hypotézy jsou definovány jasně a adekvátně k tématu práce. Praktická část popisuje mechanismus programu RENOME a vymezuje jednotlivé formy marketingových komunikací. Přínosem práce je analýza programu podle předem zvolených kritérií. Analýza je zpracována přehledně do podoby grafů a slovního komentáře. V další části je analyzována direct mailová zásilka v programu RENOME DELUXE. Práce využívá sekundární data a výstupy, které autorka podrobuje kritické analýze a dává je do širších souvislostí. Provedený průzkum poskytuje adekvátní podklady pro zhodnocení stanovených hypotéz. Přestože zdroje dat jsou sekundární, autorka práce na výzkumu spolupracovala a připravovala podklady pro výzkum. Projektová část zdůvodňuje návrh direct marketingové komunikace, rozpracovává strategii DM komunikace včetně harmonogramu a kreativního zpracování jednotlivých kampaní. Využívá synergického efektu v propojení jednotlivých forem marketingových komunikací. 

Práce je velmi pečlivě zpracovaná, má logickou strukturu, vysokou obsahovou hodnotu. Je přínosná pro praxi a návrhy z projektové části jsou aplikovatelné s vysokou mírou efektivity. Autorka práce projevila odborné znalosti v rovině teoretické, praktické zkušenosti, cit pro detail a chápání využití direct marketingu v integraci s dalšími formami marketingových komunikací.  

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
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