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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	
	x
	
	
	
	
	
	    4,5

	2
	Logická stavba
	2
	
	x
	
	
	
	
	
	    3,0

	3
	Teoretická část
	3
	
	x
	
	
	
	
	
	    4,5

	4
	Analytická část
	3
	
	x
	
	
	
	
	
	    4,5

	5
	Práce s literaturou
	2
	x
	
	
	
	
	
	
	    2,0

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	x
	
	
	
	
	
	
	    1,0

	7
	Formální úroveň
	1
	x
	
	
	
	
	
	
	    1,0

	
	Celkem
	15
	    průměr hodnocení
	   20,5


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií      1,37
	Koeficient náročnosti             1,3


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Studentka Veronika Janáčková si pro svou bakalářskou práci vybrala, v dnešní době velice aktuální, problematiku komunikačního plánu. Cílem její práce bylo zpracování návrhu komunikačního mixu pro čtyřkolky a sněžné skútry ve firmě ABAG, s.r.o. S tím souviselo zmapování současného stavu propagace firmy a na základě získaných informací navrhnutí dalších možností komunikace se zákazníkem s využitím nových druhů komunikačního mixu.

V teoretické části se autorka věnovala marketingové komunikaci jako takové a především komunikačnímu mixu. 

V analytické části práce nám studentka nejprve představila firmu, zhodnotila současný stav propagace a pokračovala v samotné analýze. Do praktické části zařadila rozbor jednotlivých prvků komunikačního mixu a návrhy na jejich zlepšení. Studentka tedy ve své práci firmě navrhuje několik řešení, jak zlepšit stávající stav komunikace a doporučuje nový komunikační mix – směrová tabule, prezentace v nákupním centru, doplnění webových stránek a využití direct mailu. Autorka navrhované prostředky zlepšení předala vedení firmy, které zvažuje v budoucnu jejich realizaci.

Práce je zpracována přehledně, k estetické stránce nemám připomínky.

Otázky k obhajobě:

Pokud by firma nebyla omezena finančně i organizačně jaké další formy komunikačního mixu byste jí navrhla?

Návrh na výslednou známku bakalářské práce      B ….. velmi dobře

Ve Zlíně dne 30.12.2007  
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          podpis hodnotícího
