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Téma BP: Umění jako nástroj propagace náboženství
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Téma, které si autorka pro svou bakalářskou práci zvolila, je, dalo by se říci, v okruhu námětů předkládaných prací výjimečné a vymykající se klasické tematice oblasti marketingových komunikací. Nicméně určitě přínosné (a jak sama autorka uvádí v úvodní části práce) i opodstatněné. Specifičnost tématu se odráží jak ve struktuře práce, tak i obsahovém zaměření. Církev, stejně tak jako jiné subjekty (v současnosti církevní organizace jako součást nestátního neziskového sektoru), si již od počátků plně uvědomovala význam komunikace svého poslání (ideologie). Nástěnné malby „zhmotnily“ myšlenky bible pro sociálně nižší vrstvy, objev využití plátna v umění v renesanci umožnil uplatnění individuálního účinku na jedince i společnost. Práce (pro mne?) představuje úvod k naplnění cíle v oblasti marketingových komunikacích, neboť vytváří ucelený exkurz do historie přenosu idejí církve od počátku svého působení. Tento postoj je rovněž podstatou přístupu k hodnocení bakalářské práce. V práci je vidět zaujetí autorky danou tematikou. Jak autorka dokazuje, jednou z funkcí umění je funkce komunikativní, bohatá přílohová část je toho důkazem.
1. Práce je datována od 5. století našeho letopočtu. Románské umění je pak pojímáno jako počátek odrazu náboženství v umění. Jak se díváte na umění křesťanské antiky?
2. Co Vás vedlo k vymezení časové periody, tentokráte z pohledu ukončení, tzn. období odrazu realismu v umění?
3. Jak byste hodnotila tuto časovou periodu vzhledem k pravidelnému střídání  základních tendencí – antropocentrismu x teocentrismu?

4. Na straně 4 ztotožňujete cíl práce  s nalezením odpovědi na otázku, zda církev a její úsilí propagovat náboženství prostředníctvím výtvarného umění ovlivnoly kvalitu, formu či obsah jeho jednotlivých forem. U obsahu a formy je situace jednoznačná, jakou (a na základě čeho) jste našla odpověd, pokud hovoříme o kvalitě?

5. Budete v práci pokračovat a jakým směrem, jak byste mohla „zúročit výsledky dotazníkového šetření?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A/výborně 
Ve Zlíně dne ..16. května 2008.............................................
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


)nehodící se škrtněte
