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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

Student Ladislav Burgr se mnou konzultoval průběžně a pravidelně, poté, co jsme se několikrát bavili o koncepčních otázkách, přinesl hotovou podstatnou část textu, který prakticky nebylo nutné nijak významně korigovat. 
V teoretické části autor vymezuje problematiku politického marketingu, následně hovoří o volebním systému v ČR a definuje rozdíl mezi celostátní a regionální politikou a tím i pole svého výzkumu. Teoretická část práce je vyčerpávající, byť využívá nevelký počet zdrojů.
Pozoruhodná je především praktická část, ve které velmi podrobně referuje o předvolebních kampaních v Prostějově, z nichž na některých se sám podílel (skoro se až chce říct, že prozrazuje své vlastní know-how), nezůstává ovšem u popisu, ale detailně analyzuje jednotlivé kroky především z hlediska cílových skupin. Praktická část se zabývá třemi oblastmi - senátními volbami, komunálními volbami a také výsledky vlastního průzkumu využívání technik politického marketingu regionálními politiky v mezivolebním období. 
Práce jako celek má logickou strukturu a dívá se na problém z různých stran, což ji rozhodně řadí k vysokému nadprůměru. 
Otázky k obhajobě: 
Nemohlo by být větší využívání politického marketingu (respektive některých propagačních nástrojů) v regionálním prostředí, kde „každý každého zná“, svým způsobem kontraproduktivní?  
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 16. 5. 2008
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


