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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	
	x

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	x

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	úroveň teoretické části 
	
	
	x
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka si vybrala za téma své bakalářské práce politický marketing, tak, jak funguje na malém městě. Přichází s řadou podnětných postřehů, které ovšem v celku práce zapadají. Celá teoretická část je mechanická aplikace základní poučky o marketingovém mixu na politické prostředí. Obecně řečeno, častý nešvar především v bakalářských pracích: stanovují se hypotézy, jejichž závěry jsou už dávno dopředu jisté a známé. Laboratornost postupu se pak míjí účinkem, protože jsou pouze dosazovány nepodstatné proměnné, chybí vlastní invenční vklad autora/ky. Otázkou také zůstává, do jaké míry je prostředí, které autor/ka velmi dobře znají, vhodným materiálem k analýze a interpretaci a zda z hlediska metodologického nejde spíše o chybu než přednost.
Otázky: Dokážete si představit použití principu guerilového marketingu v politickém prostředí a zhodnotit jeho výhody a rizika? Prosím o jeden příklad.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
D - uspokojivě
Ve Zlíně dne ...............................................
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


