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Téma DP: Skončila doba podnikových zpravodajů:
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Přestože autorka hned v úvodu píše, že doba podnikových zpravodajů neskončila (a odvolává se na různé výzkumy), přistoupila k práci velmi solidně, jak v teoretické části, v níž se věnuje zejména vztahům s veřejností, tak i v části praktické.  Protože její zájem o podnikovvé zpravodaje, konkrétně o zpravodaj UP Olomouc, je trvalý, vhodně zařadila kapitolu 1.15 – Public relations, vysoké školy a demografický vývoj, což vydávání  zpravodaje posouvá do marketingu vysoké školy, chápe ho jako jeden z nástrojů vnitřní i věnšjí komunikace. Cenný a z dnešního pohledu zajímavý je rovněž odkaz na anketu, kterou autorka uskutečnila na UP v roce 1998 pro potřeby své bakalářské práce.  Teoretická kapitola práce není jen obvyklým výčtem či přehledem poznatků, ale doplňují ji praktické poznatky autorky. Tato provázanost je projevuje potom v definování cíle práce i ve formulaci pracovních hypotéz, které se vztahují přímo k Žurnálu UP, nikoli k firemním zpravodajům obecně.  Praktické kapitoly se potom logicky týkají vzniku a dalšího vydávání tohoto zpravodaje Univerzity Palackého v Olomouci.  Zde autorka konstatuje, že Žurnál UP je v současné době na hranici možností (obsahových, technických i personálních) a vedení univerzity se musí jeho další existencí zabývat.  Analytická kapitola obsahuje  informace o výzkumu z července 2007 a výsledky ankety, kterou uskutečnila autorka mezi různými skupinami čtenářů Žurnálu.  Tato část diplomové práce je rovněž přehledná, dobře  strukturovaná. Projektová kapitola je doporučením ke změně na základě poznatků z výzkumu i vlastních anket a týká se grafiky periodika, formátu, distribuce, propagace Žurnálu. Dalším výstupem je návrh  na vydávání čtvrtletníku, který by UP sloužil jako prostředek vnější komunikace. Tedy výrazněji oddělit vnitřní a vnější komunikaci vzhledem k různým skupinám adresátů. Diplomová práce ve všech částech výborně vyhovuje požadavkům na studentskou kvalifikační práci.
K diskusi:

1. Redakce Žurnálu je zařazena do oddělení komunikace v útvaru prorektora pro vnější vztahy. Vzhledem k tomu, že jste zpravodaj charakterizovala jako nástroj PR a PR jsou jedním z nástrojů top managementu, nebylo by možné uvažovat o zařazení redakce Žurnálu UP a případně i nového čtvrtletníku do útvaru kancléře?
2. Vylučuje se podle Vás tradice vysoké školy a schopnost či potřeba komunikovat? Pochopitelně s ohledem na marketing vysoké školy.

3. Na mnoha místech práce se zmiňujete o potřebě dialogu, ostatně slovo dialog se objevilo i v příspěvku prof. Jařaba hned na začátku vydávání Žurnálu. Na druhé straně z Vaší ankety kromě jiného vyplynulo, že dialog na stránkách žurnálu je nemožný. Mohla byste tedy, prosím, vysvětlit, prostředníkem jakého dialogu by měl Žurnál být? Může tento požadavek splňovat periodikum, které nemá jasně definovanou  cílovou skupinu adresátů? 
4. Jak jsem pochopila, studovala jste bakalářský program na žurnalistice. Jak hodnotíte navazující magisterský program marketingových komunikací v souvislosti s žurnalistikou?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:



A - výborně
Ve Zlíně dne 5. 5. 2008.
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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