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Téma DP: Projekt marketingové komunikační strategie pro firmu Grid International CZ
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem práce je připravit projekt komunikační strategie nadnárodní vzdělávací agentury GRID v České republice. Tento cíl byl diplomantkou naplněn, a to na poměrně kvalifikované úrovni. Nedostatky jsem však shledala v nedodržení zásad v bodě, kdy měl být projekt podpořen SWOT analýzou a průzkumem vnímání značky Grid u dosavadních zákazníků. SWOT analýza obsahuje dosti subjektivní hodnocení zejména o vnímání brandu, která nejsou podpořena výsledky výzkumného šetření. Dále chybí v teoretické části (zadané) vytyčení  odlišností a specifik marketingu, resp. marketingových komunikací u „vzdělávacích služeb“ a některé termíny nejsou vhodně použity (např. s. 19 - marketingový komunikační mix). 

Pozitivně hodnotím systematické, logické řazení jednotlivých částí komunikační strategie i jejich věcnou náplň či množství a kvalitu využitých informačních zdrojů.
1. Uveďte specifika marketingových komunikací v oblasti vzdělávání, služeb vzdělávacích a poradenských agentur.
2. Ve struktuře dosavadních zákazníků je určitý „prostor“ pro oslovení manažerů ryze českých firem. Jak byste této tržní příležitosti využila v komunikaci? Jak byste se snažila oslovit právě české firmy nikoliv nadnárodní? Existují kulturní či jiná specifika v této komunikaci?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
B – velmi dobře
Ve Zlíně dne 22. května 2006
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
