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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Při své práci vycházela autorka z široké teoretické základny, která se opírala nejen o odbornou literaturu, ale rovněž o velkou šíři dalších zajímavých informačních zdrojů, což se projevilo i v celé řadě rozšiřujících odkazů a citací. Svou pozornost zaměřila především na marketingový proces, služby, zákazníka, analýzu tržního prostředí, marketingové komunikace i značku. V úvodu analytické části pak přiblížila firmu Grid, její historii, vizi, cíle a produkty, zejména se však zaměřila na analýzu tržního prostředí, analýzu konkurence i samotné firmy a zhodnocení dosavadní komunikační strategie. Těžiště práce však spočívá v projektové části, která je kvalifikovaným naplněním stanoveného cíle, jenž spočívá v návrhu projektu komunikační strategie pro tuto mezinárodní poradenskou společnost působící v České republice. V návrhu komunikační strategie autorka definuje komunikační aktivity pro jednotlivé části komunikačního mixu, navrhuje finanční rozpočet a časový plán. Současně uvádí předpokládaný efekt a uvedení možnosti měření účinnosti. Práce se vyznačuje systematičností a logickou návazností. Formální i obsahové požadavky jsou po všech stránkách splněny. Pozitivně hodnotím také množství příloh, které jsou vhodným doplňkem práce a dávají možnost vytvořit si ucelenou představu o dané problematice (např. Profilové karty konkurence).
Doplňující dotaz:

Zajímalo by mne, s jakým ohlasem se setkal Váš návrh projektu u vedení firmy.
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x)

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A/výborně
Ve Zlíně dne .....22. května 2006..........................................
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
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	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

