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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	


	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	x

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem bakalářské práce Edity Hausnerové bylo popsat uplatnění regionálních a kabelových televizních stanic na trhu s komerčními i nekomerčními informacemi, jejich uplatnění jako reklamního média. Definování cíle práce předcházel úvod do problematiky regionálního TV vysílání. Volba tématu byla zřejmé – E. Hausnerová pro takovou televizní stanici pracuje, z praxe ví, že právě zadavatelé reklamy nedovedou (nebo nechtějí?) možností tohoto média využívat. Je si vědoma rovněž určitého omezení v efektivitě tohoto TV vysílání, které je dáno vysílacími časy ve vztahu k divákům, tj. konkrétním cílovým skupinám, které jsou pro zadavatele reklamy zajímavé. Proto také pro analytickou část byly zvoleny tři případové studie včetně rozhovorů s představiteli těchto společnosti, které zadávají reklamu u Kabelové televize Přerov. Spojovacím prvkem pro výběr společností byla příbuznost oboru, v němž podnikají.
Teoretická východiska pro bakalářskou práci zpracovala E. Hausnerová v odpovídajícím rozsahu  i kvalitě, odpovídá tomu i přehled literárních pramenů, s nimiž autorka pracovala.
Praktická část obsahuje již zmíněné tři případové studie, které podle mého soudu mají dobrou vypovídací hodnotu pro poznání zadavatelů reklamy a v druhém kroku i pro televizní stanici – v prodeji reklamního času. Vzhledem k tomu, že tato práce se dotýkala i efektivních změn formátu, můžeme tento požadavek vztáhnout k práci televizní stanice – není to společnost marketingové řízená, často více než potřeby zadavatelů reklamy, tj. klientů, respektuje podmínky celopološných televizí.
Otázka:
1. V závěru práce konstatujete, že regionální televize mohou být dobrým reklamním médiem a k tomu uvádíte i za jakých podmínek – pokrytí, sledovanost, formát (programové zaměření),  koncentrace obchodní nabídky. Mohla byste vysvětlit, co rozumíte pod pojmem „koncentrace obchodní nabídky“? A dále – podmínky, které uvádíte, jsou vzájemně propojené, nicméně – kterou z nich považujete za rozhodující?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
                             A - výborně
Ve Zlíně dne 18. 5. 2006.
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

