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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem předložené diplomové práce je zjistit, zda lze efektivně využívat nástroje marketingové komunikace při nabídce a prodeji pekařských výrobků. V tomto smyslu byly formulovány hypotézy diplomové práce, které byly předmětem ověřování a zkoumání. 
V teoretické části  autor přehledně charakterizoval problematiku marketingového mixu a marketingové komunikace ve vztahu k pekařským výrobkům. Metodologie práce a formulace hypotéz je provedena stručně, jasně a jsou naprosto zřejmé použité metody a způsob ověřování hypotéz. 

Předmětem praktické části je realizace dotazníkového šetření, které bylo zaměřeno na nákupní chování spotřebitelů pečiva a na znalost jednotlivých značek.  Zpracování a intepretace výsledků je na velmi dobré úrovni včetně identifikace vzniklých souvztažností mezi některými otázkami. Autor v této části prokázal výbornou schopnost aplikovat teoretické znalosti a vědecké metody na reálném problému.  Následně jsou verifikovány vyslovené hypotézy č.1 a č.2.

S využitím výsledků provedeného dotazníkového šetření autor v projektové části navrhl marketingové komunikace při uvedení nové řady cereálních pekařských výrobků v rámci prodejní sítě včetně segmentace, marketingového a komunikačního mixu. V závěru práce byly zhodnoceny hypotézy a dosažení cíle.
Formální stránka práce je na velmi dobré úrovni.

Předloženou diplomovou práci doporuřuji k obhajobě.   
                                                                              A/ výborně
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……………....................................
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