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ABSTRAKT

Tato prace se zabyva analyzou regionalni rozhlasové stanice — Hitradia Vysocina.
Cilem prace je charakterizovat postaveni radia na trhu regionalnich radii. Jaké je

programové schéma stanice a pro kterou cilovou skupinu jsou dané programy urceny.
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UVOD
Cilem této prace je charakterizovat postaveni stanice na trhu regionalnich radii.
Jaké je programové schéma radia a kdo jsou jeho posluchaci?

Poslouchaji dané potady opravdu ti posluchaci, pro které jsou prioritn¢ urceny? Predstavy
programovych fediteli jednotlivych rozhlasovych stanic se Casto li§i s danou realitou.
Programy jsou cilené na urcitou skupinu lidi, ktera je ve finale vilbec nemusi poslouchat

nebo naopak posloucha porady, které byly Sité na miru Upln¢ jiné cilové skupiné.
Byla bych tedy radda, kdyby jednim z vystupii mé prace bylo zjisténi, zda zacileni programii
Hitradia Vysocina opravdu odpovidéa definované skupin¢ posluchaci.

Tento fakt bych rdda ovéftila v kratkém dotaznikovém prizkumu, ktery by mél na zakladé

programového slozeni urcit, zda definovana cilova skupina posluchact je opravdu spravna.
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I. TEORETICKA CAST
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1 ROZHLASOVE VYSILANI

1.1 Teorie rozhlasového vysilani

Rozhlasové vysilani je stejné jako jiné radiové sluzby organizoviano Mezinarodni
telekomunikacni unii (ITU). Svoji fyzikalni povahou hranic¢i spektrum radiovych vin na
dolnim konci s vinénim slySitelnych zvukii a na konci hornim se svételnym zafenim. [1]
Toto vse jako celek je povazovano za ptirodni bohatstvi a podle toho je také jednotlivymi
zemémi spravovano. Jsou uceln¢€ vyuzity podle rozlohy zemé, poctu obyvatel a zejména
pomoci hospodaiskych potieb a schopnosti. Toto je provadéno pomoci tzv. kmitoctovych

pridéli v riznych usecich, uceloveé vyhrazenych rozhlasu, televizi, doprave, navigaci atd.

Rozhlasu jako médiu, které tvofi prostiedek vefejné komunikace, je vénovana velka
¢ast téchto vin. Jednotlivé tseky jsou zde nazyvany pasmy a slouzi k pokryti oblasti rizné
vzdéalenych od vysilace. [1] Pro upfesnéni se pokusim definovat pojem ,rozhlasova
stanice”. Rozumime tim organizaci, kterou fyzicky ptedstavuje studio, ve kterém se vyrabi
program. Touto organizaci je také regiondlni rozhlasova stanice. Na druhé strané vysilac,

ktery je v podstat¢ technickym zatizenim, dodava signal do vysilacich antén.

Potud trocha teorie. Ja jsem si pro svoji praci vybrala regionalni rozhlasovou stanici

pusobici v kraji Vysocina. Odtud také jeji nazev — Hitradio Vysoc€ina.

1.2 Vznik rozhlasového vysilani v Ceskoslovensku

Prvni rozhlasové vysilani bylo v Ceskoslovensku zahdjeno 18. kvétna 1923
z provizorniho stanu umisténého v Praze Kbelich. Provozovatelem byla soukroma
spoleénost Ceskoslovenské zpravodajstvi radiotelefonické. Pozd&ji byla tato spole¢nost
pfejmenovéna na Radiojournal. Do budovy Ceskoslovenského rozhlasu, ve které sidli az

dodnes, bylo vysilani ptest¢hovano v prosinci 1933.[2]
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1.3 Rozhlasové vysilani

1.3.1 Infrastruktura medialniho trhu

Na trhu existuje n€kolik asociaci sdruzujici jednotlivé subjekty. Tyto vznikly hlavné
proto, aby poskytovaly spole¢nou zékladnu pro jednotlivé subjekty a aby se o zalezitosti,

které zastit'uji, nemusel starat stat. Mezi hlavni asociace ptisobici u nas patfi:

1.3.2 Asociace provozovateli soukromého vysilani (ASPV CR)

Dulezitym meznikem ve vyvoji regiondlniho a soukromého rozhlasového vysilani
byl 22. bfezen 1992, kdy byla zalozena Asociace provozovatelii soukromého vysilani
(APSV). Prezidentem se stal Michal Zelenka, ktery tuto funkci vykonava dodnes. Jedna se
o sdruzeni pravnickych a fyzickych osob. Clenstvi musi byt schvileno nejvyssim organem
APSV - Kongresem. APSV sdruzuje jinak konkurencni subjekty za ucelem spolecného
postupu pii jedndanich s Organy statni spravy (Rada CR pro RaTv, Parlamentni komise,
Vybory Parlamentu, Cesky telekomunikacni vrad), Ceskymi radiokomunikacemi a.s.,
ochrannymi organizacemi (OSA, Intergram), evropskymi strukturami souvisejicimi se
soukromym vysilanim, nadacemi a fondy. APSV je diilezitou informacni a propagacni

zdkladnou v oblasti soukromého vysilani. (APSV, 2006) 3]

1.3.3 Sdruzeni komunikac¢nich a medialnich organizaci (SKMO)

Clenskymi organizacemi SKMO jsou UVDT (Unie vydavatelti), ARA (Asociace
reklamnich agentur), APSV (Asociace provozovatelli soukromého vysilani), MMS (Media
Marketing Services), RRM (Regie Radio Music), Cesky rozhlas, ARBOmedia a Radio Net.
Cilem SKMO je podnécovat, sledovat a kontrolovat jednotny vyzkum uznavany vSemi
dilezitymi subjekty na trhu jako "vyzkum jedné mény" pro tisk a rozhlas. SKMO potada

nejriznéjs$i seminare a Skoleni. [4]

10
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1.3.4 Dalsi organizace

Dalsimi organizacemi ptisobicimi na medidlnim trhu jsou Asociace komunikacnich

agentur (AKA), Asociace ¢eskych reklamnich agentur (ACRA) a Rada pro reklamu (RPR).

14 Rozhlas jako soucast medialniho mixu

Kromé televize, kina, plakatd, printu a internetu mizeme pii planovani kampani
pouzit také rozhlas. Kolik lidi posloucha Dobré jitro s Ceskym rozhlasem? Kolik lidi si
kazdy den naladi Odpoledni vysilani Evropy 2? Pfipadné inzerenty pak jest¢ vice zajima,
kdo jsou ti lidé, ktefi praveé tyto programy poslouchaji. Jaka je cilova skupina jednotlivych

programt a i jednotlivych stanic.

1.4.1 Cilové skupiny

Stejné tak jak je tomu u jakychkoliv ostatnich médii, tak i rozhlasové vysilani ma
své cilové skupiny, které mohou byt naprosto odlisné. Jinou cilovou skupinu posluchact
ma ziejm¢ definovano radio Evropa 2 a jinou cilovou skupinu bude mit tfeba Radio
Proglas. Na zaklad¢ téchto pfedem urcenych skupin posluchacii se pak tvoii programy
téchto stanic a na druhé strané 1 pfipadni inzerenti vybiraji dané stanice podle toho, jakou

cilovou skupinu chtéji zasahnout.

Cast medialnich agentur se napiiklad snazi zjistit, jaké stanice poslouchaji uréité,
pro n¢ dulezité skupiny ndzorovych vidct, ktefi dale ovliviiuji dalsi ¢ast populace. Podle

téchto zjisténi pak mohou jesté Iépe cilit zatazeni svych kampani.

1.4.2 Cetnost poslechu

Dal§im dilezitym faktorem pii planovani jednotlivych médii je Cetnost poslechu
dané stanice. Zde nas zajima jestli posluchaci poslouchaji danou stanice pravidelné, obcas

nebo vyjimecné. I tyto informace pak hraji roli pfi planovani a nakupu médii.

11
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1.4.3 Frekvence opakovani

V ptipadé Ze jiz mame vybrané jednotlivé stanice, je také dilezita frekvence
opakovani a kolik prostoru bychom vlastné¢ méli vyuzit. Vyvstavaji tedy otazky, v jakém
obdobi, ktery mésic, den a hodinu vybranou kampai zatadit. Jaka frekvence opakovani je
pro posluchace jesté unosna a jaka je naopak uz obtézujici. Tyto otdzky byvaji Casto t€zsi

nez vybér samotného média a daného titulu.

1.5 Srovnani jednotlivych médii

V této kapitole bych se rada pozastavila nad malym porovnanim jednotlivych typh

pouzivanych médii a pokusila se definovat jejich zakladni rysy

1.5.1 Televize

Vyhodou pouziti televize v medidlnim mixu je Siroky zasah - veliké publikum.
Televize je ne nadarmo nazyvdna masovym médiem, takZe i rozmanitost cilovych skupin je
zde velkd. Zalezi zde opét na rozvrzeni kampané a nacasovani jednotlivych spoti. Rovnéz

celostatni pokryti televizniho vysilani je velkou vyhodou pfi planovéani kampani.

Divaci byvaji obvykle pii sledovani televize pasivni, uvolnéni a miizeme tak ménit

jejich obrazovou kulisu.

Nevyhodou pouziti televize v medidlnim mixu miZou byt vysoké pofizovaci

naklady a tak byva televize pouzivano zejména pii vétSich kampanich.

1.5.2 Rozhlas

V piipadé nekterych rozhlasovych stanic je mozné i celostatni pokryti. Stejné tak
dobfe nam muZe rozhlas poslouzit 1 pfi planovani regionalnich kampani. Rozhlasovi
posluchaci byvaji zpravidla 1idé, kteti poslouchaji rddio doma, v praci nebo na cestach.
Toho miZeme samoziejmé vyuzit pii cileni a nacasovani kampani. Tato jista specifi¢nost
posluchact rozhlasu mtze byt v§ak pro nékteré kampané také nevyhodou. Pokud bychom
chtéli zasdhnout nasim sdélenim napft. cilovou skupinu top manazerti s rozhodovacimi
pravomocemi, mame pii pouziti rozhlasu Sanci jen velmi malou. Tito lidé ve vétSiné

pfipadi doma ani pii své praci rozhlas neposlouchaji a jediné misto, kde se s nim mohou

12
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setkat, je jejich auto. Otazkou vsak je, nakolik by takovéto sdéleni vnimali, protoze jednou
s dalSich nevyhod, kterd je rozhlasu jako médiu Casto vytykana, je jeho kulisovost. Rozhlas
je v posledni dobé vniman ptevazné jako kulisové médium, u kterého délame jeste dalsi

¢innosti — fizenim vozu pocinaje a zehlenim pradla konce.

Vyhodou rozhlasu mohou naopak byt nizsi naklady na vyrobu spoti i odvysilani,

nez napft. pii pouziti televize.

1.5.3 Kino

Nespornou vyhodou pouziti kina jako média je fakt, ze divéci chodi do kin vétSinou
v dobré naladé. Publikum je uvolnéné a té$i se na planovany film. Nikdo z kina tedy
neodejde kvili odvysilanym spotim pied zacatkem promitani. Nehrozi zde tedy to, co se
Casto stava v televizi, tedy ze divak bloky reklamnich sdé€leni pfepina a ignoruje. Vyhodou
jeito, Ze 1 vysilané filmy maji vétSinou svoji cilovou skupinu a tak i1 reklamni prostor se

muze planovat v souladu s vysilanymi filmy.

Nevyhodou naopak jsou opét vyssi ndklady na vyrobu spotti a jejich kopii.

1.5.4 Print

Pfi pouZiti printu zaleZzi na tom, jestli chceme celoplo$ny nebo pouze regionalni
zasah. Podle toho potom volime regionalni nebo celostatni média. V ptipadé regionalnich
kampani je lepS§i vyuZit pouze regionalnich médii, ale v pfipad€ celorepublikovych
kampani je vhodné&j§i pouzit celostatni periodika. I zde se da cilova skupina pomérné
snadno definovat a na zékladé¢ toho cilit dané kampan¢. Néklady na vyrobu zde také nejsou

nijak vysoké, oproti ostatnim médiim.

1.6 Vznik rozhlasového vysilani na Vysociné

1.6.1 Hitradio Vyso¢ina

Prvni soukromou regiondlni stanici, ktera zacala vysilat na uzemi Vysoc€iny, bylo
Hitradio Vyso€ina. Vysilaci licence byla udélena Radiu Vyso€ina 2. kvétna 1995 a od

tohoto data zacalo vysilat na frekvencich 94,3 FM (pro oblast Vysociny) a 95,8 FM (pro

13
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Ttebi¢ a okoli). Vysila¢ pro prvni frekvenci se nachazi v lokalité Straznik (713 m) a pro

druhou frekvenci v lokalit¢ Konésin (470 m). [5]

Koncem roku 2005 proslo Radio Vysocina rebrandingem a piipojilo se k ,,rodiné
Hitradii“. V soucasné dobé¢ ji tvoii tato radia: Hitradio Orion, Hitradio FM Plus, Hitradio
Vysocina, Hitradio Faktor, Hitrddio FM Labe a Hitradio Crystal, Dragon, Most, Metuje.
Hitradio je formatovéano pro posluchace ve véku ptiblizn¢ 25 az 45 let. Tomu odpovidaji
hudebni playlisty vSech radii, které jsou si s pfihlédnutim k regionalnim odliSnostem vice
méné podobné. V obcasné dobé celkové Hitradia zaujimaji 5,8% podilu na rozhlasovém

trhu. [6]

1.6.2 CRo - Vyso&ina

DalSim a v podstaté poslednim regiondlnim radiem plisobicim v regionu Vysociny
je Cesky rozhlas region - jedna znejmladsich regionalnich stanic Ceského rozhlasu.

Vysilat zacala v roce 2002. [7]

1.7 Méreni poslechovosti

Komer¢ni Gspésnost radia se posuzuje podle tzv. poslechovosti. Od té se totiZ potom
také odvijeji zisky proudici z odvysilané reklamy. Proto se tedy kazdé radio snazi ud¢lat
maximu, aby pfitdhlo co nejvétsi pocet posluchacli. Métfeni poslechovosti neni exaktni

véda, a proto se daji vysledky predem té€Zko pfedpovidat.

0d 7. listopadu 2005 je rozhlas sledovan vyzkumem CATI (Computer Aided
Telephone Interviewing). Pro rozhlasovou sekci SKMO jej provadi vyzkumné agentury
MEDIAN a STEM/MARK.

Oproti Mediaprojektu, ve kterém dotazovani probihalo formou face to face u Radio
Projektu, se jednd o metodu telefonického dotazovani se zdznamem do PC. Je zde
pouzivany standardizovany telefonicky rozhovor "day after recall" (tedy dotaz na vcerejsi
chovani) a vyzkum je kontinudlni. Volana Cisla se generuji nahodné a pomér pevnych linek
a mobilnich telefond, stejn¢ jako pomér mobilnich operétord je pfedem dany a neménny.
28 000 telefonickych rozhovorti ro¢né je doplnéného 2 000 osobnimi rozhovory v

"netelefonizovanych" domacnostech (bez mobilu a pevné linky) vybiranych z vyzkumu
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MML-TGI (Median). Jedna se o respondenty ve véku 12-79 let. Dotazovani probiha 7 dni
v tydnu od 8 — 21 hodin. [8]

Vyhodou tohoto zptisobu dotazovani je 100 % kontrola nad dotazovacim procesem,
protoze jak je jiz uvedeno vyse, odpovédi jsou zaznamenavany do PC. Tazatel tak zaroven
nemtize svévolné meénit prubéh dotazovani.

1.7.1 Uzivané zkratky a symboly

Vystupy tykajici se poslechovosti radii zahrnuji nasledujici zkratky:
tydenni poslechovost (WR)

poslechovost v¢era (DR)

podil stanice na trhu (SHARE)

pocet posluchaci, pro které je dana stanice nejoblibenéj$im radiem (NR)
Average Quarter Hour (AQH)

Average Time Spent (ATS)

AQH — primérny pocet posluchacii ve ctvrthodin€ primetime v tisicich
ATS —udaj uvadi primérnou dobu poslechu

GRP — (Gross Rating Points), uddva pocet kontaktli reklamniho sdé€leni, pfic¢emz kazdy

jednotlivec je zapocitan tolikrat, kolikrat byl kampani zasazen (%, "000), nezohlediiuje

cenu za osloveni komunikacéni kampani

CPT — (Cost per Thousand), cena za tisich zasahli z urcité cilové skupiny, vypocita se jako

podil ceny reklamni kampané a poctu zasahti (GRP) v tisicich

CPP — (Cost per Point), cena za osloveni 1% osob z cilové skupiny (osoby se mohou

opakovat), vypocita se jako podil ceny reklamni kampané a poctu GRP (v %)

Net Reach — Cisty zasah, udava pocet riznych osob cilové skupiny, které byly alespon
jednou zasazeny danou komunika¢ni kampani (%, "000), sam o sob¢€ nevypovida nic o

frekvenci zasahu
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OTH - Frekvence zasahu - udava kolikrat byla kazda osoba z cilové skupiny prumérné
zasazena komunikacni kampani, vypocte se jako podil kumulovaného zasahu kampani

a Cistého zasahu (GRP/Net Reach)

Afinita cilové skupiny — udava miru vhodnosti konkrétniho média pro danou cilovou
skupinu, vypocte se jako podil kumulovanych pokryti kampané pocitanych pro dvé rizné
cilové skupiny, hodnota vétsi nez jedna znamena, ze kampan je vhodnéjsi pro cilovou
skupinu, jejiz GRP je v ¢itateli, jedna se o index, tedy bezrozmérnou veli¢inu - nefika nic o

sile zasahu ani o cené za zasah

1.7.2 Kvartalni poslechovost ve sledovaném obdobi

Z tabulky uvedené v ptiloze, kterd znazornuje aktudlni poslechovost radii podle
posledniho méteni Radio Projekt, vyplyva, Ze poslechovost Hitradia Vysocina se oproti
minulym obdobim vyrazné zménila. V obdobi IV.Q.2005 - 1.Q.2006 se Hitradio Vysoc¢ina
umistilo na ¢tvrtém misté, ve II1.Q - IV.Q.2006 se posunulo na osmé misto a v obdobi II.-

I1.Q 2007 se propadlo az na osmnactou pricku. (Tabulka I) [9]

Zde se vsak jednad o celoplosnou poslechovost. Na poli regionalnich radii je na
Vysocin€ vSak Hitrddio Vysoc¢ina stile jednickou na trhu a suverénné vede pied

celoplosnymi radii Impuls, Frekvence 1 a Evropa 2. (Tabulka I) [10]

Toto prvenstvi miZeme pfisuzovat mozna pravé regionalit¢ vysilani, kdy
posluchaci chtéji slySet zpravy a novinky pravé zjejich regionu a nezajimaji je az tak

dalece celosvétové novinky.

1.8 Navrh charakteristiky posluchace

V této casti prace bych se rdda pokusila navrhnout stru¢nou charakteristiku
posluchace Hitrddia Vysocina. Pokusila se hypoteticky stanovit, kdo jsou posluchaci
Hitradia Vysoc€ina, jaké programy radi poslouchaji a ¢emu davaji ve vysilani pfednost. Toto
bych nasledné rada ovétila pomoci dotaznikového prizkumu a nasledné pak konfrontovala

se zacilenim programové nabidky z pohledu samotného radia.
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1.8.1 Geograficky faktor

Z geografického hlediska je posluchatem Rédia Vysocina na jedné stran€ obcan,
obyvatel regionu kraje Vysocina. Z tohoto divodu také poslouchd regionalni rozhlasovou

stanici. Jde mu v prvni fadé¢ o informace tykajici se regionu. Hudba neni jeho prioritou.

Dalsi cast posluchact tvofi, jak obyvatelé regionu, tak 1 zaméstnanci,
zaméstnavatelé a rizna sdruzeni, ktefi rozhlasu jako média, vyuzivaji hlavné ke
komerénim ucelim. Hlavné z pohledu pravnich subjektl se tak rozhlas stava soucasti jejich
komunika¢nich mixd.

rrrrrr

regionem a zajimaji je hlavné dopravni informace, kulturni zajimavosti a zpravy.

1.8.2 Demograficky faktor

Z demografického hlediska by se mohlo jednat o muze i zeny v pfiblizn¢ stejném

procentuelnim zastoupeni. Vékové rozpéti posluchact 12 - 65 let.

1.9 Programové schéma Hitradia Vysocina

V této Casti prace, bych rada popsala programové schéma Hitradia Vyso€ina a v dalsi

kapitole nasledné stanovila potencionalni cilové skupiny jednotlivych programi.

Moderovany program na Hitrddiu Vysocina za¢ina v 6,00 a konci ve 24,00 hod.
Tento vysilaci Cas je rozdélen na jednotlivé potady, které trvaji tfi nebo Ctyfi hodiny, zaleZi
na programu. Tyto programové bloky jsou dopliovany pravidelnymi zpravami, které jsou

vysilany vzdy v celou a pil hodinu.

1.9.1 Ranni Sou s Ondrou a Lee

Kazdodenni vysilani zahajuje program nazvany Ranni Sou, ktery uvadéji moderatoti
Ondra a Lee. Tento potad trva od 6,00 — 9,00 hod. Tento program je koncipovan tak, aby se
poslucha¢i mohli za jeho doprovodu probouzet, posnidat a vyrazit na cestu do prace.
Béhem tohoto bloku mohou posluchaci soutézit a volat zivé do vysilani. V pravidelnych

vstupech jim radi imaginarni osoba Erik - modni ndvrhafr, cestovatel a odbornik na vSechna
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trapeni. Dalsi ¢asti programu je ,,Spankova laboratoi*, kde si mohou posluchaci nechat

vylozit sviij sen, ktery se jim zdal. VSe je samoziejm¢ brano s humorem a nadsazkou.

Soucasti Ranni Sou jsou i zpravy, aktudlni dopravni zpravodajstvi a také pocasi, které

je vétsinou vysilano v podani Ondry a Lee jako rapova verze.

Dle mého nazoru je Ranni Sou urcena vSem posluchaciim, ktefi jsou zvykli rano
poslouchat radio, zajimé je aktualni déni v regionu, maji radi humor a jsou soutézivi.
Vzhledem k tomu, ze je do vysilani zafazovano i aktudlni dopravni zpravodajstvi, mysleli
tvlrci tohoto pofadu také na fidice, ktefi toto radio poslouchaji na svych kazdodennich

cestach do prace nebo pfi prijezdech regionem Vysociny.

Troufam si fict, Ze zde neni zddné omezeni vékem ani pohlavim a Ze tento program
posloucha opravdu cela cilova skupina Hitradia Vysocina, tedy posluchaci ve véku 20 - 40

let. [11]

1.9.2 Dilema s Robinem Salamonem

Na ranni Sou navazuje v devét hodin pofad moderovany Robinem Salamonem. Na
webovych strankach radia je tento potfad uveden takto: ,,Reknéte vsem, co si myslite o

vecech kolem vas a proberte ve vysilani vSedni radosti i starosti . [11]

Potad kon¢i v jednu hodinu odpoledne a jeho naplni je v podstaté proud hudby
doplnény o Zivé vstupy poslucha¢i do vysilani. Casto jsou v tomto pofadu také losovéni
vyherci dlouhodobéjsich soutézi vyhlaSenych v Ranni Sou. Jedna se zpravidla o soutéze, do
kterych se registruji pracovni kolektivy, pary, nebo skupiny, ve kterych je vice jak jeden
soutézici. Toto je dano faktem, Ze hlavné u soutézi navrhovanych pro kolektivy je soucasti
pravidel vétSinou Zivy vstup celého piihlaSeného tymu do vysilani. Vzhledem k pracovni
dobé mnoha firem je toto mozné praveé az po devaté hodiné. Z tohoto diivodu neprobiha
nékdy vylosovani pfimo v Ranni Sou, kterd je pofadatelem soutéZe, ale pravé az v tomto

programu.

Jiz tento fakt sdm napovidd, Ze poslucha¢i tohoto programu jsou lidé, ktefi
poslouchaji radio v praci nebo i na cestach, protoze dopravnimu zpravodajstvi je opét
vénovan velky prostor. Cilova skupina nebudou ziejmé studenti, ktefi jsou v tomto

¢asovém useku ve Skole.
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1.9.3 Co nového ve svété celebrit

Tento program nasleduje po vysilani Robina Salamona od 13,00 — 17,00 hod..
Program je nazvan ,,Co nového ve svété celebrit”, ale jedna se spiSe o proud hudby
doplnény o nékolik rozhovorii nebo zivych telefonati s ,,celebritami®. Opét se jedna o
potad, ktery mohou posluchaci poslouchat v praci, cestou domd. Myslim si, Ze zafazeni
vstupl se zndmymi osobnostmi, zpévaky nebo herci je zde cileno spise na cilovou skupinu
mladych do 25 let. Star$i ro¢niky zpravidla slasti a strasti zivota ,,celebrit™ jiz tak dalece

neresi.

1.9.4 Pisni¢ky na piani

Pisnic¢ky na pfani jsou v tydnu vysilany od 17,00 — 20,00 hod a o vikendu je zacatek
posunut o hodinu dfive, tedy od 16,00 — 20,00 hod. Jelikoz jsem obcas i ja posluchackou
tohoto potadu, troufdm si fict, Ze vzhledem k v€ku posluchact, kteti do vysilani telefonuyi,
je zde cilova skupina zcela jasnd. Definovala bych ji vékovou hranici 14 — 25 let, kluci 1

holky.

Jak samotny nazev napovidd, jedna se o potrad zalozeny na zivych telefonatech
posluchaci. Ti vstupuji do vysilani, ve kterém feknou, jakou pisnicku by chtéli zahrat a

komu ji vénuji.

1.9.5 Hitparada Hitradia Vysocina

Hitparada nasleduje hned po pisnickach na piani, tedy od 20,00 — 24,00. Pouze ve
ctvrtek je hitpardda moderovana moderatorem Pavlem Bldhou. V nedé€li od 11,00 je pak
jeji repriza, kterou opét moderuje tento moderator. Ostatni dny v tydnu v tomto ¢asovém
useku pousti stejny moderator vybrané hity. Vyjimku tvoii patek, kdy v tomto ¢ase bézi

potad Hity 80. a 90. let.

Hlasovani do hitparaddy probiha od patku do ¢tvrtka. Posluchaci posilaji hlasy svym
favoritim pomoci SMS zprav. Vylosovani posluchaci, ktetfi se ucastnili hlasovani, jsou
zaroven zafazeni do soutéZe o CD oblibenych interpretli. Vylosovani vyhercli probiha

v prib¢hu vysilani ¢tvrtecni premiéry Hitparady. Potad je urcen vSem, ktefi radi soutézi.
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1.9.6 Hity 80. a 90. let

Tento potad je vysilan kazdy patek do 20,00 — 24,00 a o vikendu od 7,00 — 11,00.
V tento Cas si pfijdou na své posluchaci, kteti davaji pfednost hitim z tohoto obdobi. Je
tedy urcen jak pro mladé, tak i pro generaci posluchacu, ktera v tomto obdobi vyristala a

dospivala.

1.9.7 Vikend s Emanuelem MiSkem

I zde se jednd o proud hudby doplnény o moderatorské vstupy Emanuela Miska.
Vysilani probiha, jak sdm nazev napovidd, o vikendu v case od 20,00 — 24,00. Potad je

urcen pro vSechny, kteti i o vikendu vecer radi poslouchaji radio.

1.10  Prizkum vnimani vybrané rozhlasové stanice mezi posluchaci

1.10.1 Cile vyzkumu

Cile vyzkumu jsem jiz Castecné nastinila v pfedchozich ¢astech prace. Zajimd mé,
kdo je opravdu posluchacem Hitradia Vysoc€ina, jaké programy rad poslouchd a ¢emu dava
ve vysilani pfednost. Tato zjiSténi bych nasledné rdda porovnala s tim, jak toto vSechno
vidi a prezentuje samotné Hitradio VysoCina. Pokud se vnimani respondentii s cilenim
Hitrddia Vysoc¢ina bude shodovat, mizeme fict, Ze je vSe v pofadku, cilova skupina

posluchact je stanovena spravné a rovnéz programova nabidka je spravné zacilena.

1.10.2 Vybér metody

Pro leto$ni dotaznikovy prizkum jsem se rozhodla vyuzit mozZnosti elektronického
dotazniku. Tento zpiisob se mi zdal velice rychly, efektivni a pohodlny, jak pro mé tak 1
pro respondenty. Na trhu je nékolik ceskych i zahraninich subjektl, které nabizeji
poskytnuti webového prostoru, na ktery umisti dotaznik v elektronické formé. Otazky
mohou byt formulované pfimo tazatelem, nebo nékteré firmy nabizeji 1 moZnost sestaveni
otazek na zdkladé cili prizkumu. J4 jsem se pro svoji praci rozhodla vyuzit spoluprace
s firmou Beneta.cz. Poskytli mi zdarma webovy prostor, na ktery umistili dotaznik
z otazek, které jsem si sama definovala a zaslala pfimo na jejich mail. Tato sluzba je pro

studenty VS zprostiedkovavana zdarma.
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Takto sestaveny dotaznik byl umistén na nasledujicim odkazu:

http://katerinabrazdova.dotazniky.cz/main.php?action=showQuestionnaireForm&

Tento odkaz jsem rozeslala pomoci mailu svym ptatelim, zndmym a kolegim. Ti ho
zéaroven dale Sifili po siti tak, aby se dostal k co nejvice lidem a ja tak docilila co mozna

nejvice vyplnénych dotaznikd.

Dotaznik byl umistén na webu 15. 1. 2008 a stazen 31. 3. 2008.

1.10.3 Vyhody elektronického dotazovani

Na rozdil od klasického zplGsobu dotazovani, které probihalo vétSinou za
pritomnosti tazatele a respondenta, kdy se ziskané odpovédi zaznamenavaly do predem

vytisténych odpovédnich archi, mé elektronické dotazovani nasledujici vyhody:

- nizké naklady (diky elektronické podobé nemusime platit za zajisténi tisku,

rozesilani dotaznikti apod.)

- snadnd a jednoducha uZivatelska obsluZnost

wwv__ 7

- moZnost priubéZzného vyhodnocovani dat v readlném Case
- pirehlednost, intuitivnost a snadné obsluha
- rychlost pfi vytvafeni a zpracovani elektronickych dotazniki

- neomezeny pocet vytvorenych elektronickych dotaznikt

1.10.4 Nevyhody elektronického dotazovani

Nevyhodou elektronického dotazovani na druhou stranu je fakt, Ze nejsme schopni
ovlivnit to, jestli vSichni respondenti, ktefi dotaznik obdrzi, ho zaroven cely vyplni. Tento
problém v ptipadé vypliiovani dotazniku pomoci tazatele a respondenta odpadd, protoze
tazatel si vétSinou pohlidd, aby spolu s respondentem vyplnili dotaznik kompletné. Dalsi
nevyhodou miliZze byt, Ze to Ze respondent dotaznik obdrZzi, jest¢ neznamend, Ze jej vyplni.
Kazdy znéas jsme denné zahrnuti desitkami e-mailli, na které nemame cas. TakZze
paradoxné vyhoda spocivajici v tom, ze respondent dostane svilij dotaznik pfimo na sviij
monitor a mize ho vyplnit, aZ kdyZ na tuto Cinnost ma ¢as, mize byt i nevyhodou.

Dotaznik miize ,,zapadnout™ do kazdodenni sbirky mailii, které odsouvame az na jindy...
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1.10.5 Vybér otazek
V dotazniku jsou pouzity pouze uzaviené otazky. Jako dopliujici byly pouzity
otazky tykajici se osobnich tdaji. Zajimal mé hlavné vék respondentti, jejich pohlavi a

kraj, ve kterém ziji. Dotaznik je uveden jako samostatna piiloha. (Priloha 1.)

1.10.6 Vybér respondentii

Vzhledem k faktu, ze byl dotaznik Sifen pomoci internetu, nebyl vybér respondentt
nijak ovlivnén. Podminkou pro dalSi vyplnéni celého dotazniku bylo pouze to, Ze
respondenti uvedli, Ze poslouchaji Hitradio Vyso€ina. Ti, ktefi uvedli, ze poslouchaji jiné

radio v dal$im vyplnovani nepokracovali.
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II. PRAKTICKA CAST
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2 PRUZKUM VNIMANI VYBRANE ROZHLASOVE STANICE
MEZI POSLUCHACI

2.1 Vybér respondenti a dotazovani v praxi

Jak jsem jiz uvedla vySe, dotaznik byl zvefejnén na internetovych strankach
zhotovenych pfimo za timto ucelem. Zvefejnéni dotazniku na internetu nabizi nékolik
firem. J& jsem se rozhodla spolupracovat s firmou BENETA CZ s.r.o. ktera umoznuje také
on-line sledovani vysledkli. Tento zpisob se ukazal byt velice efektivnim, protoze jiz
béhem jednoho meésice od zvefejnéni vyplnilo dotaznik 50 respondentli a ja jsem mohla
prabézné sledovat vysledky. Ubyla také slozitd prace s papirovymi dotazniky, jejich
vypliiovanim, hledanim respondentli a néslednym slozitym vyhodnocovanim. Patfi¢ny
odkaz jsem pouze rozeslala svym zndmym a dotaznik se pak lavinovité S§ifil po siti.

Dotaznik byl umistén na nasledujicim odkazu:

http://katerinabrazdova.dotazniky.cz/main.php?action=showQuestionnaireForm&

Datum zvetejnéni bylo 15.1.2008 a dotaznik byl stazen 31.3.2008.

2.2 Vysledky prizkumu

Z vysledkli prizkumu vyplynulo nékolik zajimavych skuteCnosti, které jsem se

rozhodla prezentovat v né¢kolika okruzich, podle povahy otazek.
Prvni okruh zahrnuje tzv. otazky identifikacni, tedy v€k a pohlavi respondentt.
Druhy okruh se zabyva cetnosti poslechu a formatem rozhlasové stanice.

Treti okruh otdzek se tykd znalosti a oblibenosti pofadi vysilanych na Hitradiu
VysoCina a na cCetnosti jejich poslechu posluchaci. Konkrétné jsou zde vyjmenovany
jednotlivé vysilané programy a respondenti méli uvést, ktery porad znaji, ktery je jejich
oblibeny a jak Casto tento sviij oblibeny potfad poslouchaji. Pokud porovname oblibenost
pofadll s profilem posluchace, ktery zprizkumu vySel, méli bychom ziskat alesponi
pfiblizné cilové skupiny danych potfadi. Pfibliznou uvadim ztoho diivodu, Ze vzorek

respondentl byl maly a vypovidaci hodnota je tedy znacné zkreslena. Tyto cilové skupiny
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zaroven porovnam s cilovymi skupinami definovanymi u jednotlivych potada v teoretické
casti.

Otazky tykajiciho se programového slozeni a jeho oblibenosti jsem zafadila zamérné.
Jako posluchacka tohoto radia se domnivam, Ze nejvice znamou a poslouchanou casti
programu Hitrddia Vysocina je ranni Sou s Ondrou a Lee. Je to ziejmé i z hlediska
nacasovani, protoze tento program bézi od 6,00 - 9,00 hod., tedy v dobé kdy vétSina
posluchact vstava, snida nebo se dopravuje do prace a u toho zaroven posloucha jako

kulisu radio.

Posledni otazka, kterou jsem zaradila do dotazniku, se ptala, co je pro posluchace
ve vysilani nejdilezitéjsi. Tuto otdzku jsem do dotazniku vlozila z toho diivodu, protoze
v prvnim roéniku jsem se zabyvala formatem této rozhlasové stanice. Z prizkumu
provedenému k této praci jasné€ vyplynulo, Ze pro posluchace je ve vysilani dilezita hlavné
hudba a Ze samotné radio vnimaji hlavné jako hudebni radio. Chtéla jsem tedy védeét, jestli

vvvvvv

vysilani Hitradia Vysocina.

2.2.1 Demografické a geografické vyhodnoceni

Hitrddio VysoCina sama sebe prezentuje na svych internetovych strankach jako
stanici zamé&fenou na posluchace ve v€ku od 20 - 40 let. Pro tuto cilovou skupinu nabizi
prevazné hudebni program nebo program s hudbou souvisejici (hitparady, pisnicky na
pténi...atd.). Déle se snaZi podtrhovat regiondlni diileZitost, zapojenim pravidelnych zprav
zregionu VysoCiny do vysilani. Zpravodajstvi se nezabyva svétovymi konflikty nebo

vladnimi krizemi, ale nabizi poslucha¢lim pro né diileZité regionalni informace.

Dotaznik byl celkem zobrazen 138x, pficemZ kompletné vyplnén byl pouze 62x.
Z tohoto poctu 62 respondentt bylo 61,3 % muzt a 38,7 % zen. Vékovy prumér byl 35 let.
93,4 % respondenti bylo z kraje Vysocina, a co je zajimavé objevili se zde 1 2
posluchaci z Jihomoravského kraje a po jednom posluchaci z kraje Olomouckého a

Stredoceského.

Co se ty¢e vzdélani, odpoveédélo na dotaznik 50% respondentii s ukoncenym

sttedoskolskym vzd€lanim, jeden respondent s vy$Sim odbornym vzdélanim a zbyvajicich
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48,4 % cinili vysokoskolaci. Mezi respondenty nebyl nikdo se zakladnim vzdélanim nebo
se vzdélanim vyucen. Toto bylo ziejmé do zna¢né miry ovlivnéno faktem, ze dotaznik byl
Sifen elektronicky a moznost jeho vyplnéni méli hlavné lidé, ktefi maji k dispozici pocita¢
a maji alespon zakladni znalost prace na PC. Mozna to bylo i ovlivnéno okruhem mych

znamych a dale pak jejich znamych, mezi které byl dotaznik distribuovan.

2.2.2 Cetnost poslechu

Co se tycCe cCetnosti poslechu Hitrddia Vysocina, nejvice posluchact uvedlo, ze
poslouché radio nékolikrat do tydne. Konkrétné to bylo 35 % respondentt. Stejné procento
posluchact — 22,5 %, pak uvedlo, Ze poslouchd radio kazdy den a 22,5 % méné casto.

12,5 % posluchacii uvedlo, Ze poslouché radio pouze jednou tydné.

Dalsi z otazek tykajicich se poslechu se ptala, jakou stanici vysilajici na uzemi
Vysociny posluchadi poslouchaji. Nejvice procent, konkrétné 39,6 %, uvedlo Ze posloucha
pravé Hitradio Vysocina. Na pomyslném druhém misté se s 29,2 % umistilo radio Impuls a
na tfetim misté byla Evropa 2 s 12,5 %. Dalsi uvadéna radia, ktera poslouchaji posluchaci
na Vysoding, byla napt. Cesky rozhlas — Vyso&ina, Frekvence 1, HEJ, Kiss Hady, Radio
OK...

2.3  Vyhodnoceni jednotlivych programi

Otazky tykajici se znalosti vysilanych potadil byly rozdéleny do tii ¢asti. Jednotlivé
programy byly v dotazniku vyjmenovany a ptala jsem se jestli tyto programy posluchaci
vibec znaji, pak ktery z programi je jejich nejoblibengjsi a posledni otazka zjistovala, jak

Casto tento sviij oblibeny program poslouchaji.

2.3.1 Ranni Sou

Cilova skupina definovand v teoretické cdsti: Ranni Sou je urcena v§em posluchacim,

kteti jsou zvykli rdno poslouchat radio, zajima je aktudlni déni v regionu, maji radi humor
a jsou soutézivi. Vzhledem k tomu, Ze je do vysilani zafazovano 1 aktudlni dopravni
zpravodajstvi, mysleli tviirci tohoto potadu také na fidice, ktefi toto radio poslouchaji na

svych kazdodennich cestach do prace nebo pii prijezdech regionem Vysociny.
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Neni zde zadné¢ omezeni vékem ani pohlavim a tento program poslouchd opravdu

celé cilova skupina Hitradia Vysocina, tedy posluchaci ve véku 20 - 40 let. [1]

Vysledek priizkumu: Co se ty¢e znalosti programi, tak zde na plné ¢are Ranni Sou

s Ondrou a Lee zvitézilo. 39,2 % posluchacl uvedlo Ze tento potad zna. Vyborného
vysledku dosahl potfad i v otazce oblibenosti, protoze jako sviij nejoblibenéjsi potfad ho
uvedlo celych 51,4 % posluchaci. Toto zjisténi zaroven potvrdilo moji hypotézu, Ze Ranni
Sou je nejoblibenéjsim programem Hitradia Vysocina.

Vzhledem k faktu, Ze nasi respondenti byli muzi i Zeny s primérnym vékem 35 let
zijici v regionu VysoCiny, muzeme fict, ze cilovd skupina tohoto pofadu je spravné

definovana a potad poslouchaji opravdu ti posluchaci, pro které je porad urcen.

2.3.2 Dilema s Robinem Salamonem

Cilova skupina definovana v teoretické casti: V tomto potadu jsou losovani vyherci

dlouhodobé;jsich soutézi vyhlasenych v Ranni Sou. Jedna se zpravidla o soutéze, do kterych
se registruji pracovni kolektivy, pary nebo skupiny, ve kterych je vice jak jeden soutéZzici.
Jiz tento fakt sdm napovida, Ze posluchaci tohoto programu jsou lidé nebo skupiny lidi,
kteti poslouchaji radio v praci nebo i na cestach. Cilova skupina nebudou ziejme studenti,

ktefi jsou v tomto Casovém useku ve skole.

Vysledek pruzkumu: Ve znalosti pofadl tento program vysel velice Spatné. Pouze

3,9% posluchact uvedlo, ze tento potad zna. Obavam se, ze toto je dano zcasti faktem, ze
v samotném vysilani tento pofad neni moc propagovan pod svym ndzvem, tedy ,,.Dilema
Robina Salamona*“. Ale Ze spousta posluchadii v tomto ¢asovém tseku rado poslouchd, ale
nevi, Ze se jedna pravé o Dilema. Druhd moZnost, pro¢ vysledek dopadl pravé takto je ta,
ze nasi respondenti opravdu nebyli cilovou skupinou tohoto pofadu. Ziejme pouze mala
¢ast znich poslouchd radio v praci nebo vtéto dobé jezdi autem, aby mohli potad
poslouchat za volantem. Jesté hiife tento porad dopadl v oblibenosti. Zadny z respondenti

jej neuvedl jako sviij nejoblibené;jsi porad.

2.3.3 Co nového ve svété celebrit

Cilova skupina definovand v teoretické casti: Zde se opét jedna o potad, ktery mohou

posluchaci poslouchat v praci, cestou domit nebo doma. Pofad je vzhledem ke svému
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zaméfeni cilen spiSe na skupinu mladych do 25 let, popt. na milovniky bulvaru. Zeny

budou v cilové skupiné zfejmé vice procentuelné zastoupené nez muzi.

Vysledek pruzkumu: Tento program dopadl v hodnoceni posluchacti tiplné nejhiife.

Pouze 1,3 % posluchach uvedlo, Ze tento potfad vitbec zna a nikdo jej neuvedl jako svij
nejoblibengjsi. V tomto piipade bude vysledek ziejmé dan faktem, ze nasi respondenti byli
v 61,3 % muzi, které svét celebrit zfejmé tak nezajimd. Dalsi faktor je v€kovy primér
nasich respondentt, ktery byl 35 let a svoji roli zde ziejmé také sehrala prevaha
vysokoskolsky a stfedoskolsky vzdélanych poslucha¢i. Zivot celebrit pro né ziejmé neni

dalezity. Cileni tohoto potfadu na mladé a Zeny je zfejmée spravné.

234 Pisni¢ky na prani

Cilova skupina definovana v teoretické casti: Vzhledem k naplni tohoto poradu je

cilové skupina definovéna vékovou hranici 14 — 25 let, zastoupena kluky 1 holkami.

Vysledek priizkumu: A€ je cilova skupina definovana jinak, nez vySel profil nasich

respondentli, tento pofad se mezi respondenty umistil na druhém misté ve znalosti.
Pisni¢ky na pifani znalo celych 23,7 % dotazovanych. Zarovenn 14,3 % posluchact tento
pofad uvedlo jako sviij nejoblibengjsi. Jak je tedy vidét, tento potad poslouchd mnohem

Sirsi spektrum posluchaci, nez pro které je ziejmé primarné urcen.

2.3.5 Hitparada Hitradia Vysocina

Cilova skupina definovand v teoretické casti: Cilova skupina posluchacti tohoto

potfadu je definovéana velice jednoduse. Je to celéd cilova skupina Hitradia Vysocina, tedy

muZi i Zeny ve véku 20 — 40 let. Jedinou podminkou je radost ze soutézeni.

Vysledek priizkumu: Hitpardda je na pomyslném Zebiicku znalosti pofadl na tfetim

misté. Znalo ji celych 21,1 % respondentii. Co se tyce oblibenosti, dopadla jesté 1épe a je
s 22,9 % druhym nejoblibenéjsim programem, hned po Ranni Sou. Myslim, Ze i zde je tedy

cilova skupina stanovena pomérné dobfte.
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2.3.6 Hity 80. a 90. let

Cilova skupina definovana v teoretické casti: Potad pro posluchace, kteti davaji

pfednost hitim z tohoto obdobi. Je urcen jak pro mladé, tak i pro generaci, kterd v tomto

obdobi vyrtstala a dospivala.

Vysledek priizkumu: Hity 80. a 90. let zna 13,2 % dotdzanych, ale pouze 5,7 % je

uvedly jako sviij nejoblibenéjsi potad. Jak jsem jiz uvedla vySe, mé€lo by jit o pofad urceny
pro generaci dospivajici v obdobi 80. a 90. let. Jednd se tedy o dneSni Ctyficatniky az
padesatniky. Z naSich respondentl bylo 25 % dotdzanych ve véku od 40 let vySe. Zde jiz
nejsem bohuzel schopna zjistit, jestli prave tito posluchaci uvedli, ze tento porad znaji nebo
je dokonce jejich nejoblibengjsi. Toto je zfejmé dalsi z nevyhod elektronickych dotaznik,
protoze v ptipad¢ klasickych papirovych formulaii bych mohla patficné dotazniky
dohledat a toto ovéfit. U elektronickych dotaznikli tuto moznost bohuZel nemdm a tak
nemohu ani tvrdit, Ze pravé tato skupina ¢tyficatnik a padesatniki opravdu potad zna a

potvrzuje nam tak definovanou cilovou skupinu.

2.3.7 Vikend s Emanuelem Miskem

Cilovd skupina definovand v teoretické casti: Tento potad je vysilan o vikendu od

20,00 — 24,00 hodin. Potad je tedy urcen pro vSechny, ktefi 1 o vikendu vecer radi

poslouchaji radio.

Vysledek priizkumu: Znalost potfadu uvedlo pouze 3,9 % posluchac¢ii. Nizka znalost

tohoto poradu bude zfejmé déna faktem, Ze vétSina respondentli se o vikendu vecer vénuje

jinym ¢innostem nebo z4jmim, nez je poslech radia.

2.3.8 Cetnost poslechu

Posledni otazka této sekce se ptala, jak Casto posluchaci sviij oblibeny potad
poslouchaji. 20,5 % uvedlo, ze sviij oblibeny potad poslouché pravidelné, 48,7 % obcas a

30,8 % vyjimecné.

2.3.9 Format rozhlasové stanice

V této otazce jsem si chtéla ovéfit, co je pro posluchace ve vysilani dilezité. Tato
otazka castecné reflektovala na priizkum provedeny v rdmci mé rocnikové prace v prvnim
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ro¢niku. Tehdy jsem zjistovala, jaky je format tohoto radia a vyslo najevo, Ze nejvice

posluchacii vnima Hitradio VysocCina pravé jako hudebni radio. Letos jsem tedy chtéla

vvvvvv

pouze dopliujici otazka.
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3 ZAVER

Cilem této prace bylo charakterizovat postaveni Hitradia VysoCina na trhu
regionalnich radii. Jak dokazuji i vysledky Radio Projektu, na poli regiondlnich radii

v oblasti Vysociny je Hitradio Vysocina stale jedniCkou.

Svoji roli v tomto ur€ité hraje i programové slozeni. DalS§im z cili moji prace bylo
definovat programové slozeni a urcit, kdo jsou jeho posluchaci. Jsou posluchaci opravdu ti

lidé, které ma vedeni radia stanovené jako cilovou skupinu?

Na zdkladé¢ provedeného vyzkumu vyslo najevo, Ze vysilané potady poslouchaji
opravdu pievazné posluchaci, pro které jsou uréeny. Vzhledem k tomu, ze muj vzorek
respondentl byl pon¢kud uzce profilovany, jak v€kem, tak 1 vzdélanim, zaznamenala jsem
malé povédomi napf. o programech vénovanych spise nizsi vékové kategorii. Konkrétn¢ se
jednalo o pofad ,,Co nového ve svété celebrit®. Piijemnym zjiSténim byl naopak fakt, Ze i
tento vzorek posluchact, ktery jsem ziskala ve svém prizkumu, znd a poslouchd potad

cileny spisSe na teenagery — konkrétné potad Pisnicky na piani.

Nepodartilo se mi bohuzel ve svém prizkumu podchytit vékovou skupinu teenagert,

na které bych ovéfila, jestli jsou pravé oni posluchaci potfadii ur¢enych konkrétné pro né.

I ptesto si troufam tvrdit, Ze cilové skupiny pro jednotlivé potady jsou definovany

spravné a Ze posluchace tvofi prave tito lidé.

Na zvéazeni managementu radia bych pouze dala jednu piipominku tykajici se
propagace svych vlastnich pofad. Masivnéji je ve vysilani propagovana pouze Ranni Sou,
Hitpardda a Pisni¢ky na pfani. Ostatni pofady nejsou ani prezentovany pod nazvy, pod
jakymi jsou uvefejnény v programovém schématu. Z tohoto faktu ziejm& prameni i

pomérné nizka znalost téchto potadii, kterd vysla v prizkumu.

Naopak u programti, které maji svoji propagaci ve vysilani zajiSt€nu, jsem

zaznamenala jejich pomérné dobrou znalost.
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Radio Impuls

Evropa 2
Frekvence 1

CRo 1 - RadioZurnal
Radio Blanik

CRo 2 - Praha
Radio Cas

CRo Brno

Country Rédio
Radio OK

Radio Cerna Hora
Radio Beat

Hitradio Orion

Kiss Hady

CRo Plzeii

Radio Petrov

Kiss Morava
Hitradio Vysocina
CRo Ceské Budgjovice

Radio City
Hitradio FM Plus
Fajn Radio
Hitradio Faktor
Fajn North Music
Radio Krokodyl
CRo 3 - Vltava
Radio Relax
Radio Helax
Radio Egrensis
Hitradio Magic
Radio Jih

CRo Olomouc
CRo Ostrava
Kiss Delta

Radio Contact Liberec
Radio Zlin

Radio Karolina
RockMax

Radio Apollo
Radio Hana

CRo Hradec Kralové
Radio Bonton
Kiss Proton

Kiss Jizni Cechy
Radio Sumava
Kiss Publikum
Hitradio Crystal
Kiss 98fm

Radio 1

Radio Hey Ostrava

WR
2140
1755
1680
1193

745

636

416

290

323

287

282

234

268

234

161
168
195
188
133
181
193
149
158
122
164
176
119
155
106
108
103
107

99
105
114
109
122

88
109
109

&9
114

88
107

87

87

72
110

84

77

DR
1082
882
829
694
401
370
227
187
158
147
134
116
113
108
96
94
93
91
85
82
82
76
73
65
63
62
62
62
60
59
57
55
55
52
52
52
51
49
49
48
44
43
43
4
41
41
40
38
38
36

32

NR
1016
1032

790

660

363

399

221

187

170

131

115

144

96
108
101

79

81

88

76

59

85

68

62

71

56

72

68

81

59

46

60

48

55

42

47

46

52

45

49

35

46

29

35

40

27

35

40

37

49

38

AQH ATS SHARE
265 224 13.70%
172 179 8.90%
213 229 10.70%
142 179 7.00%
112 254 5.70%

90 214 4.50%
60 237 3.00%
50 223 2.30%
37 218 1.90%
43 280 2.30%
30 207 1.60%
33 263 1.70%
24 200 1.30%
23 194 1.20%
25 220 1.20%
25 250 1.30%
16 156 0.80%
21 208 1.10%
22 205 1.00%
19 238 1.10%
19 219 1.00%
15 197 0.80%
14 179 0.70%
14 211 0.80%
16 224 0.80%

8 142 0.50%
14 215 0.80%
11 174 0.60%
16 248 0.80%
17 272 0.90%
15 237 0.80%
14 202 0.60%
12 185 0.60%
11 212 0.60%
14 226 0.70%
11 186 0.50%
13 235 0.70%
13 248 0.70%
11 196 0.50%
10 178 0.50%
11 221 0.50%

7 151 0.40%

8 164 0.40%

8 160 0.40%

7 156 0.40%

7 161 0.40%

9 205 0.50%

8 198 0.40%

9 241 0.50%

8 200 0.40%


http://www.radiotv.cz/poslechovost/?seasid=20072&order=lsv
http://www.radiotv.cz/poslechovost/?seasid=20072&order=best
http://www.radiotv.cz/poslechovost/?seasid=20072&order=qrt
http://www.radiotv.cz/poslechovost/?seasid=20072&order=ats
http://www.radiotv.cz/poslechovost/?seasid=20072&order=share
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/imp
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/ev2
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/fr1
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cr1
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/bln
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cr2
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cas
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cbm
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cry
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/rok
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/chr
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/bet
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/orn
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/kha
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cpm
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/ptv
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/kmo
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/vsc
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/ccb
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cty
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/fmp
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/zph
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/fkt
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/nmu
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/krk
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cr3
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/rlx
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/hlx
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/egr
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/mtj
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/jih
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/coc
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cov
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/dlt
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/rcl
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/zln
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/kar
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/rmx
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/apl
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/hna
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/chk
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/bon
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/kpr
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/kjc
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/smv
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/kpu
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/crs
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/kis
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/ra1
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/hey
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51 Rédio Jizera 74 35 42 9 237 0.50%
52 CRo Sever 72 34 30 9 218 0.40%
53 Radio Proglas 91 33 35 4 110 0.20%
54 Hitradio Dragon 81 32 23 8 223 0.40%
55 Fajn Radio Life 69 32 31 4 135 0.20%
56 Radio Hey Brno 73 32 29 8 232 0.40%
57 Réadio Rubi 90 32 15 6 155 0.30%
58 Fajn Radio Agara 81 30 35 6 175 0.30%
59 Radio Hey Praha 59 27 22 6 182 0.30%
60 Radio Most 79 26 24 7 259 0.40%
61 CRo Regina 52 25 13 5 184 0.30%
62 Expres Radio 49 24 28 3 120 0.20%
63 CRo6 53 23 14 1 95 0.10%
64 Eldoradio 47 23 19 4 179 0.20%
65 Réadio Prachen 45 21 21 8 396 0.50%
66 Oldies Radio Olympic 45 20 24 5 262 0.30%
67 Radio Spin 40 20 22 3 207 0.20%
68 CRo Region - Vysodina 30 19 13 6 248 0.30%
69 Radio Hey Profil 45 18 23 5 238 0.20%
70 AZ Radio 38 18 21 3 175 0.20%
71 Rédio Dé&in 34 17 20 6 303 0.30%
72 BBC World Service 37 16 13 1 81 0.10%
73 RockZone 105,9 51 15 32 4 239 0.20%
74 Fajn Radio Hity 44 15 18 4 210 0.20%
75 Rédio Classic FM 38 13 19 1 122 0.10%
76 CRo Region - StC 29 12 11 2 196 0.10%
77 CRo 4 - Radio Wave 39 12 12 1 73 0.10%
78 Radio Dyje 30 12 4 3 196 0.10%
79 CRo Pardubice 40 10 15 2 180 0.10%
80 Hitradio FM Labe 13 8 6 1 199 0.10%
81 Radio Hey Sever 20 7 6 1 166 0.10%
82 Radio Gold 13 6 1 1 167 0.10%
83 Free radio 11 4 7 0 110 0.00%
84 Info DJ Radio 2 1 0 0 124 0.00%

Tabulka I - Kvartadlni poslechovosti dle Radio Projekt I1. a III. Q 2007

(MEDIAN, 2007) [9]
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http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/jzr
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cul
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/prg
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/drg
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/lfe
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/spc
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/rbi
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/aga
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/ton
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/mst
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cph
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/exp
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cr6
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/eld
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/prn
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/mld
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/spn
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cvs
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/prf
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/azb
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/dcn
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/bbc
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/inf
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/hit
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cls
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cst
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/wav
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/dje
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/cpc
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/lbe
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/hsv
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/fk2
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/fr
http://www.radiotv.cz/radio/radio.phtml/inr

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 34

Kraj Vysocina — vék 25-55 let

Tydenni poslechovost (tis.) Padil na trhu (%)
Hitridia vysolina Hirddio vyaodng ] 3
T ]
Radia Impuls icha Impuls 204
F|El:l\.!"|-:e 1 -
Evropa 2 Fretouenice 1 ] 8.9
R 1 Radcdurnd R Region (Flaveka) 75
Rédia Blank — 8
Ao Re {Ahlavsko) 1
o Qo i, R ) [t o m‘k 53
R&dia QLK. ) ]
Ao 2 Praha Ridia QK. ] 57
Kiss Hady o 1 Radoduend 3.6
Ridio krckoddl s Hidy [0 3,1
Het (Bmay Hitrdciy Faiks 1
Hitrddio Faktor ' e 14
{ro Brna Ro 2Praha I L1
. 0 0 0 ]
Zdrog: STEM MARK-MEDLAN, SxM0 Radio Projet Obdobiz 1.1.-306.07 Pondii-tedis Cllovh duina: 217 ta cecb, 370 respondantd

Tabulka II - Regionalni poslechovosti dle Radio Projekt I. a II. Q 2007

(Hitradio Vysocina) [10]
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Dotazniky - Poslech regionalni rozhlasové stanice Hitradio Vysocina

Katefina Brazdova

[Cla) Hitradio vysofina

[Ih) Eesky rozhlas - Vysogina
[y radio Irmpuls

[Id) Frekvence 1

[e) Evropa 2

f} jing, napiste prosim jake:

2. Jak Easto poslouchéte Hitradio vysotina: -

3. Jak byste charakterizovall format Hitradia vysodina:

Wysofinag znate (mogno i vice moZnosti):

5. Ktery z uvedenych programdl je Vs nejobibengii

&. Jak tasto poslouchite svllj obibeny program:

0Osobni udaje:

11, Bycidtdfrag

4. Oznatte prosim ktery z programdl wyslanich na Hitrddiu—

7. Co je pro Was ve vysiani Hitradia Vysofina nejdfiesitss:

1.Kterou ze stanic vysilajicich na tizemi Yysofiny poslouchate? {miiZete zvolit i vice moZnosti):

Na otazky €. 2 aZ 7 prosim odpovézte pouze v piipadé, Ze poslouchate Hitradio vysotina. ¥ opatném piipadé
piejdéte prosim na konec dotazniku k osobnim adajiim. :

O a) katdi den

Ob) nékalkrat do tidne
Ol jednou tydné

Cd) méné fasta

Od) méné Easta

(O a) hudebri radio

b)) zpravadajskeé radio

O ) publicistické radio

[Ja) Ranni show s Ondrou a Lee

[Ib) Dilerna 5 Rabinem Salamonem

ey Co novéhao ve svétd celebrit s Milanermn Reznickemn
[Jd) Pisnicky na pfani a Jirka Dolegal

[Je) Hitparada Hitradia Wysotina a Pavel Bliha

1) hity 80. 2 90. let a Jofa Kolsf
gy wikend a Ernanuel Migek

O a) Ranni show s Ondrou a Lee

(O b) Dilerna s Robinern Salamonerm

D) Co nového ve svété celebrit s Milanem Rezrickern
O d) Pisricky na piani a Jirka DoleZal

O e) Hitparada Hitradia Vysofina a Pavel Bldha

O hity 80, a 90, let a Jofa Kolsf

O g) wikend a Ernanuel Migek

O a) pravideing
Ob) obtas
D) wiimesng

a) zpravadajstyi

b)) hudba
D) zdhava

Carzs
k) wyuten
ey ss
Od) vos

~ Olhotesky.

O Karlovarsky
O Liberecky
O Parclubicky
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O Jhomaoravsky

O Moravskoslezsi
O Stiedotaski

O Plzafisky

O Jstecky

O Krdlovehradecky
O iysotina

O Olarmoucky

O Zlinsky

* Crznaduje povinnd pole!

Priloha 1 — Dotaznik

36



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

Znalost programu

3,9%

13,2%

21,1%

23,7% 1,3%

@ Ranni Sou @ Dilema

O Co noveého ve svété celebrit O Pisnicky na prani
B Hitparada @ Hity 80.a 90.let
| Vikend

Graf' 1 — Znalost programut Hitrdadia Vysocina
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5,7%

22,9%

Oblibenost programti

5,7%

51,4%

O Ranni Sou

B Hitparada
| Vikend

O Co noveého ve svété celebrit O Pisnicky na prani

® Dilema

@ Hity 80.a 90.let

Graf 2 — Oblibenost programii
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Format Hitradia Vysocina

79%  26%

89,5%

O hudebni radio B zpravodajské radio O publicistické radio

Graf 3 — Format Hitradia Vysocina
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ACRA  Asociace &eskych reklamnich agentur

AKA  Asociace komunikacnich agentur

APSV  Asociace provozovatelli soukromého vysilani
CATI  Computer Aided Telephone Interviewing
ITU Mezinarodni telekomunikacni unie

MMS  Media Marketing Services

OSA Ochranny svaz autorsky

Q. kvartal

RPR Rada pro reklamu

RRM  Regie Radio Music

SKMO  Sdruzeni komunikac¢nich a medialnich organizaci

UVDT  Unie vydavatela
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