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Téma DP: Kulturní aspekty kreativní strategie televizní reklamy.

Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	


	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	x
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomantka se v práci podrobně zabývá kulturními aspekty reklamy. Práce je dobře strukturovaná, v teoretické části jsou jasně definován současný stav řešené problematiky, metody a postupy při zpracování, z práce se však někde vytratilo explicitní definování cílů a hypotéz (při konzultaci přitom byly předloženy a jasně formulovány). V další teoretické části studentka prezentuje tři základní teorie využitelné v oblasti kreativní reklamní strategie (Hofstede, Trompenaars, Schwartz). V praktické části diplomantka analyzuje především na základě sekundárních údajů či údajů výzkumů (které diplomantce poskytl vedoucí práce) kreativní strategie v reklamě, přičemž se opírá především o evropské pojetí této problematiky (Francen, Simon, de Mooij aj.) a o výzkumy uskutečněné na katedře vedoucím práce. Současně v části 3.4 prezentuje výsledky své výzkumné sodny, ve které srovnává českou televizní reklamy se zahraniční. V projektové části práce diplomantka předkládá na základě výsledků teoretické i praktické části závěry a potřebná doporučení zaměření dalšího výzkumu, který je nutné v oblasti kreativní strategie české reklamy uskutečnit. Za silnou stránku této práce považuji definování teoretických základů kulturních aspektů reklamy (především ze zahraničních zdrojů), uskutečnění vlastní výzkumné sondy relevantní k zaměření práce a zabezpečující určitou validitu vzhledem k počtu respondentů a definování dalších směrů výzkumu. Slabou stránkou je pochybení v definování cílů práce a hypotéz. 

Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……… B – velmi dobře…….........................

Ve Zlíně dne ...........28.5.2006....................................
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


