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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	
	x
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	x
	
	
	


 (Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka Kateřina Martincová se v této práci zaměřuje na oblast využití internetu a snaží se porovnat, jak si stojí současné internetové portály se zaměřením na ženy, zdali mohou být rovnocenným konkurentem tištěným magazínům. 
Teoretická část se týká obecně uchopení základny v oblasti internetu, internetové žurnalistiky.

V analytické části analyzuje konkurenční magazíny, analýzu podpoří marketingovým výzkumem. Výsledky pak zpracovává a vychází z nich v projektové části, kde se snaží navrhnout koncepci nového internetového magazínu pro ženy (nazvanou Buď svá), a to včetně komunikačních aktivit a podnikatelského plánu.

Mám ovšem trochu výhrady právě k analytické části. Autorka místy hovoří o tom, že "ještě před pár lety platilo, že internet byl výhradně mužskou záležitostí" – jaký je zdroj tvrzení? Navíc – seznam serverů, které jsou listovány v nastavené segmentaci, kde autorka získala jejich seznam? Jak si je jistá, že jsou opravdu cíleny jen na ženy? Na základě jakých analýz? Konkrétního dotazování u provozovatelů? Na základě hloubkových analýz nebo zběžného zhlédnutí? Jak může autorka hovořit v celkem fundované práci jazykem, že bez jakéhokoliv statistického či analytického podkladu, že "v oblasti internetových magazínu pro ženy je Žena-in neochvějnou vládkyní"? Má namysli pouze první pozici v určitých statistikách? Na základě čeho stanovuje silné a slabé stránky? Proč tedy neuvádí i hrozby a příležitosti? Dáma.cz je údajně jeden z nejstarších. Kde ale je zdroj tohoto tvrzení? Výpis z registru NICu (správce TLD domén)? Až teprve v tabulce ke konci analýzy jsem našel tabulku návštěvnosti, navíc z tak neprofesionálního zdroje, jako je toplist.cz. V tabulce je uveden datum založení serveru, ale jaké jsou zdroje těchto dat? Toplist.cz? Není to spíše pak datum vložení do databáze měření pseudo-výsledků návštěvnosti? Vysvětlení o neprofesionalitě tohoto nástroje mohu dodat a doložit, je to ale tak technicistní, že to do tohoto posudku nepatří. Ovšem oceňuji v projektové části fakt, že autorka chce použít dvě metriky, což má prokázat skutečnou návštěvnost a možný důkaz toho, že autorka nemyslí pouze jedním zaslepeným směrem.
Dotazník se snaží nalézt odpověď na otázku, jak vnímají ženy aktuální internetové magazíny pro ženy. Nicméně protože byl průzkum uskutečňován pouze mezi uživatelkami internetu, měla být otázka formulována spíše "jak vnímají uživatelky internetu internetové magazíny pro ženy". Vzorek je dostatečný a s jistou výpovědní hodnotou.
Otázky pro obhajobu:
1) Doložte zdroje u analýz silných a slabých stránek 

2) Myslíte, že v celorepublikovém efektu, je návštěvnost 9600 návštěvníků za den tak specifického magazínu dostatečná? Nejsou ještě rezervy?
3) Nenašla byste použitelné méně standardní metody, které se dají použít právě v komunikačním mixu této tematiky? Myšleno virální marketing, guerilla, web 2.0, Social Networks.. Myslím, že právě užití Social Networks by mohlo vést k vyšší návštěvnosti právě takového webu. 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:


C – dobře / D – uspokojivě – na základě obhajob a doložení zdrojů u problémových částí (viz. výše), což věřím, že se úspěšně podaří
Ve Zlíně dne 18. května 2008


podpis oponenta DP


Mgr. Štěpán Prachař
