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Připomínky k práci a otázky k obhajobě
Diplomová práce Jakuba Lohnického se zabývá tématem, které není příliš frekventované. Hlavním cílem práce je analýza současného trhu PR v ČR a zjištění, zda je ještě  v tomto segmentu prostor pro vznik další – dalších specializovaných agentur  PR. Velmi cenné jsou analýzy reálií souvisejících se vznikem nové agentury na str.60-80.
Mám několik otázek:

1. Zajímá mne zdroj k části 1.2.2, který zde není uveden.
2. Protože autor často odkazuje na titul a nikoliv na stránky zdroje, nelze často dosti přesně určit, kdy dokazuje k obsahu celé subkapitoly, kdy pouze k větě, za níž je odkaz umístěn. Proto mne např. zajímá, odkud čerpá komparaci reklamy a PR na str. 15

3. Na str.15 říká, že PR iniciují zájem médií, reklama nikoliv – to ale není absolutní jev, protože komerční propagace některých nových produktů, technologií apod., jsou také startérem zájmu médií. 

4. Do výčtu na str.18 by bylo možno zařadit např. eventy (firmy a média), v části 1.3.3.5 – chybí intranet, prostředky vnější propagace – nástěnky, světelné noviny, letáky, závodní rozhlas apod. 

5. Dokáže autor dohadnou – či citovat- přesný objem investic do PR ve světě a Evropě? 

6. Postrádám odkazy na zdroje tabulek, str.30,37

7. Ve výčtu relevantních médií na str.38 chybí časopis ČMS Marketing & komunikace.
Souhrnně řečeno, jde o průkopnickou práci, jejíž nejvyšší hodnota je zakotvena v konkrétní analýze tržních možností a modelovém zpracování založení nové PR agentury. Velmi to oceňuji.

Práci k obhajobě doporučuji. 

Návrh na klasifikaci práce:  A- výborně. 
V Praze 2008-05-18
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