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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Bakalářská práce se zabývá výrobními a prodejními aktivitami konkrétní firmy v oblasti gumárenské výroby. V teoretické části práce se autorka pokouší přiblížit dané téma z pohledu technologie, v analytické se pak věnuje obchodním aktivitám firmy. Je nutno ocenit pokus autorky nahlédnout do technologických aspektů, nicméně  pozornost věnovaná tomuto pohledu není v souladu se zadáním práce (marketing and business development). Od tohoto se odvíjí veškeré další hodnocení. Podle zadání se autorka v teoretické části měla věnovat marketingu a obchodní činnosti, nikoliv konstrukci plášťů (např. key words jsou výlučně technické termíny), na což pak měla navázat část analytická. Rovněž závěr není v zcela souladu s předcházejícím textem.
Oceňuji,  že autorka je schopna citovat literaturu, ale za velký nedostatek považuji to, že veškeré tištěné zdroje (4) byly v češtině a téměř všechny ostatní odkazy jsou na internet.
Z formálního a jazykového hlediska  si větší pozornost zasluhovalo členění do odstavců (např. na str. 24) a především struktura vět, které často mají slovosled české věty (str. 27 „… till today were standard bicycle tyres with bead wires…”), nesprávné použití některých slov (own, there, except, we) či členů.
Přes tyto výhrady doporučuji bakalářskou práci k obhajobě.

	Otázky k obhajobě:

1) What marketing strategy would you recommend to the company to be world-wide competitive?

2) Could you recommend the company a cheap and efficient promotional activity? Be creative.

3) Can you describe the difference between “calendar“ and “calender“?
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