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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	 x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce se zabývá tématem guerrilla marketingu jako netradičního způsobu komunikace. Vzhledem k nedostupnosti odborné literatury na toto téma jsou zdroje informací velmi dobré, autorka využila odborná periodika, která se tématu věnují. Oceňuji snahu autorky najít a využít zahraniční publikaci ke zvolenému tématu. Práce analyzuje využití guerrilla marketingu v různých oblastech, kriticky hodnotí tohoto využití a na konkrétních kampaních analyzuje míru kreativity řešení a dopad kampaní. Podrobněji analyzuje kampaň společnosti Vodafone. Dobře pracuje se sekundárními daty a svá tvrzení podkládá citacemi a zdroji informací. Přínosem práce je mediální analýza kampaní Vodafone na vybraném vzorku celostátních a odborných oeriodik, kdy hodnotí vhodně zvolená kritéria. V závěru práce nastiňuje obecná paradigmata efektivního guerrilla marketingu.

Práce je velmi dobrá, hodnotná, psaná srozumitelně s nadhledem. Autorka projevila mimořádný zájem o zvolenou problematiku a přinesla hodnotné dílo dále využitelné v praxi.

Otázka:
1. Jaké bude, podle Vašeho názoru, další využití guerilla marketingu v prostředí českého trhu?  Může být guerilla marketing nejen překvapivým úderem, ale také efektivním nástrojem komunikace?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 19. 5. 2008 
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    podpis vedoucího BP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


