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Téma BP:
Současný stav a nové trendy public relations
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	X


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Studentka Vendula Voláková se ve své bakalářské práci rozhodla popsat současný stav a nové trendy public relations, vztah PR a ostatních forem komunikace a jeho členění s důrazem na media relations a to jak v ČR tak v zahraničí. Teoretická východiska porovnávala s praktickou zkušeností práce PR agentury na konkrétní case study.

Studentka prokázala vynikající teoretickou vybavenost a schopnost práce se zdroji. Práce je členěna logicky a přehledně a poskytuje čtenáři velmi kvalitní vhled do problematiky public relations včetně popisu nástrojů a metodiky práce. Studentce se rovněž velmi dobře podařilo propojit teoretickou část s praktickou. Stanovila si tři hypotézy, které vyslovovaly předpoklad fungující synergie současné firemní komunikace a důležitost media relations v jejím rámci.

Tyto hypotézy se následně pokusila verifikovat na základě konkrétního projektu agentury Ogilvy PR, která ve spolupráci se zadavatelem společností Staropramen propagovala produkt CoolKeg. Popis kampaně je relativně velmi podrobný a zejména pro čtenáře-studenty velmi přínosný. Vzhledem k první stanovené hypotéze je škoda, že se studentka nepokusila více přiblížit i jiné komunikační kanály propagace produktu, aby tak lépe potvrdila fungující synergii. Nepochybně vysoce zajímavé by bylo rovněž přiblížení alespoň rámcových rozpočtů všech popsaných akcí a rovněž i dalších typů zpětné vazby celé kampaně, zejména vliv na prodej atd.. Je však zřejmé, že to vzhledem k interní povaze informace je úkol velmi obtížný. Nicméně pro možnost změření  úspěšnosti kampaně jsou to informace nadmíru důležité a pro praktické fungování PR agentur nezbytné. 

Celkově považuji bakalářskou práci studentky Venduly Volákové za velmi kvalitní a to po stránce obsahové, stylistické i jazykové. Velmi vysoko hodnotím práci ze zdroji a schopnost logického vystavění práce. Práci bych vytkl přílišnou opisnost a relativní absenci vlastního originálního přínosu studentky. Na úrovni bakalářské práce však tuto výtku nepovažuji za zásadní a uvádím ji spíše jako námět pro další stupeň akademické činnosti studentky.

Práci doporučuji k obhajobě a hodnotím jako výbornou.   
Odborné otázky:
1. Apeluje reklamní komunikace a PR komunikace konkrétního produktu na stejnou či rozdílné cílové skupiny a proč?
2. Existují nástroje PR komunikace, které jsou zaměřeny přímo na podporu prodeje a jaké to jsou? 

3. Jak hodnotíte komunikaci společnosti Staropramen vůči ženám?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....…A………....................................

V Praze dne 22. května 2008
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
