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STRÁNKY JAKO PLNOHODNOTNÝ NÁSTROJ MARKETINGOVÝCH KOMUNIKACÍ
Tabulka A
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	


	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Slovní hodnocení / připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomant Bc. Rudolf Kargl si za téma své diplomové práce vybral transdiciplinární a široké pole působnosti skýtající téma z oblasti online marketingu a „nových“ komunikačních strategií. Při volbě tématu vycházel především ze svého několikaletého profesního zaměření, kdy se online marketingu a komunikačním strategií cíleně a s prokazatelnými výsledky věnuje. V práci se soustředil na vymezení problémových okruhů, spojených s fungováním Internetu jako svébytného komunikačního média. 

Za největší přínos práce považuji jasné zacílení práce na B2B segment marketingové komunikace, kde diplomant pojmenovává hlavní pozitiva Internetu při tvorbě nových strategií. Všímá si i záporných a negativních jevů spojených s rozvojem Internetu. Jasné zakotvení jeho práce v diskurzu praktické aplikace popisovaných metod a strategií není v rozporu s teoretickou částí práce. 
Výtku mám k propojení teoretické a praktické části. Zde postrádám popis a analýzu některých skutečností, které jsou ve světové odborné literatuře podrobně popsány a které diplomant – zčásti i díky omezenému rozsahu své práce – nezahrnul. Z těchto témat by si podrobnější rozpracování zasloužila problematika virálního marketingu, fenomén YouTube a také problematika tzv. sociálních sítí a komunitního marketingu. 
Oceňuji sumarizaci tuzemských metod online reklamy, postrádám ale podrobnější srovnání tuzemských a mezinárodních systémů (například S-klik vs. AdWords) a také zobecnění trendů, které lze v současnosti sledovat (sofistikovanější metody reklamy, nové formáty, čím dál užší vazbu na PR). 
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Celkové zvládnutí tématu hodnotím jako velmi slušné, poučené a podložené vlastní zkušeností. Jako výtku (i s odkazem na výše uvedené) konstatuji slabší zařazení do mezinárodního kontextu. Z toho také formuluji níže uvedené otázky. Pokud na ně diplomant při osobní obhajobě přesvědčivě odpoví, navrhuji jeho práci klasifikovat stupněm B – velmi dobře.   
V Praze 19. května 2008

PhDr. Radek Váňa PhD.

Otázky pro diplomanta:

· Jak byste popsal problematiku marketingu prostřednictvím tzv. sociálních sítí na Internetu ve vztahu k Vaší marketingové praxi?  

· Protože je Vaše práce jasně zakotvena v praktickém „každodenním“ diskurzu marketingových aktivit, jmenujte prosím základní postupy, které používáte. Jaké trendy jsou podle Vás – ve vztahu k těmto postupům - očekávatelné v oblasti nových médií v nejbližší době?

· Analyzujte prosím základní odlišnosti tuzemské online reklama ve vztahu k zahraničním metodám. 
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě.   

Návrh na klasifikaci diplomové práce: B - velmi dobře

V Praze dne 19. 05. 2008 
 






         ………………………………   

 






    podpis oponenta diplomové práce
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


