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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	x
	
	
	


 (Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Předně musím říci, že autor práce Rudolf Kargl pravidelně konzultoval již od prvních týdnů zimního semestru, a myslím, že co do obsahu a fundovanosti práce je to dosti znát. Autor se zabývá celkem do hloubky užitím internetu jako plnohodnotného nástroje marketinových komunikací (a ostatně i marketingu). Nebojí se dotknout takových témat, jako je i kultura, postmoderní kultura, etika, ochrana dat, typy obchodních e-komunikací.
Z práce je myslím naprosto patrné, že autor si sám rozšířil obzory a vědomosti k danému tématu. 

V analytické části se věnuje nástrojům, jak ještě více využít internetu jako nástroje marketingových komunikací, jak zvýšit návštěvnost, věnuje se analytickým nástrojům.

V praktické části pak úspěšně aplikuje teoretickou část této práce (na projektu myCode.cz). V práci stojí také za zmínku přehled zdrojů, které autor čerpal při psaní práce.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:


A – výborně

Ve Zlíně dne 18. května 2008
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