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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomantka na tématu pracuje již dlouhodobě v rámci své praxe, přičemž dílčí části práce konzultovala, aktivně si rozšiřovala znalosti zejména z oblasti marketingového výzkumu, aby je následně aplikovala k řešení praktického manažerského úkolu (náplně tématu). 

Při rešerši literatury z velkého množství zdrojů sice plně nevyužila citační aparát, ale zato zohlednila specifika marketingu v neziskovém sektoru i limity aplikace marketingových analýz při strategickém plánování jejich činností. 
Na základě ní si ujasnila dílčí cíle a metody k jejich naplnění. Stanovila si hypotézy, k jejichž objektivní verifikaci využila dvou primárních šetření a řady sekundárních zdrojů dat, které podrobila analýze konkurence aj., což hodnotím velmi pozitivně. 
Svá dílčí zjištění obohatila o syntézu závěrů, z níž vychází projekt - návrh komunikační strategie a plánu. Zde sice některé návrhy zůstávají zpracovány poněkud obecně (např. cíle nejsou SMART), je však třeba ocenit provázanost strategie a taktiky či komplexnost navrhovaných opatření.

Z formálního hlediska se jeví mírně problematicky proměnlivá stylistika textu, která byla zapříčiněna zřejmě osobní zainteresovaností autorky na řešení daného problému.
K obhajobě:

1. Jaké jsou šance na realizaci projektu, příp. limity jeho aplikace?
2. Je třeba odlišit v něčem komunikaci Antikvariátu a klubu?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:   A/B – tj. VÝBORNĚ až VELMI DOBŘE (DLE OBHAJOBY)
Ve Zlíně dne ..........................................................
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