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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem předložené diplomové práce je s využitím marketingových analýz nalézt pro firmu vhodná doporučení pro tvorbu nové či doplnění stávající marketingové strategie. Teoretická východiska práce jsou uvedena v logické návaznosti na analytickou část. Autor tak nejdříve seznamuje s teoretickými přístupy k řešení marketingové strategie firmy a následně uvedené analytické přístupy aplikuje ve společnosti Aukro s.r.o.
Předmětem analytické části je realizace mnoha analýz, marketingový audit nabídky konkurence, analýza cenové politiky konkurence, analýza komunikačních aktivit konkurence, analýza tržních podílů, analýza konkurenčního postavení podniku, atraktivity trhu, portfolio analýza. Uvedené analýzy jsou graficky přehledně zpracované se závěrečným dílčím shrnutím. Tato shrnutí jsou následně součástí tvorby východiska pro projektovou část s návrhy na zlepšení.  Analýza konkurence je provedena podle Porterova 5 - ti faktorového modelu spíše jako popis, pro objektivnější pohled bych doporučovala kvantifikovat jednotlivé faktory 5 sil a poté vyhodnotit.  Vzhledem k velkému množství realizovaných analýz lze přijat tento závěr jako doplňující. Následující analýzy „Mapa tržního bojiště“ a SLEPT analýzy důsledně vypovídají o situaci ve vnějším konkurenčním prostředí. 
Pozitivně hodnotím schopnost autora aplikovat analýzy v praxi a zároveň jeho jasné metodické zpracování dílčích analýz, jejichž výsledky vyústily ve formulaci návrhů, které jsou podrobně rozpracovány v projektové části. 

V závěrech práce byly verifikovány vyslovené hypotézy, cíl byl splněn a zhodnocen. 

Struktura práce je na velmi dobré úrovni. Moje kritické připomínky jsou zaměřeny na formální úpravu práce – nejednotnost textu a na překročení doporučeného rozsahu práce (50-60 stran).        
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
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