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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	
	x
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	x
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:
Práce Kláry Hanákové s názvem Postavení mužů a žen v reklamě na pivo se zaměřila na jeden z nejatraktivnějších produktů současnosti a dá se tedy očekávat, že i reklamní prostředí kolem něj soustředěné bude vykazovat obdobné charakteristiky. Autorka se v teoretické části vypořádala s teorií reklamy, připomání teorii reklamních apelů a také princip reklamní komunikace shrnutý pod zkratku AIDA. Všímá si realizace sexistických principů v pivních reklamách v souvislosti s tradiční charakteristikou piva jako mužského produktu. Svá další východiska opírá o teorii kulturních dimenzí a rozdílů, kterou dále aplikuje při hodnocení konekrétních reklamníc produktů posbíraných bez nadsázky z celého světa.

Autorčina práce byla poznamenána řadou okolností, které se na výsledku nemohly nepodepsat a které bych formuloval jako nedostatečná míra soustředění na výkon. Přitom téma slibovalo pro potencálního čtenáře zážitek přinejmenším zábavný, protože reklamy na pivo patří k těm, které jsou, alespoň mimo naši republiku, budovány na principech originality a zábavnosti. Autorka si zvolila velmi široký záběr, rozhodla se, že nám takřka z každého kontinentu představí reprezentativní reklamní produkt a bude na něm zkoumat postavení žen. Už na tom malém vzorku, který máme k dispozici, je zřejmé, že volba byla dobrá. Muselo by jí ovšem odpovídat i kvantitativní materiálové zastoupení, tak, aby závěry mohly mít obecnější platnost. Je také problematický intepretační bodový rámec, který je značně schematizující a zbytečně spoutává kreativitu tvůrců pvních reklam. Můzičtější jazyk je také u interpretace reklamy žádoucí, ač by se to někomu mohlo zdá zbytečné. K obhajobě kladu otázku po stavu vztahů mezi pohlavími v aktuální české reklamě na pivo. Po úspěšné obhojobě navrhuji hodnotit práci stupněm D – uspokojivě.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
D -uspokojivě
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


