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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X v příslušné úrovni.

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretické téma Historie a současnost etiket na víno, značek vinařských společností a vinařství v ČR je velmi zajímavé a dá se říct, že svým způsobem i objevné. Dosud totiž není v literatuře dostatečně synteticky popsáno. Objevuje se víceméně roztříštěně publikované v různých odborných publikacích a periodikách určených především vinařům či sběratelům, nikoli však grafickým designérům. 
Pavla Olejníčková se ve své práci snažila zmapovat tuto širokou problematiku komplexně. Práci člení logicky a srozumitelně, přináší ucelený soubor informací z různých zdrojů, které se jí podařilo skloubit ve čtivý celek (byť s menším množstvím pravopisných chyb). Jednotlivé části práce se navzájem doplňují a pomáhají čtenáři se v této problematice dobře zorientovat, nalézt a vidět souvislosti.
V první části autorka shrnuje historický vývoj vinařství ve světě i u nás, představuje symboliku, prvotní i pozdější podoby vinařské propagace a reklamy.
Druhá část její bakalářské práce se věnuje českým a moravským vinným etiketám, jejich historii až po současnost. Tato část je stejně jako předchozí velmi dobře zpracována, obsahuje velké množství informací doplněných unikátními obrazovými ukázkami, které dnes mohou sloužit také jako inspirační zdroj. Autorce se podařilo objevit dnes již neznámé etikety i formy propagačních materiálů, jakými byly například vinařské pohlednice. Definovala typické znaky etiket dané doby.
Třetí část se zabývá propagací vinařství v současnosti. Obsahuje informace o povinných údajích na etiketách a zákonech. Autorka se zde zmiňuje i o estetických standardech a vkusu veřejnosti. Zde bych ale uvítala podrobnější zpracování tohoto problému. Autorka sice zmínila, jakým etiketám dávájí čeští zákazníci většinou přednost, ale přece jen je tato informace podána příliš všeobecně a anonymně. Bylo by jistě užitečné znát například věk či profesi respondentů a seznámit čtenáře i s tím typem cílových zákazníků, kteří dávají naopak přednost netradičně řešeným etiketám.
V poslední kapitole je představeno několik novodobých řešení etiket a vizuálních stylů vinařství. U jednoho z nich je i cenný komentář majitele, který popisuje vznik vizuálního konceptu svých etiket a potvrzuje, že i v českém prostředí dokážou netradičně řešené etikety oslovit. Opět bych ale tuto informaci rozšířila o podrobnější popis typu jeho nejčastějších zákazníků, způsobu distribuce a jiné detaily. Je nutné poznamenat, že autorka vybrala jen tři ukázky současných řešení etiket a vinařských značek, a měla tedy prostor sdělit o každém z projektů více informací. Práci uzavírají informace a ukázky log např. vinařských soutěží, které dobře vypovídají o prozatimní nízké úrovni vizuální prezentace tohoto oboru.
I přes zmíněné připomínky hodnotím tuto práci kladně. Jedná se o kvalitní a přínosný zdroj informací, který může dobře sloužit jako studijní materiál či rešerše nejen grafickým designérům. Autorka prokázala velkou míru zaujetí a orientaci v tématu, schopnost předat informace, vyvozovat a na úrovni formulovat závěry z dostupných informací, které shromáždila.

Práci doporučuji k obhajobě.

Otázky:

1. Je možné najít vztah mezi kvalitou vína a stylem grafického zpracování etikety? Pokuste se definovat styl etiket vín kvalitnějších a dražších oproti levným.
2. Uveďte alespoň dva příklady českých značek vín, u kterých kvalita vína neodpovídá kvalitě zpracování etikety (jeden, kdy je víno nevalné kvality označeno až příliš dobrou etiketou, 
a druhý, kdy výborné víno shazuje zavádějící levně působící viněta).

3. Jaké druhy etiket používají malí až středně velcí producentí vín, kteří dosud nemají navržený vlastní vizuální styl nebo etikety? Jakým způsobem označují láhve?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
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Na téma toretické bakalářské práce navázala Pavla Olejníčková praktickou částí. Navrhla a zrealizovala vizuální styl fiktivního vinařství Bobula. Dle jejího popisu bylo jejím záměrem vytvořit vizuální podobu malé až střední firmy umístěné do moravské vinařské oblasti, jejímž cílem je získat zákazníky především originálním a nezaměnitelným designem, dobrou zapamatovatelností a mimořádnou kvalitou svých produktů.

Prvním a jedním z nejtěžších úkolů této práce, který musela autorka vyřešit, byl návrh názvu firmy. Vybraný název Bobula je výrazný a neotřelý, koncovkou dává jasně najevo moravský původ, nicméně na mě působí hodně lidově. Bez toho, aniž bych ho viděla nějak graficky ztvárněný, si představím víno nižší cenové kategorie v regálu supermarketu. Slovo bobule je i synonymem a slangovým výrazem pro pilulky nebo doping. Pokud by ale sama firma vešla ve známost a čím více by se její název prosazoval do povědomí a pojil s kvalitou výrobků, tím více by asi ustoupily tyto asociace do pozadí. 

Grafický návrh pojala Pavla Olejníčková v končinách moravských vinic a vinoték netradičně. Zvolila cestu jednoduchého moderního mladého designu. Stanovila si na začátku striktní pravidlo – černobílou barevnost odůvodněnou i nutností snížit tiskové náklady na minimum.

Vytvořila značku, která je složená ze symbolu dvou stylizovaných lahví a nápisu Bobule. Otočíme-li symbolem lahví, můžeme vidět písemno B, natočíme-li ho ještě o dalších 45° stupňů, stává se ze symbolu piktogram dvou sklenic. V základní podobě nejsem o samotném tvaru symbolu přesvědčená a mám vůči němu výhrady, ale v kontextu celého vizuálního stylu, kdy se tento tvar objevuje v různých situacích, je výsledný dojem lepší.

Vizuální styl a všechny tiskoviny se nesou v duchu minimalismu, výraznosti, jednoduchosti. Základ vizuálního stylu, tj. logo a výrazně stylotvorné písmo Museo, doplňuje grafika jemných proužků a příjemných hravých piktogramů tvarově vycházejících z loga. 

Kvalita jednotlivých tiskovin mírně kolísá. Celočerný léták nebo celočerné a celobílé vizitky mě moc neoslovily, naopak vizitky s proužky mají duši a osobitost (jakousi noblesu pruhovaného obleku mafiána z 30. let i současnou módnost). Domnívám se, že měl být proužek zachován na všech tiskovinách a obalech a měl být jedním z výrazných rozpoznávacích znaků celého stylu firmy. V tomto směru mi přijde jeho absence (stejně jako více typových variant grafiky reklamních tašek) jako drobná nedůsledost a neustálenost celého vizuálu. Je ale možné, že má pro tyto mírné odlišnosti autorka nějaký důvod.

Z variant tiskovin se mi víc líbí ty, kde je dán prostor i nějaké ploše bílé barvy. Za velmi zdařilé považuji potisk CD, obal na nálevky a someliérské potřeby, polep auta. Je dobře, že právě na těchto předmětech je grafika hravá.

Velkým plusem je rozhodnutí o výsledném zpracování – Pavla Olejníčková počítá s parciálním lakem, který múže povýšit jednoduchost na luxus.

Pokud bylo záměrem Pavly Olejníčkové vytvořit vizuální styl firmy orientující se převážně na úzkou skupinu mladých zákazníků a těch, kteří rádi zkoušejí něco výrazně odlišného od ostatní produkce, pak se jí tato práce povedla. Funkčnost celého vizuálního stylu by prověřila patrně nejlépe nějaká skutečná firma Bobula, jejíž majitel by byl jistě velmi odvážný.
Návrh na klasifikaci BP:        A / 1 , výborně          
 ............................................……………....................................

Ve Brně dne 18. 5. 2009
 






       ......................................………………………………   

 







       MgA. Zuzana Lehutová
