Univerzita Tomáše Bati ve Zlíně
Fakulta multimediálních komunikací

Hodnocení oponenta bakalářské práce

	Jméno a příjmení studenta
	Lenka Mrvová

	Oponent práce
	Radomila Soukalová, Ing.Ph.D.

	Obor/ateliér
	MK

	Forma studia
	Akad. rok
	2008/2009

	
	

	Název práce
	Trh šumivých nápojů v ČR z pohledu marketingového výzkumu

	
	


Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka v předložené bakalářské práci sleduje význam a vliv určitého typu marketingového výzkumu ve vztahu ke konkrétnímu zadání a také si klade za cíl zhodnotit úspěšnost aplikace poznatků z výzkumů. V teoretické části se autorka zabývala specifikací trhu šumivých vín a podrobnou charakteristikou typů marketingového výzkumu. Obsahová stránka teoretické rešerše je koncipována s logickou návazností na praktickou část. 
Předmětem praktické části je charakteristika firmy a následný popis tří konkrétního aplikací marketingových výzkumů, které byly ve firmě v roce 2006realizovány. Jednolitvé popisy průběhu výzkumů jsou zakončeny formulací pozitivních  a negativních stránek dané výzkumné metody, u nichž  autorka neobjasňuje východiska pro tato tvrzení. Prosím autorku, aby východiska doplnila u obhajoby.  Praktická část dále obsahuje výzkum šumivých nápojů (formou sběru sekundárních údajů), u kterého postrádám logickou návaznost na předešlé kapitoly a také stručná dílčí závěr. 

Rozsah i formální stránka splňuje požadavky na bakalářskou práci.   
Doplňující otázka:
1. Formulujte stručně a přehledně dílčí závěry z prezentovaných analýz jako východiska pro formulaci Vašich závěrů bakalářské práce.  
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B-C/ podle obhajoby
Ve Zlíně dne 19.5.2009
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