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	Název práce
	Trh šumivých nápojů z pohledu marketingového výzkumu

	
	


Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Lenka Mrvová se aplikaci kvantitativních a kvalitativních metod marketingového výzkumu a využití jejich výsledků pro marketingová rozhodování věnuje profesně, ale i v rámci předešlých ročníkových prací, kdy se jí daří tuto synergii zúročit. Její zaujetí pro obor je zřejmé nejen z textu prací, ale také ze spolupráce, operativních konzultací, které se odvíjely s jasnými cíli, strukturou věcnou náplní a na odborné úrovni. Stejně je pojata, dle mého názoru, i předkládaná práce.

Seznamuje s prostředím trhu FMCG, konkrétně vín a šumivých vín, metodologií a aplikací jednotlivých typů marketingových výzkumů využitelných v praxi včetně jejich výhod a limitů.
Praktická část přináší popis a analýzu případových studií realizovaných pro společnost Soare Sekt, na kterých se autorka pokouší naplnit cíl práce a verifikovat hypotézy o vhodnosti a využitelnosti výstupů jednotlivých metod marketingového výzkumu v reálných situacích. 
Ze závěrů formuluje adekvátní doporučení pro zadavatele marketingových výzkumů. Použité zdroje cituje, formální stránka práce rovněž nevykazuje významnější nedostatky.

K obhajobě:

Na základě vámi uvedených studií se pokuste zobecnit kdy je vhodné použít v praxi kvantitativní trackingové studie a v jakých situacích je lepší využít kvalitativní metody výzkumu.
Jak byste eliminovala rizika zkreslení, která přináší agenturní aplikace marketingového výzkumu na respondentech, jež jste popsala v závěru?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:


A - výborně
Ve Zlíně dne ..........................................................

 






       ......................................………………………………   

 







       podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


